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█ 报告简介
伴随着互联网技术的出现及蓬勃发展，互联网金融开始应运而生。互联网金融是传统金融行业与以互联网（目前主要是Web 

2.0）为代表的现代信息科技，特别是搜索引擎、移动支付、云计算、社会化网络和数据挖掘等，相结合的新兴领域。

近年来，第三方支付、网络信贷、众筹融资以及其他网络金融服务平台等互联网金融业迅速崛起。2014年底中国的互联网金融规模已突破10万亿。第三方支付平台、P2P网贷、宝宝类产品等已经融入普通人的视野。

2015年1月4日，国务院总理李克强率财政部、发改委、工信部、银监会、证监会等多个部委一把手视察深圳前海微众银行，并称希望互联网金融银行用自己的方式来倒逼传统金融机构的改革，同时与传统金融机构一起融为一体，互相合作，共同实现“普惠金融”。在2015年3月的政府报告中，李克强总理首次提出了“互联网+”行动计划，其中“互联网+金融”再次成为热议的焦点。2015年3月，银监会普惠金融部召集会议，公布了较为完整的P2P监管文件，其中不仅对P2P提出了3000万的注册资本门槛限制，更提出对P2P必须实行杠杆管理。

目前，互联网金融业正从单纯的支付业务向转账汇款、跨境结算、小额信贷、现金管理、资产管理、供应链金融、基金和保险代销、信用卡还款等传统银行业务领域渗透，在金融产品和服务方面的创新弥补了传统金融业的不足。

传统金融行业与互联网结合正成为助推经济发展的新生力量，互联网“牵手”金融业可谓大势所趋。国内银行、券商、基金、保险等金融巨头纷纷利用互联网拓展传统业务，未来会出现更多互联网企业与金融业结合的案例。

2015年上半年，央行下属中国金融学会将成立互联网金融分会，该互联网金融分会将聚集一批研究互联网金融的专家，并结合P2P、股权众筹类企业的高管建议，尽快出台规范互联网金融的监管政策。预计上半年政策就会出台，监管政策的主要方向将是降杠杆。

三胜咨询发布的《2015-2020年中国互联网金融行业深度剖析研究及投资前景预测报告》共十一章。首先介绍了互联网金融相关概念，特征、优势、功能及模式等，接着分析了国际互联网金融行业的发展，然后重点剖析了中国互联网金融行业的发展环境及发展状况。随后，报告详细解析了中国（移动）互联网证券市场、（移动）互联网银行市场、（移动）互联网保险市场及其他细分市场的发展状况，并对互联网金融重点企业进行了细致的透析。最后，重点分析了互联网金融行业的投资状况，并对其未来发展前景做出了科学的预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、中国互联网络信息中心、中国人民银行、中国证券监督管理委员会、中国保险监督管理委员会、中国银行监督委员会、上海证券交易所、深圳证券交易所、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心、中国互联网协会互联网金融工作委员会、中国证券业协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对互联网金融行业有个系统深入的了解、或者想投资互联网金融行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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