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█ 报告简介
1993年中国电影体制改革启动以来，电影业逐渐迈上产业化发展的道路。近年来，我国电影故事片产量每年以30%左右的速度递增；电影投资主体日益多元，民营制片机构超过1000家；农村电影放映工程基本覆盖全国。中国电影产业迅速发展，电影产量和市场容量大幅度成长。而在产量增长的同时，越来越多的国产影片尤其是国产大片，逐渐密切与观众的关系，取得票房与口碑的双丰收。

2013年，全国电影票房收入217.69亿元，其中，国产影片票房收入127.67亿元，进口影片票房收入90.02亿元，实现了电影产业化改革以来的又一次重大飞跃，国产影片市场份额高达58.65%。2013年新开业影院903家，全国新增银幕5077块，新增座位48万个。

2014年中国电影总票房达296.39亿元，同比增长36.15%。2014年中国共上映影片388部，其中国产片308部产生票房161.55亿元，占总票房的54.51%；进口片80部，票房134.84亿元。

影视行业的暴利和未来发展前景近年来吸引了大批VC/PE机构，投资活跃度不断攀升。2014年A股共发生63起影视公司并购案，涉资近550亿元。目前，投资主要集中在影视作品制作和发行两大环节。投资电影的资金既可以以投资公司的方式进入影视行业，也可以以投资单个项目的形式进入，以实现分散风险的目的。2015年3月4日，阿里巴巴集团斥资近24亿元购入9909万股光线传媒增发股，成为公司第二大股东，显示出阿里在影视行业的布局意图。

2014年6月，财政部、国家发改委、国土资源部、住房城乡建设部、中国人民银行、国家税务总局、新闻出版广电总局联合发布了《关于支持电影发展若干经济政策的通知》。具体政策包括加强电影事业发展专项资金的管理，切实提高资金使用效率；加大电影精品专项资金支持力度，其中每年安排1亿元资金，采取重点影片个案报批的方式，用于扶持5至10部有影响力的重点题材影片，这为我国电影产业的发展创造了良好环境。

三胜咨询发布的《2015-2020年中国电影市场深度调研分析及投资前景预测报告》共十二章，首先介绍了全球电影产业的发展概况，接着分析了中国电影业的发展环境，并重点分析了近几年中国电影市场及细分市场的发展。随后，报告详细解读了电影制片业、发行业及电影院线发展现状，并针对电影行业产业链、市场竞争以及市场营销进行了详细解读，同时介绍了行业内重点企业的发展。最后，报告分析了中国电影产业的投资现状，并对未来前景及发展趋势进行了科学的预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、文化部、国家新闻出版广电总局、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对电影市场有个系统深入的了解、或者想投资电影行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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