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█ 报告简介
在现代市场经济活动中，信息已经是一种重要的经济资源，信息资源的优先占有者胜，反之则处于劣势。中国每年有近100万家企业倒闭，对于企业经营而言，因为失误而出局，极有可能意味着从此退出历史舞台。他们的失败、他们的经验教训，可能再也没有机会转化为他们下一次的成功了！企业成功的关键就在于，是否能够在需求尚未形成之时就牢牢的锁定并捕捉到它。那些成功的公司往往都会倾尽毕生的精力及资源搜寻产业的当前需求、潜在需求以及新的需求。

随着艺术品行业竞争的不断加剧，大型企业间并购整合与资本运作日趋频繁，国内外优秀的艺术品企业愈来愈重视对行业市场的分析研究，特别是对当前市场环境和客户需求趋势变化的深入研究，以期提前占领市场，取得先发优势。正因为如此，一大批优秀品牌迅速崛起，逐渐成为行业中的翘楚。三胜咨询利用多种独创的信息处理技术，对艺术品行业市场海量的数据进行采集、整理、加工、分析、传递，为客户提供一揽子信息解决方案和咨询服务，最大限度地降低客户投资风险与经营成本，把握投资机遇，提高企业竞争力。

本报告利用三胜产业研究中心长期对艺术品行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个艺术品行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国艺术品行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国艺术品行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助艺术品企业、学术科研单位、投资企业准确了解艺术品行业最新发展动向，及早发现艺术品行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握艺术品行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避艺术品行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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（三）经营情况统计 

四、群众艺术馆数量 

第二节 艺术馆改革创新分析 

一、艺术馆发展要素分析 

（一）艺术馆的吸引力 

（二）艺术馆科技水平 

（三）艺术馆的知名度 

（四）艺术馆人才队伍 

（五）艺术馆资金实力 

二、公众满意度因素分析 

（一）形象宣传 

（二）展品诠释 

（三）展览空间 

（四）公共服务设施 

（五）配套服务 

三、制度改革创新分析 

（一）机构设置改革 

（二）人事制度改革 

（三）分配制度改革 

四、服务提升发展分析 

（一）营造人性化的展览氛围 

（二）更新艺术信息服务理念 

（三）创新艺术信息服务方式 

第三节 艺术馆可持续发展策略 

一、增强艺术馆资金能力分析 

（一）争取政府财政支持 

（二）重视展览的经济效益 

（三）适宜发展文化产业 

二、艺术馆资源利用分析

第十章 中国艺术品拍卖市场分析 

第一节 中国艺术品拍卖市场概述 

一、中国艺术品拍卖的历史 

二、艺术品拍卖市场发展阶段 

三、艺术品拍卖市场发展现状 

四、艺术品拍卖企业经营特点 

五、中国艺术品拍卖发展趋势 

第二节 国内艺术品拍卖市场分析 

一、海外艺术品拍卖市场状况 

二、艺术品拍卖成交情况分析 

三、艺术品拍卖市场结构分析 

四、春拍不同价格艺术品拍品 

五、秋拍不同价格艺术品拍品 

第三节 国内艺术品拍卖市场特点 

一、实验水墨在转型期的孵化 

二、青年艺术家市场构建起步 

三、藏家专场成拍卖市场亮点 

四、各路新招争夺市场话语权 

五、长三角和珠三角逆势而上 

第四节 国内书画拍卖市场分析 

一、国内书画拍卖市场总体状况 

二、古代中国书画拍卖市场分析 

三、近现代书画拍卖市场分析 

四、中国当代书画拍卖市场分析 

五、书画名家作品拍卖市场分析 

（一）张大千书画市场行情分析 

（二）齐白石书画市场行情分析 

（三）徐悲鸿书画市场行情分析 

（四）李可染书画市场行情分析 

（五）黄胄书画市场行情分析 

六、春书画拍卖市场分析 

七、秋书画拍卖市场分析 

第五节 瓷器杂项拍卖市场分析 

一、国内瓷器拍卖市场趋于稳定 

二、瓷器杂项类成交情况分析 

三、瓷器杂项的多元发展趋势 

四、瓷器杂项地区发展情况 

五、瓷器拍卖市场行情 

（一）瓷器：高端拍品价格坚挺 

（二）杂项：高价频出热点颇多 

第六节 国内古琴拍卖市场分析 

一、古琴拍卖市场发展历程 

二、申遗成功古琴成新宠 

三、古琴高价频现因素分析 

四、国内古琴拍卖市场分析 

五、古琴拍卖市场前景分析 

第七节 古典家具拍卖市场分析 

一、古典家具特质及投资特点 

二、古典家具现身各级拍卖场 

三、古典家具拍卖市场行情分析 

四、国内古典家具拍卖创新高 

五、黄花梨家具拍卖市场分析 

第八节 油画及当代艺术拍卖市场

第十一章 中国艺术品产权交易市场分析 

第一节 文化产权交易市场发展分析 

一、文化产权交易市场现状 

二、文化产权交易机构统计 

三、文化产权交易所的性质 

四、文化产权交易所的分布 

五、文化产权市场交易流程 

六、文化交易所市场交易模式 

（一）份额化交易模式 

（二）产权交易模式 

（三）类期货交易模式 

第二节 国内艺术品证券化市场分析 

一、艺术品证券化的背景 

二、艺术品证券化路径选择 

三、艺术品证券化特性分析 

（一）标的物价值特点 

（二）投资收益来源 

（三）投资收益控制模式 

（四）投资收益增长周期 

四、艺术品证券交易风险分析 

（一）价值确立风险 

（二）交易泡沫风险 

（三）文交所信用风险 

第三节 艺术品产权交易市场概况 

一、艺术品产权交易市场现状 

二、艺术品产权交易市场乱象 

三、艺术品产权交易法律政策 

四、艺术品产权交易模式分析 

五、艺术品产权交易机构统计 

六、艺术品产权交易市场前景

第十二章 中国艺术品信托市场分析 

第一节 艺术品信托基本概述 

一、艺术品信托基本概念 

二、艺术品信托主要形式 

（一）艺术品质押融资信托 

（二）艺术品投资信托基金 

（三）艺术家共同信托（APT） 

第二节 艺术品信托法律问题分析 

一、艺术品信托法律关系中的当事人 

（一）委托人 

（二）受托人 

（三）受益人 

二、艺术品信托运行机制 

（一）签订信托合同 

（二）信托公司对信托财产进行管理 

（三）分配信托受益 

（四）艺术品信托的终止 

三、艺术品信托立法现状 

（一）相关法律法规概述 

（二）现行立法存在的问题及对策 

四、艺术品信托的监管 

（一）监管法律关系的主体 

（二）监管法律关系的客体 

五、艺术品信托准入与退出制度 

（一）市场准入制度 

（二）经营环节制度 

（三）市场退出制度 

第三节 艺术品信托市场环境 

一、集合信托市场发行情况 

二、艺术品信托政策背景 

三、艺术品信托市场环境 

第四节 艺术品信托产品发行及成立情况 

一、艺术品信托总体发行情况 

二、艺术品信托产品发行规模 

三、艺术品信托产品平均期限 

四、艺术品信托产品平均收益 

五、艺术品信托产品成立情况 

第五节 艺术品信托资金运用方式及主要投向 

一、艺术品信托资金运用分析 

二、艺术品信托类别情况分析 

第六节 艺术品信托到期清算情况 

一、2014年艺术品信托清算情况 

二、2015年艺术品信托清算情况 

第七节 艺术品信托发展展望 

一、艺术品信托面临问题 

二、艺术品信托前景展望

第十三章 中国艺术品保险市场分析 

第一节 艺术品保险基本概述 

一、艺术品保险的定义 

二、艺术品保险的必要性 

三、艺术品保险业务范围 

四、艺术品保险积极意义 

第二节 艺术品保险实施细节 

一、艺术品保险公司的选择 

二、艺术品保险投保流程 

三、投保人常规风险类别 

四、保单细节及保费确定 

五、艺术品保险前置风险 

六、出险后的修复及赔偿 

七、失窃艺术品的处置 

第三节 国内艺术品保险市场现状 

一、艺术品保险发展进程 

二、艺术品保险政策依据 

三、艺术品保险市场空间 

四、艺术品保险供需情况 

五、艺术品保险外资进入情况 

第四节 国内艺术品保险市场问题 

一、艺术品真伪难辨 

二、艺术品价值评估难题 

三、保险公司服务缺失 

四、艺术品保险风险难以分散 

五、高额保费远超支付能力 

六、私人藏品难投保 

七、第三方鉴定认证机构匮乏 

第五节 国外艺术品保险市场发展启示 

一、要做到承保对象广泛 

二、要有非常完整产业链 

三、要有很强的承保能力 

四、要倾力于防灾防损 

五、投保和理赔的流程要简单 

第六节 艺术品保险市场发展关键点 

一、中国艺术品保险市场的运营 

（一）专业艺术品核保 

（二）专业艺术品理赔 

（三）艺术品保险营销 

二、艺术品保险市场产品研发 

三、艺术品保险市场鉴定及评估 

四、艺术品保险市场包装、运输及仓储 

五、艺术品保险市场的修复 

六、艺术品保险市场风险教育及理念教育 

七、艺术品保险市场的国际化

第十四章 中国艺术品电子商务分析 

第一节 艺术品电子商务可行性分析 

一、国内电商大势所趋 

二、艺术品电商平台增多 

三、消费者对网购使用率 

四、相关法律标准的健全 

第二节 艺术品电子商务发展现状 

一、艺术品电商经营现状 

二、艺术品电商发展规模 

三、艺术品电商盈利模式 

（一）佣金 

（二）会费 

（三）广告收入 

四、艺术品电商交易模式 

（一）网上画廊 

（二）网上拍卖 

（三）网上商城 

（四）网上信息流 

五、艺术品电商网站类型 

（一）专营中国书画 

（二）专营古玩网站 

（三）专营当代艺术 

（四）主营高端艺术复制品 

（五）以“网上美术馆”介入电商 

（六）以专业化、细分化经营策略网站 

第三节 艺术品电子商务发展困境 

一、赝品泛滥，公信力缺失 

二、投机严重，市场虚假繁荣 

三、支付、物流、保险体系不完善 

四、中高价艺术品不适合于电商

第十五章 中国艺术品区域市场分析 

第一节 重点地区艺术品交易情况 

一、北京 

（一）北京艺术区发展情况 

（二）艺术品交易市场特点 

（三）艺术品展览情况分析 

二、上海 

（一）上海艺术区发展情况 

（二）艺术品交易市场特点 

（三）艺术品展览情况分析 

三、广东 

（一）广东艺术区发展情况 

（二）艺术品交易市场特点 

（三）艺术品展览情况分析 

四、其他地区艺术品交易展览分析 

（一）浙江 

（二）江苏 

（三）山东 

（四）河北 

（五）湖北 

（六）四川 

（七）湖南 

（八）河南 

（九）台湾 

第二节 国内重点艺术区发展分析 

一、798艺术区 

二、北京宋庄艺术区 

三、草场地艺术区 

四、深圳大芬油画村 

五、深圳22艺术区 

六、厦门乌石浦油画村 

七、成都蓝顶当代艺术基地

第十六章 中国艺术品交易平台及机构分析 

第一节 典型艺术品交易中心分析 

一、北京天宝润德古玩文物艺术会展中心 

（一）中心基本情况 

（二）中心发展优势 

（三）艺术品交易情况 

二、北京皇城艺术品交易中心 

三、上海古雅艺术品交易中心 

四、上海誉宝艺术品交易中心 

五、无锡耘林艺术品交易中心 

六、雁塔艺术品交易中心 

七、姮信国际艺术品交易中心 

八、厦门国际艺术品金融交易中心 

第二节 国内外艺术品博览会分析 

一、巴塞尔国际艺术博览会（Art Basel） 

（一）展会基本情况 

（二）审查评定标准 

（三）展会交易情况 

（四）展会最新动态 

二、欧洲艺术古董博览会（TEFAF） 

三、香港巴塞尔艺术展（香港国际艺术展） 

四、香港国际古玩及艺术品博览会 

五、亚洲艺术博览会 

六、中国艺术博览会 

七、艺术北京博览会（Art Beijing） 

八、中艺博国际画廊博览会（CIGE） 

九、中国艺术品产业博览会 

十、中国书画艺术品博览会 

十一、上海双年展 

十二、上海艺术博览会 

十三、广州艺术品交易博览会 

十四、西湖艺术博览会 

十五、中国—东盟(广西)艺术品交易博览会 

十六、中国（兰州）艺术品收藏博览会 

十七、西部国际艺术品、礼品、收藏品博览会 

第三节 国内重点艺术馆分析 

一、故宫博物院 

（一）博物院概况 

（二）设施布局 

（三）馆内典藏 

（四）展览信息 

二、中国美术馆 

三、中央美术学院美术馆 

四、北京画院美术馆 

五、尤伦斯当代艺术中心 

六、上海当代艺术馆 

七、上海当代艺术博物馆 

八、民生现代美术馆 

九、广东时代美术馆 

十、广东美术馆 

十一、深圳美术馆 

十二、何香凝美术馆 

十三、江苏省美术馆 

十四、湖北美术馆 

十五、成都当代美术馆 

十六、今日美术馆 

第四节 国内艺术品拍卖公司分析 

一、中国嘉德国际拍卖有限公司 

（一）企业基本情况 

（二）企业组织架构 

（三）企业业务范围 

（四）企业拍卖业绩 

（五）企业发展动态 

二、北京保利国际拍卖有限公司 

三、北京翰海拍卖有限公司 

四、西泠印社拍卖有限公司 

五、北京匡时国际拍卖有限公司 

六、中贸圣佳国际拍卖有限公司 

七、北京华辰拍卖有限公司 

八、北京荣宝拍卖有限公司 

九、上海朵云轩拍卖有限公司 

十、北京诚轩拍卖有限公司 

第五节 典型艺术品电商网站分析 

一、雅昌艺术网 

（一）网站经营情况 

（二）网站业务模式 

（三）网站会员服务 

（四）网站竞争优势 

二、嘉德在线 

三、赵涌在线 

四、博宝网 

五、99艺术网 

第六节 国内重点艺术品保险企业分析 

一、中国人民财产保险股份有限公司 

（一）公司基本情况分析 

（二）艺术品保险业务情况 

（三）艺术品保险发展优势 

（四）艺术品保险案例解析 

二、中国太平洋财产保险股份有限公司 

三、中国出口信用保险公司 

四、丰泰保险（亚洲）有限公司

第十七章 2015-2020年中国艺术品行业投资分析 

第一节 中国艺术品市场前景展望 

一、艺术创作前景 

二、艺术品投资前景 

三、艺术品拍卖前景 

第二节 中国艺术品投资周期分析 

第三节 中国艺术品投资主要特征 

一、艺术品资产化 

二、艺术品投资全民化 

三、艺术品投资资本化、金融化 

四、艺术品投资单一化、符号化 

五、艺术品投资全球化、国际化 

第四节 中国艺术品行业投资风险 

一、经济周期性风险 

二、政策法规性风险 

三、艺术品交易风险 

四、艺术品真伪风险 

五、艺术品价值风险 

六、艺术品价格风险 

第五节 中国艺术品投资风险控制策略 

一、基于投资原则的风险控制策略 

（一）避免“羊群效应” 

（二）避免“贪心不足” 

（三）避免“追涨杀跌” 

二、基于技术手段的风险控制策略 

（一）分散投资 

（二）分批介入 

（三）长期持有 

（四）建立艺术专家顾问团队 

三、基于制度保障的风险控制策略 

（一）建立画家投资指数等级 

（二）建立艺术保险体系 

（三）健全艺术品投资基金
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发票抬头：                                                            

付款资料（请选择付款方式）
	国内汇款账户
	国际汇款账户（美元）

	开户单位：深圳市三胜投资咨询有限公司

开户银行：中国工商银行深圳福园支行

账　  号：4000 0280 0920 0263 232
	Beneficiary : Shenzhen Sansheng Investment Consulting Co.,Ltd.

Beneficiary's NO. : 4000 0280 1920 0327 734

Beneficiary's Bank : Industrial and Commercial Bank of China Shenzhen Branch

SWIFT : ICBKCNBJSZN


全国统一服务热线：400-096-0053   绿色通道：0755-25151558（7×24小时）
用户订购表





此表复印有效





为了更好地为您服务，请您详细填写以下内容





请将此单用正楷字填写完整并传真至： 0755-28749841


或邮寄至：深圳市福田中心区中国凤凰大厦1栋19A-25











·专业 精准 建设性·                                                                www.China1baogao.com

