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█ 报告简介
土木工程学科庞大，和生活息息相关，意义重大，历史悠久，发展迅速，现代社会是信息时代，非凡的变化就在转瞬之间，可谓日新月异。力学的升级，材料的更新换代，土木工程的发展也日趋完美，一日千里。土木工程是一种综合的艺术，涵盖多方面，具有社会性、实践性、综合性多种属性，和人类社会的进步紧密相连，似影随形，为人类的发展作出了不可磨灭的贡献。截止到目前为止，土木工程分为建筑工程、铁路工程、道路工程、桥梁工程、特种工程、结构给水排水工程、港口工程、水利工程、环境工程等等，不一而足，发展极为广阔，前景壮观。

2013-2014年我国土木工程得到了飞速发展，在多方面都取得了重大的突破，取得了非常大的成就。社会经济的发展，城市化进程的加深，市场经济体制的完善，导致高层建筑、超高层建筑、桥梁、高速公路、桥隧、大坝等建筑工程正在我国大地上大量兴建，同时新科技、新材料的应用也达到与国际同步甚至超越的地步。根据相关数据统计表明，当前我国超过100米的高层建筑已增加至600多座，达到300以上的超高层建筑已有20余座，直接占据世界比例的五分之一还多，这足以证明了我国社会经济发展水平得到了巨大提高，我国土木工程技术取得了巨大成就。

土木工程行业需求以东部为重心，东西部并举发展；目前我国政策是以沿海城市优先发展，同时带动我国中西部城市发展。正在举行西部大开发，我国中西部土木工程得到了大力的发展。同时广东、福建、湖北、河南和安徽省是我国土木工程行业需求的明星市场；江苏、浙江、辽宁、山东及河北等地区是吸引力市场；贵州、甘肃、山西、海南等地区是择机进入市场；吉林、广西、黑龙江等地区为观望市场。

目前，我国土木工程的某些领域已处于世界先进行列，但我国土木工程的设计、施工和理论研究方面的总体水平与发达国家相比还有一定的差距。展望未来，不仅要加强新型结构型式、新型建筑材料、新的技术手段的理论探索和应用研究，更要加强土木工程二级学科间理论和技术的融合与渗透，实现土木工程的更大突破。

报告对中国土木工程行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国土木工程行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助土木工程企业、学术科研单位、投资企业准确了解土木工程行业最新发展动向，及早发现土木工程行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握土木工程行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避土木工程行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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