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█ 报告简介
目前公路承担着75％以上货运量的运输任务，已成为国民经济和社会发展提供运输保障的重要力量。随着中国经济的快速发展，经济结构调整的步伐加快，中国公路货运业将面临着变革与挑战。公路货运业由于机动灵活，适应性强；中、短途运输中运送速度较快；可实现“门到门”直达运输等特点，使公路货物运输无论在运输量绝对水平或在全社会货物运输中，所占比重均有一定幅度的提高。目前公路承担着75％以上货运量的运输任务，已成为国民经济和社会发展提供运输保障的重要力量。但由于现代物流信息不对称，社会物品流通环节众多，导致了中国现代物流运作中出现货物周转次数多，倒运次数多，无效的物流作业多，因此，中国出现了一个很奇怪的现象，就是中国社会物流总额的增长速度远远高于GDP的增长速度，社会物流总额是同期GDP的三倍左右。2014年全国营业性客运车辆完成公路客运量185.35亿人、旅客周转量11250.94亿人公里，按可比口径比上年分别增长4.2%和1.0%，平均运距60.70公里。全国营业性货运车辆完成货运量307.66亿吨、货物周转量55738.08亿吨公里，按可比口径比上年分别增长10.9%和11.2%，平均运距181.16公里。2013年完成公路建设投资13692.20亿元，比2012年增长7.7%。其中，高速公路建设完成投资7297.76亿元，增长0.8%。普通国省道建设完成投资3899.61亿元，增长18.4%。农村公路建设完成投资2494.83亿元，增长14.4%，新改建农村公路20.54万公里。集中连片特困地区贫困县完成公路建设投资3185.14亿元，增长18.8%，占全国公路建设投资23.3%。

根据国家道路运输“十二五”规划要求，公路货运在“十二五”期间应不断提高服务保障能力，确保运输能力持续平稳较快发展；要切实加快提升卡车后市场服务，确保不成为新的“瓶颈”；要确保重点物资、抢险救灾物资运输和重点时段客货运输的安全、平稳、顺畅。国家要求公路货运业必须着力于推进转型与升级。切实加大行业结构调整力度，不断提高运输的灵活性、机动性和多样性，满足个性化、多样化特别是高品质运输服务需求；加快转变发展方式，努力提高集约化发展水平，大力发展运输效率高、通达度深的货运组织形式，推进传统产业形态的改造；建设低碳货物运输体系，要把低碳发展作为道路运输行业节能减排的新起点，打造绿色运输体系。变革将带来巨大机遇，公路货运业企业在探索新的公路货运经营模式的基础上，通过优化货运供应结构，深化运输管理体制改革，促进运输经营规模化与集约化，服务功能多样化，装卸操作运行机械化，运输场站布局合理化，货运集散协作化，组织管理现代化，货运管理信息化，投资主体多元化，从而可以走上快速扩张之路。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家工商行政管理总局、国家知识产权局、中国产业信息研究网、国内外相关刊物的基础信息以及全国各省市专业研究机构公布和提供的大量资料，对国际、国内的环境状况、公路货运产业的市场发展状况、竞争格局、发展趋势、领先企业分析以及投资策略等方面进行了深入的分析，并对公路货运产业的发展趋势和热门方向进行了细致和审慎的预测论证。报告还对国家公路货运产业相关政策进行了介绍和趋向研判，是极具参考价值的专业性报告。
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