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█ 报告简介
20世纪90年代初开始，北京零售业在营销和服务两方面双管齐下，完成一次翻天覆地的蜕变，最终迈入成熟。20世纪90年代中后期，北京零售业上演改头换面的好戏。各个零售商一改过去小型经销店或百货商场的模式，跳过零售业传统发展历程中较大规模超市的过渡阶段，一下子变身为大型超市或仓储超市。接着北京零售业又出现回归趋势，便利店和高档超市成为新增长点。

近年来，北京市经济结构的调整和经济增长方式的转变，经济总量快速增长的同时居民收入水平不断提升，消费需求稳步增长，经营环境的逐步改善等，在很大程度上共同促进了北京现代零售业的快速发展。

随着经济社会的发展，北京市零售业的发展也不断向前迈进。2012年，北京市实现社会消费品零售额7702.8亿元。2013年，北京社会消费品零售额达8375.1亿元。2014年，北京市实现社会消费品零售总额9098.1亿元，同比增长8.6%，增速比2013年回落0.1个百分点。未来，北京市将着力在消费结构转换中，继续实现社会消费品零售额的高速增长。

北京作为最受关注的新兴市场之一，第三产业在国民生产总值中的占比超过70%，吸引了全球90%以上的一线品牌在京设立专卖店。目前北京零售业国际化程度居全国首位，同时还超过了日本东京，位列世界十大零售城市的第6位。北京商业的国际化、现代化水平在稳步提升，已经具备了成为世界级购物城市的条件。

随着经济社会的发展，城市功能的准确定位，产业结构的调整和优化，居民收入的普遍提高，北京市现代零售业面临着前所未有的发展机遇。

三胜咨询发布的《2015-2020年北京零售业运营现状分析及投资潜力研究预测报告》共十一章。首先介绍了零售业的定义及准入条件等，接着分析了中国零售业的发展概况，然后对北京零售业的发展环境及北京零售业的发展状况做了重点介绍。随后，报告对北京零售业业态、北京零售业连锁经营、北京零售业竞争、北京零售业品牌营销做了细致的透析，并介绍了北京零售业上市公司的经营状况，最后，报告对北京零售业投资进行了重点分析，还对北京零售业的发展前景进行了科学的预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、财政部、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心、中国百货商业协会、中国连锁经营协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对北京零售业有个系统深入的了解、或者想投资北京零售业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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