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█ 报告简介
在文化消费水平快速提高的今天，人们对信息和文化的需求日益增长，媒体价值的体现趋于多元化，媒体不仅是信息传递和文化传播的平台，亦成为连结社会组织和人际关系的纽带，渗入人们生活的各个方面。技术融合使传媒产业的边界日渐模糊，传媒业的外延在扩大，传媒业与文化产业以及计算机软件业、电子制造、电信、零售、物流、金融等行业的交叉和融合更加深入，不断催生新的商业模式，开辟新的市场。产业结构也在调整中升级，中国传媒产业呈现稳步增长态势。

2014年我国传媒产业迎来多重利好，产值超过1万亿元，2015年产值有望突破12000亿，去年电影票房突破400亿只是时间问题，互联网公司将会从简单的布局、入股影视公司走向正面交锋，各大网站将会集中活力为自己阵营的影片叫好，2015年的影视行将是传媒行业发展最有潜质的市场。

2014年“三马”联袂进军影视业，其中阿里创投（马云）出资15.33亿元认购6175.58万股、平安资产管理有限责任公司（马明哲）出资6.8亿元认购2738.62万股、深圳市腾讯计算机系统有限公司（马化腾）出资12.8亿元认购5155.05万股。截至2014年10月，文化传媒行业已完成并购数量达到651起，涉及电影、电视剧、出版、广告、游戏等子行业，仅2014年市场中文化传媒相关并购数量超过200起，累计金额上亿元。

2015年这十年是中国传媒产业快速发展的十年，传媒产业总值连续二年保持两位数的增长；这十年也是历经巨变的十年，新兴媒体迅速崛起，与传统媒体形成双雄争霸的格局。未来十年，中国传媒业有望迎来新一轮增长。一方面，传媒业是知识密集型的朝阳产业，世界各国都非常重视其发展。根据普华永道的统计数字，目前全球传媒与娱乐产业年消费额在两万亿美元左右，未来五年的增长率将保持在5-6%。全球传媒产业的整体提升对我国有重要的带动作用。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个传媒行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据传媒行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国传媒行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国传媒行业将面临的机遇与挑战，对传媒行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是传媒企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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2、企业产品结构分析

3、企业经营模式分析

4、企业发展规模分析

5、企业经营业绩分析

6、企业经济指标分析

7、企业竞争优劣势分析

8、企业最新发展动向

五、上海新华传媒股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业产品结构分析

3、企业经营模式分析

4、企业发展规模分析

5、企业经营业绩分析

6、企业经济指标分析

7、企业竞争优劣势分析

8、企业最新发展动向

六、湖南天舟科教文化股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业产品结构分析

3、企业经营模式分析

4、企业发展规模分析

5、企业经营业绩分析

6、企业经济指标分析

7、企业竞争优劣势分析

8、企业最新发展动向

七、北方联合出版传媒(集团)股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业产品结构分析

3、企业经营模式分析

4、企业发展规模分析

5、企业经营业绩分析

6、企业经济指标分析

7、企业竞争优劣势分析

8、企业最新发展动向

八、时代出版传媒股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业产品结构分析

3、企业经营模式分析

4、企业发展规模分析

5、企业经营业绩分析

6、企业经济指标分析

7、企业竞争优劣势分析

8、企业最新发展动向

九、安徽新华传媒股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业产品结构分析

3、企业经营模式分析

4、企业发展规模分析

5、企业经营业绩分析

6、企业经济指标分析

7、企业竞争优劣势分析

8、企业最新发展动向

十、中南出版传媒集团股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业产品结构分析

3、企业经营模式分析

4、企业发展规模分析

5、企业经营业绩分析

6、企业经济指标分析

7、企业竞争优劣势分析

8、企业最新发展动向

十一、华谊兄弟传媒股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业产品结构分析

3、企业经营模式分析

4、企业发展规模分析

5、企业经营业绩分析

6、企业经济指标分析

7、企业竞争优劣势分析

8、企业最新发展动向

十二、凤凰卫视控股有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业产品结构分析

3、企业经营模式分析

4、企业发展规模分析

5、企业经营业绩分析

6、企业经济指标分析

7、企业竞争优劣势分析

8、企业最新发展动向

第五部分 发展前景展望

第九章 2015-2020年传媒产业需求前景分析

第一节 传媒产业五年规划现状及未来预测

一、“十二五”期间传媒产业运行情况

二、“十二五”期间传媒产业发展成果

三、传媒产业“十三五”发展方向预测

1、传媒产业“十三五”规划制定进展

2、传媒产业“十三五”规划重点指导

3、传媒产业在“十三五”规划中重点部署

4、“十三五”时期传媒产业发展方向及热点

第二节 2015-2020年传媒市场发展前景

一、2015-2020年传媒市场发展潜力

二、2015-2020年传媒市场发展前景展望

三、2015-2020年传媒细分行业发展前景分析

第三节 2015-2020年传媒市场发展趋势预测

一、2015-2020年传媒产业发展趋势

二、2015-2020年传媒市场规模预测

三、2015-2020年传媒产业应用趋势预测

四、2015-2020年细分市场发展趋势预测

第四节 2015-2020年中国传媒产业供需预测

一、2015-2020年中国传媒产业供给预测

二、2015-2020年中国传媒产业产量预测

三、2015-2020年中国传媒产业需求预测

四、2015-2020年中国传媒产业供需平衡预测

第五节 2015-2020年中国传媒产业潜在需求分析

一、全球传媒消费者需求变革趋势

1、全球传媒消费者需求迁移因素

2、发达国家消费者需求变革趋势

二、国内传媒产业受众需求调研

1、传媒用户终端接收方式偏好分析

2、传媒内容用户付费驱动因素分析

三、国内传媒产业广告主需求调研

1、国内企业广告支出规模分析

2、国内企业广告支出行业分布

3、国内企业广告支出特征分析

4、消费者关注度与广告收益转化率 第六节 传媒产业市场需求满足策略

一、传媒产业持续创新策略

二、传媒产业市场细分策略

三、传媒产业消费引导策略

第六节 2015-2020年传媒产业发展的影响因素

一、有利因素

二、不利因素

第十章 2015-2020年传媒产业投资机会与风险防范

第一节 传媒产业投融资情况

一、行业资金渠道分析

二、固定资产投资分析

三、兼并重组情况分析

四、传媒产业投资现状分析

第二节 2015-2020年传媒产业投资机会

一、影视产业仍存投资机会

二、新媒体面临发展机遇 

三、整合与数字化利好出版业

第三节 2015-2020年传媒产业投资风险及防范

一、政策风险及防范

二、技术风险及防范

三、供求风险及防范

四、宏观经济波动风险及防范

五、关联产业风险及防范

六、产品结构风险及防范

七、其他风险及防范

第四节 中国传媒产业投资建议

一、传媒产业未来发展方向

二、传媒产业主要投资建议

三、中国传媒企业融资分析

第六部分 发展战略研究

第十一章 传媒产业发展战略研究

第一节 传媒产业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国传媒品牌的战略思考

一、传媒品牌的重要性

二、传媒实施品牌战略的意义

三、传媒企业品牌的现状分析

四、我国传媒企业的品牌战略

五、传媒品牌战略管理的策略

第三节 传媒经营策略分析

一、传媒市场细分策略

二、传媒市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、传媒新产品差异化战略

第四节 传媒产业投资战略研究

一、2015-2020年传媒产业投资战略

二、2015-2020年细分行业投资战略

第十二章 研究结论及发展建议

第一节 传媒产业研究结论及建议

第二节 传媒子行业研究结论及建议

第三节 三胜咨询传媒产业发展建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议
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