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█ 报告简介
根据国家食品药品监督管理局统计，截止2015年1月全国具备互联网药品交易服务企业371家，其中国家局审批（A证），全国只有16张。2014年是医药电商快速发展的一年，2015年医药电商在新政策的调整下将会出现首次销量大爆发，并且整个医药行业也会随之发生巨大改变。药品作为特殊的产品，对物流条件要求相对较高，整个仓储、运输、配送等物流领域都必须在符合国家《药品经营质量管理规范》(GSP)的标准下进行，物流配送是限制规模发展的绊脚石，随着医药电商推出类似“1小时达”、“药急送”等服务的改进，这一难题正在被市场解决，医药电商企业正式开始自建现代医药物流系统。2015年国家将会降低医药物流牌照发放门槛，届时会一批有资质的医药和物流公司会获得医药配送资质。

我国医药线上零售还处在同质化竞争阶段，未来几年内市场集中程度变高，为兼并重组做准备。药品是标准品，国家有专门系统GSP监控，质量不会有问题。大家比拼的还是价格、服务、发货速度。与传统渠道相比，医药网上零售日后线上和线下逐渐融合。医药零售未来是立体化竞争模式，包括商品价格、顾客体验、服务水平等，在线上竞争优缺点则会被放得更大。未来医药连锁的行业集中程度会变得越来越高，出现全国性的大连锁企业。

2015年百度、腾讯和阿里争相在医药电商上发力，三家大公司在医药领域的投入会快速速刺医药网上零售市场，其中阿里巴巴的优势更明显。目前零售药房所占的市场份额大概在20%～30%，达到3000～4000亿，全国一万多亿的处方药销售在医院完成，而国家在2015年开放处方药的网上销售。市场倒逼医药分家，市场格局将会发生大的变化。2014年天猫医药馆的医药类目双十一销售额同比增幅315%（除天猫医药馆的保健品、滋补品成交之外）。2012年全网医药零售12个亿，到2013年约40个亿，2014年突破百亿。到了2015年新政出台以后，三胜咨询预测全网销售超过300亿。

2015年年初，广东知名医药电商壹药网再获得4.5亿元融资，创下国内医药电商最高纪录。2015-2020年我国医药电商行业融资将会成为业界最受关注的领域，医药电商不同于普通医药行业，通过融资医药电商企业将有助于改善四个方面：一是在全国扩张，布局落地O2O门店；二是充实采购团队，扩大商品品类，将平台上的商品扩展到更多、更丰富。三是开拓“医”方面的业务，增强消费者购物体验。四是提升技术水平，储备技术人才等。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个医药电子商务行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据医药电子商务行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国医药电子商务行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国医药电子商务行业将面临的机遇与挑战，对医药电子商务行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是医药电子商务企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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一、网站简介

二、网站主营业务分析

三、网站首页布局分析

四、网站营销策略

五、网站盈利模式

六、网站经营状况分析

第六节 中国制药网

一、网站简介

二、网站主营业务分析

三、网站首页布局分析

四、网站营销策略

五、网站盈利模式

六、网站经营状况分析

第七节 药商世界

一、网站简介

二、网站主营业务分析

三、网站营销策略

四、网站盈利模式

五、网站经营状况分析

第八节 中国医疗产品平台

一、网站简介

二、网站主营业务分析

三、网站首页布局分析

四、网站营销策略

五、网站盈利模式

六、网站经营状况分析

第九节 珍诚医药在线

一、网站简介

二、网站主营业务分析

三、网站营销策略

四、网站盈利模式

五、网站经营状况分析

第十节 鹤麒医药网

一、网站简介

二、网站主营业务分析

三、网站首页布局分析

四、网站营销策略

五、网站盈利模式

六、网站经营状况分析

第九章 医药行业水平型电子商务网站个案分析

第一节 京东商城

一、网站简介

二、网站主营业务分析

三、网站首页布局分析

四、网站营销策略

五、网站盈利模式

六、网站经营状况分析

第二节 淘宝商城

一、网站简介

二、网站主营业务分析

三、网站首页布局分析

四、网站营销策略

五、网站盈利模式

六、网站经营状况分析

第三节 一号店

一、网站简介

二、网站主营业务分析

三、网站首页布局分析

四、网站营销策略

五、网站盈利模式

六、网站经营状况分析

第四部分 行业前景分析

第十章 2015-2020年医药电子商务行业前景及趋势预测 

第一节 2015-2020年医药电子商务行业市场发展前景 

一、中国医药电子商务行业发展机遇 

二、促进医药电子商务快速增长的因素分析 

第二节 2015-2020年医药电子商务行业发展趋势预测 

第三节 2015-2020年重点细分产品发展趋势预测 

第四节 2015-2020年中国医药电子商务行业规模预测 

一、2015-2020年中国医药电子商务行业销售规模预测 

二、2015-2020年中国医药电子商务行业利润增长预测 

第五节 影响企业生产与经营的关键趋势 

一、市场整合成长趋势 

二、需求变化趋势及新的商业机遇预测 

三、企业区域市场拓展的趋势 

第十一章 2015-2020年医药电子商务行业投资分析 

第一节 医药电子商务行业投资特性分析 

一、医药电子商务行业进入壁垒分析 

二、医药电子商务行业盈利因素分析 

三、医药电子商务行业盈利模式分析 

第二节 2015-2020年中药饮片行业发展的影响因素 

一、有利因素 

二、不利因素 

第三节 2015-2020年医药电子商务行业投资机会 

一、产业链投资机会 

二、下游市场供应机会 

三、重点区域投资机会 

四、医药成本压力下的投资机遇 

第四节 2015-2020年医药电子商务行业投资风险及防范 

一、政策风险 

二、市场竞争风险 

三、宏观经济波动风险 

四、人民币汇率风险 

五、原材料价格波动风险 

七、其他风险 

第六部分 发展战略研究

第十二章 中药饮片行业发展战略研究 

第一节 2015-2020年医药电子商务行业发展战略研究 

一、战略综合规划 

二、技术开发战略 

三、业务组合战略 

四、区域战略规划 

五、产业战略规划 

六、营销品牌战略 

七、竞争战略规划 

第二节 对我国医药电子商务品牌的战略思考 

一、医药电子商务品牌的重要性 

二、医药电子商务实施品牌战略的意义 

三、医药电子商务企业品牌的现状分析 

四、我国医药电子商务企业的品牌战略 

五、医药电子商务品牌战略管理的策略 

第三节 中药饮片经营策略分析 

一、市场细分策略 

二、市场创新策略 

三、品牌定位与品类规划 

四、新产品差异化战略 

第四节 医药行业消费者电子商务消费调研分析

一、调研背景

二、调研内容

1、消费者医药网购频率

2、消费者医药网购选择考虑因素

3、消费者医药网购商家选择

4、消费者医药网购影响购买决策因素

5、消费者医药网购商品种类

6、消费者医药网购对网站资格关注分析

第十三章 中国医药电子商务市场前景与融资分析

第一节 2015-2020年中国医药电子商务市场前景分析

一、2015-2020年医药电子商务应用趋势分析

二、2015-2020年医药电子商务市场前景预测

第二节 中国医药电子商务投资要素分析

一、市场评估

二、物流建设

三、平台建设

第三节 中国医药电子商务行业融资现状及前景

一、医药电子商务行业融资情况分析

1、中国电子商务企业融资事件

2、融资金额分析

3、各行业融资比例分析

4、融资城市分布分析

5、融资单笔金额分析

6、融资基金类别分析

7、医药电子商务行业融资存在的问题

8、医药电子商务行业主要融资建议

二、2015-2020年医药电子商务行业融资前景预测

第四节 2015-2020年医药电子商务投资风险及建议

一、医药电子商务融资风险预警

二、医药电子商务投资相关建议

三、医药电子商务物流配送投资相关建议

第五节 三胜咨询对行业发展建议 

一、行业发展策略建议 

二、行业投资方向建议 

三、行业投资方式建议 
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