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█ 报告简介
电子书阅读器是近年来异军突起的IT产品，在欧美等国家早已是大行其道，不少大型出版商和网络书店都纷纷推出了各自品牌的电子书阅读器，而对这块市场虎视眈眈者更是不在少数。同时，各种电子书终端设备也是不断进化，功能更为丰富、网络更为先进、图书资源也更多。

随着以汉王、方正、EDO等为代表的国产电子书阅读器企业的集体发力，以及联想、纽曼、华旗等一批IT企业的蜂拥而入，国内电子书阅读器产业开始步入加速发展轨道。

2011年全球电子阅读器出货量为2640万部，2012年出货量为1820万部。2013年6月初，亚马逊Kindle系列产品Kindle 

Paperwhite电子阅读器开始在亚马逊中国的官方网站、苏宁门店及苏宁易购进行销售，此举增加了中国电子阅读器市场的活跃度。2014年下半年亚马逊推出新款Kindle阅读器Voyage，同一年索尼正式推出电子书阅读器市场。

三胜咨询发布的《2015-2020年中国电子书阅读器市场调查分析及前景预测报告》共九章。首先介绍了电子书的基本概念与特性、电子书阅读器的定义及分类等，接着分析了国际电子书阅读器产业的发展概况、中国电子书阅读器产业发展的环境及行业发展现状。然后对电子书阅读器的上下游产业链、市场竞争形势与国内外重点企业做了细致分析，最后分析了电子书阅读器市场的未来前景及趋势。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对电子书阅读器市场有个系统的了解或者想投资电子书阅读器生产销售，本报告是您不可或缺的重要工具。
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