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█ 报告简介
随着我国对外开放的不断扩大和国际地位的显著提高，英语作为世界上最广泛使用的语言和重要的交际工具，越来越得到人们的重视，由此催生了一个庞大而火爆的产业——英语培训产业。

中国英语培训行业进入门槛较低，市场较为分散。目前的英语培训产业主要由四种力量组成：第一种是各大高校延伸出来的英语培训机构；第二种是外资教育培训机构，比如英孚教育、华尔街英语等等，他们的目标顾客比较高端；第三种是国内知名民营培训机构，如新东方、新航道、李阳疯狂英语等；第四种是起点很低但数量庞杂的一般民营英语培训机构。目前外资培训巨头抢滩中国市场，大面积铺开英语培训课程；国内出版社介入英语培训市场，意图分一杯羹；面对外来势力和新兴势力的“夹击”，本土原有的英语培训机构纷纷起而应战。三股势力在英语培训市场上各自圈地，出现“三国鼎立”的局面。随着外语培训市场竞争的日益激烈，各家机构纷纷采取各种手段拓展品牌影响力。

随着著名品牌英语培训机构的不断进入，众多的培训机构面临着巨大挑战，如何提升教学品质、加强师资力量、进行服务创新已成为培训机构谋求长远发展需要应对的难题。

由于商业模式较为清晰，2014年在线英语培训领域成为资本的宠儿，收获了大笔融资。其中以vipabc获得阿里、淡马锡和启明创投注资近1亿美元的投资和51talk完成了接近七千万的投资最为引人注目。

英语培训在母语是非英语的发达国家已经存在了二三十年，但在中国还是一个相对较新的市场，充满活力，对中国整个英语培训行业来说具有很大的机遇。中国市场的文化之一就是以教育为主导，家长和学生都非常重视教育和学习，所以英语培训在教育领域有潜力做得更大。

三胜咨询发布的《2015-2020年中国英语培训市场运行态势分析及前景预测报告》共九章。首先介绍了中国培训行业的整体现状，接着分析了中国英语培训行业的发展环境及发展概况，然后具体介绍了少儿英语培训、高端英语培训、商务英语培训、在线英语培训及成人英语培训市场的发展。随后，报告对英语培训市场做了区域分析、营销分析及重点企业运营状况分析，最后分析了中国英语培训行业的投资潜力及发展前景。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、财政部、教育部、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心、中国教育培训发展协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对英语培训市场有个系统深入的了解、或者想投资英语培训行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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