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█ 报告简介
茶叶从中国走向世界，早已成为世界饮料市场三分天下有其一的重要品种。世界茶叶市场竞争也日益尖锐，20世纪90年代以来各主要茶叶生产消费国都不断出现新的经营方式。

中国是茶叶的故乡，有绿茶、红茶等六大茶类，二十个产茶省，八千万茶农，是名副其实的产茶大国。

改革开放以来，我国茶业依靠政策、投入和科技进步进入了新的发展阶段。受良好社会环境的带动，中国茶业又一次站上新的历史高点——全国种植面积和产量均居世界首位。2012年，我国干毛茶总产量178.98万吨，总产值953.6亿元。2013年茶叶产量193万吨，增产7.9%。2013年，我国茶叶出口32.6万吨，金额约12.5亿美元，比上年同期分别上升3.92%、16.94%。2014年全国干毛茶总产量209.2万吨，同比增加19.5万吨，增10.33%，总产值达到1349亿元，同比增加216亿元，增19.07%。
未来我国茶产业的增长潜力巨大，因为国内外市场需求稳定增长。从国内来看，喝茶已成为多数中国人的一种生活习惯，茶已成为社会生活中不可缺少的健康饮品和精神饮品，而且随着人们健康消费观念的普及，茶正在被越来越多的人接受、喜爱和追求。从国际需求来看，我国茶出口一直保持稳定增长态势。

《全国茶叶重点区域发展规划（2009-2015年）》提出，将继续推进四大茶叶重点区域建设，力争到2015年，四大重点区域茶园面积提高到全国的60%，总产量73%，总产值80%。到2015年，四大重点区域茶园总面积达1500万亩，其中无性系良种茶园面积达870万亩。2013年4月，农业部发布《关于促进茶叶生产持续健康发展的意见》，《意见》指出要稳定茶园种植面积，加强行业管理水平，加快推进行业产业化进程。

三胜咨询发布的《2015-2020年中国茶叶市场研究及前景预测报告》共二十三章。首先介绍了茶叶的分类、品种及市场特性等，接着分析了国际国内茶叶市场的现状，并对精制茶制造行业的财务状况进行了详实的分析，然后具体介绍了茶叶消费情况和绿茶、红茶、花茶、普洱茶、乌龙茶和白茶的发展。随后，报告对茶叶市场做了区域发展分析、出口分析、营销分析、包装分析、竞争分析、重点企业经营状况分析和投资分析，最后分析了茶叶市场的未来前景和发展趋势。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心、中国茶叶协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对茶叶市场有个系统深入的了解、或者想投资茶叶行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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　　　　7.3.1　日照绿茶市场现状分析

　　　　7.3.2　日照绿茶新标准出台规范市场发展

　　　　7.3.3　日照绿茶品牌再次实现跨越发展

　　　　7.3.4　日照绿茶品牌可持续发展的问题及策略

　　　　7.3.5　日照绿茶标准化战略发展措施

　　7.4　2013-2015年山东省各区域绿茶产业发展状况

　　　　7.4.1　山东乳山绿茶正快速发展

　　　　7.4.2　山东烟台绿茶合力打造整体品牌

　　　　7.4.3　山东省海阳市绿茶产业发展成效显著

　　　　7.4.4　山东威海绿茶产业发展状况

　　7.5　2013-2015年中国其它地区绿茶发展状况

　　　　7.5.1　福建松溪县绿茶的发展概述

　　　　7.5.2　江西积极推进绿茶品牌整合

　　　　7.5.3　湖北绿茶产业前景明朗

　　　　7.5.4　贵州绿茶加强终端市场建设

第八章 2013-2015年红茶市场分析

　　8.1　2013-2015年国际红茶行业发展概况

　　　　8.1.1　世界著名四大红茶介绍

　　　　8.1.2　斯里兰卡红茶大量进入中国市场

　　　　8.1.3　肯尼亚将开辟中国市场助红茶业振兴

　　　　8.1.4　世界红茶产业面临形势分析

　　8.2　2013-2015年中国红茶市场发展分析

　　　　8.2.1　我国红茶逐渐兴起

　　　　8.2.2　中国红茶生产状况分析

　　　　8.2.3　中国红茶主产区产销状况

　　　　8.2.4　中国红茶出口市场分析

　　　　8.2.5　中国红茶内销市场不断扩大

　　　　8.2.6　中国红茶市场未来发展预测

　　8.3　2013-2015年部分地区红茶发展状况

　　　　8.3.1　浙江红茶产业的发展历程

　　　　8.3.2　云南红茶产业发展现状

　　　　8.3.3　福建本土红茶与进口红茶的市场格局

　　　　8.3.4　外省红茶纷纷涌入福建市场

　　　　8.3.5　安徽祁门红茶发展状况

　　　　8.3.6　四川省筠连红茶产业发展概况

　　　　8.3.7　河南信阳红茶发展展望

　　8.4　红茶发展策略分析

　　　　8.4.1　中国红茶品牌抢占国际市场策略

　　　　8.4.2　红茶的振兴需要从长远考虑

　　　　8.4.3　红茶发展的隐患及方向探析

　　　　8.4.4　中国红茶产业发展建议

第九章 2013-2015年花茶市场分析

　　9.1　2013-2015年花茶市场发展综述

　　　　9.1.1　花茶的种类

　　　　9.1.2　中国花茶市场发展综述

　　　　9.1.3　我国花茶出口状况分析

　　　　9.1.4　花茶消费群体广泛

　　9.2　2013-2015年茉莉花茶发展情况

　　　　9.2.1　茉莉花茶市场的发展概况

　　　　9.2.2　《茉莉花茶》国家标准实施

　　　　9.2.3　我国茉莉花茶产销状况

　　9.3　2013-2015年部分地区茉莉花茶市场分析

　　　　9.3.1　福建茉莉花茶市场发展势头良好

　　　　9.3.2　福州市茉莉花茶产业迅速发展

　　　　9.3.3　福州市茉莉花茶产业发展壮大的促进因素

　　　　9.3.4　广西横县茉莉花茶产业发展现状

　　　　9.3.5　四川犍为县茉莉花茶产业发展分析

　　9.4　花茶行业存在问题与发展策略及趋势

　　　　9.4.1　中国花茶产业面临的问题

　　　　9.4.2　中国花茶产业发展建议

　　　　9.4.3　中国茉莉花茶稳定发展策略

　　　　9.4.4　花茶产业发展趋势解析

第十章 2013-2015年普洱茶市场分析

　　10.1　2013-2015年中国普洱茶市场现状全面解析

　　　　10.1.1　普洱茶生产

　　　　10.1.2　普洱茶加工

　　　　10.1.3　普洱茶市场状况

　　　　10.1.4　普洱茶市场发展态势

　　　　10.1.5　北方普洱茶市场发展分析

　　10.2　2013-2015年普洱茶行业发展状况

　　　　10.2.1　《普洱茶地理标志产品保护管理办法》实施

　　　　10.2.2　云南普洱市规划建设全球普洱茶产业中心

　　　　10.2.3　普洱茶企加强营销渠道建设

　　　　10.2.4　国内首家普洱茶酝化中心开业

　　　　10.2.5　普洱茶市场发展动向

　　10.3　2013-2015年普洱茶的价格体系及波动分析

　　　　10.3.1　普洱茶的价格体系介绍

　　　　10.3.2　2013年我国普洱茶价格走势分析

　　　　10.3.3　2014年我国普洱茶价格走势分析

　　　　10.3.4　2015年我国普洱茶市场价格分析

　　　　10.3.5　普洱茶市场价格上涨的影响分析

　　10.4　普洱茶产业存在的问题及发展对策

　　　　10.4.1　普洱茶产业发展面临的主要挑战

　　　　10.4.2　普洱茶产业的发展建议

　　　　10.4.3　普洱茶品牌策略剖析

　　　　10.4.4　普洱茶市场的发展趋势

第十一章 2013-2015年其他种类茶叶市场分析

　　11.1　乌龙茶

　　　　11.1.1　乌龙茶及基本制作工艺

　　　　11.1.2　我国乌龙茶主要产区分析

　　　　11.1.3　我国乌龙茶生产情况分析

　　　　11.1.4　我国乌龙茶市场消费分析

　　　　11.1.5　我国乌龙茶出口市场分析

　　　　11.1.6　乌龙茶行业竞争格局及特点分析

　　　　11.1.7　我国乌龙茶行业主要企业及规模分析

　　　　11.1.8　国内乌龙茶市场健康发展的措施建议

　　　　11.1.9　我国乌龙茶行业未来发展趋势

　　　　11.1.10　我国乌龙茶行业未来市场容量预测

　　11.2　白茶

　　　　11.2.1　《白茶》国家标准开始实施

　　　　11.2.2　江西靖安采用新模式推进白茶产业发展

　　　　11.2.3　福建福鼎白茶产业迅速崛起

　　　　11.2.4　2014年福建福鼎白茶市场产销状况

　　　　11.2.5　福建政和白茶产业发展潜力巨大

　　　　11.2.6　贵州正安白茶产业发展状况

　　　　11.2.7　浙江安吉白茶产业发展经验借鉴

　　　　11.2.8　浙江安吉白茶实现跨越性发展的措施

第十二章 2013-2015年云南茶叶行业分析

　　12.1　2013-2015年云南茶叶行业总体状况

　　　　12.1.1　云南茶产业的发展政策概况

　　　　12.1.2　云南省茶叶产业发展状况回顾

　　　　12.1.3　2013年云南省茶叶产业发展分析

　　　　12.1.4　2014年云南省茶叶产业发展状况

　　　　12.1.5　2015年云南省茶叶生产形势分析

　　　　12.1.6　云南省茶叶电子商务发展现状

　　　　12.1.7　云南省进一步加快茶产业发展的意见

　　12.2　2013-2015年普洱市茶业状况

　　　　12.2.1　普洱市茶产业发展状况回顾

　　　　12.2.2　2014年普洱市茶产业发展状况

　　　　12.2.3　2015年普洱市茶产业发展状况

　　　　12.2.4　普洱茶产业技术创新战略联盟成立

　　　　12.2.5　普洱市大力发展茶叶产业的措施

　　　　12.2.6　普洱市茶叶产业的发展建议

　　12.3　2013-2015年临沧市茶业状况

　　　　12.3.1　临沧市茶叶产业发展概况

　　　　12.3.2　2013年临沧市茶叶产业运行情况

　　　　12.3.3　2014年临沧市茶叶产业运行状况

　　　　12.3.4　2015年临沧市春茶产销形势分析

　　　　12.3.5　临沧市茶叶产业发展的问题及建议

　　　　12.3.6　“十三五”临沧市茶叶产业发展展望

　　12.4　2013-2015年西双版纳茶业状况

　　　　12.4.1　西双版纳茶产业的基本介绍

　　　　12.4.2　西双版纳茶产业实现良好经济成效

　　　　12.4.3　西双版纳茶产业可持续发展的问题及对策

　　　　12.4.4　西双版纳茶产业面临的瓶颈及对策

　　12.5　2013-2015年昌宁茶业状况

　　　　12.5.1　昌宁县茶叶产业发展回顾

　　　　12.5.2　2014年昌宁县茶叶产业发展状况

　　　　12.5.3　昌宁县茶叶万亩亿元示范村建设成果分析

　　　　12.5.4　2015年昌宁县春茶产销状况

　　　　12.5.5　昌宁茶叶行业发展存在的问题

　　12.6　2013-2015年云南其他地区茶业发展

　　　　12.6.1　云南保山市茶叶产业发展状况

　　　　12.6.2　云南双柏县茶叶产业发展状况

　　　　12.6.3　云南腾冲县茶叶产业发展状况

　　　　12.6.4　云南新平县茶叶产业发展状况

　　12.7　云南茶叶存在问题及发展对策

　　　　12.7.1　云南茶叶产业发展存在的主要问题

　　　　12.7.2　云南茶叶加工行业存在的问题

　　　　12.7.3　云南茶叶产业发展的突出问题

　　　　12.7.4　振兴云南茶叶行业发展策略

　　　　12.7.5　云南发展茶叶产业还需弘扬茶文化

　　　　12.7.6　以科技创新推动云南茶业可持续发展

第十三章 2013-2015年福建茶叶行业分析

　　13.1　2013-2015年福建茶叶行业发展概况

　　　　13.1.1　福建省茶产业呈快速发展态势

　　　　13.1.2　福建茶产业发展进入新阶段

　　　　13.1.3　2013年福建省茶叶产业发展状况

　　　　13.1.4　2013年福建出台茶产业管理政策

　　　　13.1.5　2014年福建省茶叶市场产销状况

　　　　13.1.6　2015年福建省茶叶市场发展态势

　　　　13.1.7　福建生态茶业发展现状

　　　　13.1.8　福建省发展茶产业的主要经验

　　13.2　2013-2015年福建省茶业品牌化经营现状分析

　　　　13.2.1　福建省茶业发展已从产品经营转向品牌经营

　　　　13.2.2　福建茶叶领军企业加强自身品牌明晰度

　　　　13.2.3　福建省茶业品牌发展正步入升级转型期

　　　　13.2.4　以品牌助推福建省茶业转型升级

　　13.3　2013-2015年福建茶叶出口状况

　　　　13.3.1　2014年福建省茶叶出口情况

　　　　13.3.2　2015年福建省茶叶出口状况

　　　　13.3.3　福建省茶叶出口贸易存在的问题及对策

　　13.4　2013-2015年安溪茶叶行业

　　　　13.4.1　安溪茶产业发展状况回顾

　　　　13.4.2　2014年安溪茶叶产业发展状况分析

　　　　13.4.3　2015年安溪茶叶产业发展状况分析

　　　　13.4.4　规模化茶园基地助安溪茶产业转型

　　　　13.4.5　安溪推动茶叶产业可持续发展的经验

　　　　13.4.6　安溪茶园多元化发展路径探析

　　13.5　2013-2015年宁德茶叶行业

　　　　13.5.1　宁德茶叶产业发展状况

　　　　13.5.2　宁德茶制品加工业运行简况

　　　　13.5.3　宁德市茶叶出口状况分析

　　　　13.5.4　宁德茶叶品牌复兴发展分析

　　　　13.5.5　宁德市茶叶产业发展的问题及对策

　　　　13.5.6　宁德市茶叶产业未来发展展望

　　13.6　2013-2015年福建其他地区茶叶行业发展分析

　　　　13.6.1　福建漳平茶产业发展迅速

　　　　13.6.2　福建福安茶业的发展动向

　　　　13.6.3　福建邵武市茶产业发展现状

　　　　13.6.4　福建武夷山茶叶产业发展现状

　　　　13.6.5　福建大田积极推动高山生态茶发展

　　13.7　福建茶叶行业发展的问题及对策

　　　　13.7.1　福建茶叶行业有名品无名牌

　　　　13.7.2　福建茶叶企业扩张亟须资本化经营

　　　　13.7.3　福建茶叶发展中的问题及对策

　　　　13.7.4　发展福建茶叶的策略分析

　　　　13.7.5　福建大力整合茶叶社团浅析

　　　　13.7.6　闽台茶产业应加强茶业转型合作

第十四章 2013-2015年浙江茶叶行业分析

　　14.1　2013-2015年浙江茶叶行业发展状况

　　　　14.1.1　浙江省茶产业发展回顾

　　　　14.1.2　浙江茶产业科技发展状况

　　　　14.1.3　2013年浙江茶叶产业发展概况

　　　　14.1.4　2013年浙江启动茶产业升级转化

　　　　14.1.5　2014年浙江茶叶行业分析

　　　　14.1.6　2015年浙江茶叶市场发展分析

　　　　14.1.7　浙江省茶产业发展面临的挑战

　　14.2　2013-2015年浙江茶叶出口分析

　　　　14.2.1　2013-2014年浙江茶叶出口状况

　　　　14.2.2　2015年浙江省茶叶出口概况

　　　　14.2.3　浙江省成功应对美国茶叶贸易壁垒

　　14.3　2013-2015年宁波茶叶发展状况

　　　　14.3.1　宁波市茶叶产业发展概况

　　　　14.3.2　2015年宁波茶叶产业发展情况

　　　　14.3.3　宁波茶叶出口市场分析

　　　　14.3.4　宁波茶叶对外贸易发展经验借鉴

　　　　14.3.5　宁波推进茶产业品牌建设的意见

　　　　14.3.6　宁波茶叶交易平台发展滞后

　　14.4　2013-2015年丽水茶叶行业综述

　　　　14.4.1　丽水市茶产业发展概况

　　　　14.4.2　丽水茶产业的品牌发展分析

　　　　14.4.3　2014年丽水市茶产业发展状况

　　　　14.4.4　2015年丽水市茶产业发展势头强劲

　　　　14.4.5　丽水松阳县金融支持茶产业成效显著

　　　　14.4.6　丽水市茶叶产业发展的问题及对策

　　　　14.4.7　提升丽水茶叶行业竞争力的对策

　　14.5　2013-2015年诸暨市茶叶产业分析

　　　　14.5.1　诸暨市茶叶产业发展特点

　　　　14.5.2　诸暨市大力推进茶叶产业发展

　　　　14.5.3　诸暨市茶产业取得良好业绩

　　　　14.5.4　诸暨茶叶产业发展的问题及对策

　　14.6　2013-2015年浙江其他地区茶叶行业分析

　　　　14.6.1　湖州市茶叶产业发展现状

　　　　14.6.2　温州茶叶产业发展态势良好

　　　　14.6.3　金华茶叶市场销售状况分析

　　　　14.6.4　绍兴茶叶出口市场发展现状

第十五章 2013-2015年湖南茶叶行业分析

　　15.1　2013-2015年湖南茶叶行业发展综述

　　　　15.1.1　湖南茶叶产业发展概况

　　　　15.1.2　2014年湖南茶叶产业运行状况

　　　　15.1.3　2015年湖南省茶叶产业发展概况

　　　　15.1.4　湖南省茶业龙头企业案例发展分析

　　　　15.1.5　湘茶产业园将提升湖南茶叶精深加工水平

　　　　15.1.6　湖南茶产业的发展思路

　　15.2　湖南省茶产业品牌资源发展分析

　　　　15.2.1　湖南省茶叶品牌资源现状

　　　　15.2.2　湖南省茶叶品牌资源存在的问题

　　　　15.2.3　湖南省整合茶叶品牌资源的建议

　　　　15.2.4　整合茶叶品牌资源的原则

　　15.3　2013-2015年湖南益阳茶产业发展状况

　　　　15.3.1　益阳市茶叶产业发展状况

　　　　15.3.2　湖南益阳多项措施迎接黑茶产业商机

　　　　15.3.3　“十三五”益阳茶叶产业的发展方向

　　　　15.3.4　益阳市茶叶产业“十三五”发展规划

　　15.4　2013-2015年沅陵县茶叶产业分析

　　　　15.4.1　沅陵茶叶产业的发展优势

　　　　15.4.2　沅陵县茶叶产业发展状况

　　　　15.4.3　沅陵县政协积极推动茶产业做大做强

　　　　15.4.4　沅陵积极支持茶叶产业发展现状

　　　　15.4.5　沅陵茶叶产业的问题及对策

　　　　15.4.6　沅陵茶产业发展的不足及建议

　　15.5　2013-2015年古丈县茶叶产业发展状况

　　　　15.5.1　古丈县茶叶产业发展现状

　　　　15.5.2　2013年古丈县茶叶产业运行情况

　　　　15.5.3　2014年古丈县茶叶产业发展状况

　　　　15.5.4　2015年古丈县春茶发展态势

　　　　15.5.5　古丈县茶叶产业发展的问题及对策

　　15.6　2013-2015年湖南其他地区茶叶行业分析

　　　　15.6.1　湖南张家界茶叶产业发展分析

　　　　15.6.2　湖南石门县茶叶行业状况

　　　　15.6.3　湖南岳阳黄茶产业发展解析

　　　　15.6.4　湖南株洲茶叶市场发展概况

　　15.7　2013-2015年湖南茶叶行业出口分析

　　　　15.7.1　湖南茶叶出口的主要优势

　　　　15.7.2　2013年湖南茶叶出口概况

　　　　15.7.3　2014年湖南茶叶出口状况

　　　　15.7.4　2015年湖南茶叶出口动态

　　　　15.7.5　湖南茶叶出口存在的问题及建议

　　　　15.7.6　“十三五”期间湖南茶叶出口市场规划

第十六章 2013-2015年其他部分省市茶叶行业分析

　　16.1　广东省

　　　　16.1.1　广东形成多种茶类齐头并进局面

　　　　16.1.2　广东茶叶市场发展现状分析

　　　　16.1.3　广东口岸茶叶出口情况

　　　　16.1.4　广东茶业发展的问题及对策

　　　　16.1.5　潮州市茶叶产业发展现状

　　16.2　安徽省

　　　　16.2.1　安徽省茶叶市场发展现状

　　　　16.2.2　2014年安徽茶叶出口状况

　　　　16.2.3　2014年安徽茶叶市场分析

　　　　16.2.4　2015年安徽茶叶发展态势

　　　　16.2.5　安徽省茶叶产业发展机遇与挑战并存

　　　　16.2.6　促进安徽茶叶产业崛起的建议

　　　　16.2.7　扩大安徽省茶叶出口市场的策略

　　16.3　湖北省

　　　　16.3.1　2013年湖北省茶叶产销状况

　　　　16.3.2　2014年湖北省春茶产销状况

　　　　16.3.3　2015年湖北省茶叶产销状况

　　　　16.3.4　湖北省襄阳市茶叶产业发展剖析

　　　　16.3.5　湖北茶产业的四大发展战略

　　　　16.3.6　2015年湖北茶叶深加工产值预测

　　　　16.3.7　“十三五”期间湖北省茶叶产业发展规划

　　16.4　贵州省

　　　　16.4.1　贵州茶叶行业发展的主要优势

　　　　16.4.2　贵州茶叶产业实力不断增强

　　　　16.4.3　2014年贵州省积极推动茶叶产业的发展

　　　　16.4.4　2014年贵州省茶叶机械化发展迅速

　　　　16.4.5　2015年贵州春茶市场产销状况分析

　　　　16.4.6　贵州茶叶产业的发展建议

　　16.5　广西自治区

　　　　16.5.1　广西茶产业发展概况

　　　　16.5.2　2015年广西茶叶产业发展现状

　　　　16.5.3　广西柳州市茶叶产业发展态势

　　　　16.5.4　广西凌云县茶叶产业取得稳步发展

　　　　16.5.5　广西灵山茶叶产业发展现状

　　　　16.5.6　广西昭平县茶产业发展情况

　　16.6　四川省

　　　　16.6.1　2013年四川省茶叶产业发展概况

　　　　16.6.2　2014年四川省茶叶出口状况

　　　　16.6.3　2015年四川省春茶产销状况

　　　　16.6.4　四川宜宾茶叶产业发展现状

　　　　16.6.5　四川万源市茶叶产业发展现状

　　　　16.6.6　四川通江县茶叶产业发展态势分析

　　　　16.6.7　四川省茶叶产业发展路径探索

　　　　16.6.8　2015年四川茶叶产业发展预测

　　16.7　江西省

　　　　16.7.1　江西省茶叶产业处于发展转型期

　　　　16.7.2　2013年江西省茶叶行业发展状况

　　　　16.7.3　2014年江西省茶叶产业发展状况

　　　　16.7.4　江西省宜春市茶叶产业发展势头强劲

　　　　16.7.5　上犹县茶叶产业发展现状分析

　　　　16.7.6　江西省遂川县茶叶产业发展现状

　　　　16.7.7　江西省茶叶产业面临的机遇与挑战

　　　　16.7.8　江西茶叶全产业链发展策略

　　16.8　河南省

　　　　16.8.1　河南省茶叶行业发展状况

　　　　16.8.2　郑州茶商投资经营状况调研分析

　　　　16.8.3　河南茶叶连锁品牌发展分析

　　　　16.8.4　河南省茶叶行业发展思路及原则

　　　　16.8.5　河南省茶叶行业的发展目标

　　　　16.8.6　河南省茶叶产业规划布局

　　　　16.8.7　未来河南省茶叶行业的发展重点

　　　　16.8.8　河南省茶叶行业投资概算及效益分析

　　　　16.8.9　河南省茶叶行业发展的保障措施

第十七章 2013-2015年中国茶叶市场进出口分析

　　17.1　2013-2015年我国茶叶市场进出口数据分析

　　　　17.1.1　2013-2015年中国茶（不论是否加香料）进出口情况分析

　　　　17.1.2　2013-2015年中国马黛茶进出口情况分析

　　17.2　绿色贸易壁垒对我国茶叶出口的影响及应对策略

　　　　17.2.1　我国茶叶出口贸易的发展现状

　　　　17.2.2　我国茶叶市场出口特点

　　　　17.2.3　绿色贸易壁垒对我国茶叶出口的影响

　　　　17.2.4　国外茶叶检测标准不断提高

　　　　17.2.5　面对绿色贸易壁垒我国茶叶出口应采取的对策

　　17.3　中国茶叶出口存在的问题及对策

　　　　17.3.1　品牌缺失制约我国茶叶出口

　　　　17.3.2　阻碍我国茶叶出口的因素

　　　　17.3.3　我国茶叶出口增速持续放缓

　　　　17.3.4　扩大我国茶叶出口的途径

　　　　17.3.5　推动我国茶叶出口的建议

　　　　17.3.6　扩大我国茶叶出口的策略

　　　　17.3.7　中国茶叶出口品牌策略分析

第十八章 2013-2015年茶叶市场营销分析

　　18.1　茶叶市场营销发展概况

　　　　18.1.1　茶叶营销中的历史价值简析

　　　　18.1.2　茶叶营销与营销观念浅析

　　　　18.1.3　茶营销与茶市场

　　　　18.1.4　茶叶营销应注意的几个关键点

　　　　18.1.5　茶叶市场调研分析

　　　　18.1.6　茶叶行业出现营销新模式

　　18.2　茶叶网络营销分析

　　　　18.2.1　茶叶电子商务发展现状

　　　　18.2.2　茶叶电子商务的盈利模式分析

　　　　18.2.3　电商与实体融合有效促进茶叶销售

　　　　18.2.4　透过立顿红茶分析网络营销的发展

　　　　18.2.5　茶企品牌网络营销策略

　　18.3　中国茶企在市场营销中存在的严重误区

　　　　18.3.1　“文化”的误区

　　　　18.3.2　产品的误区

　　　　18.3.3　意识的误区

　　　　18.3.4　营销的误区

　　　　18.3.5　企业管理的误区

　　　　18.3.6　经营的误区

　　18.4　茶叶营销策略

　　　　18.4.1　茶叶营销理念分析

　　　　18.4.2　茶叶营销六大策略

　　　　18.4.3　茶叶企业的诚信营销策略

　　　　18.4.4　我国低档茶叶的营销策略

　　　　18.4.5　茶叶淡季营销策略分析

　　　　18.4.6　开创中国茶馆文化和体验营销新模式

　　　　18.4.7　利用传统文化进行茶叶营销

　　18.5　茶叶市场营销组合分析

　　　　18.5.1　茶叶营销组合的转变与创新分析

　　　　18.5.2　茶叶市场营销组合运用须遵守的原则

　　　　18.5.3　茶叶市场营销组合策略剖析

　　　　18.5.4　普洱茶营销组合策略解析

第十九章 2013-2015年茶叶包装分析

　　19.1　茶叶包装概述

　　　　19.1.1　茶叶包装类型

　　　　19.1.2　茶叶的包装方法

　　　　19.1.3　茶叶包装材料的选择

　　　　19.1.4　茶叶包装设计的作用与发展

　　　　19.1.5　茶叶包装技术及包装材料发展方向

　　19.2　国际茶叶包装发展概况

　　　　19.2.1　国际茶叶包装的特点

　　　　19.2.2　国际茶叶包装出现新方式

　　　　19.2.3　国外茶叶包装向多样化发展

　　19.3　中国茶叶包装情况

　　　　19.3.1　中国茶叶包装发展史简述

　　　　19.3.2　我国现代茶叶包装呈现三大特点

　　　　19.3.3　安溪茶叶包装业发展分析

　　　　19.3.4　福建武夷岩茶包装状况

　　　　19.3.5　国家制定标准限制茶叶过度包装

　　　　19.3.6　茶叶包装需符合国家相关规定

　　　　19.3.7　茶叶包装业积极谋求新出路

　　19.4　茶叶包装设计分析

　　　　19.4.1　茶叶包装各方面设计

　　　　19.4.2　茶叶包装设计应关注的三个点

　　　　19.4.3　茶叶包装的色彩及图案设计分析

　　　　19.4.4　茶叶包装设计之摄影包装分析

　　19.5　茶叶包装存在的问题

　　　　19.5.1　茶叶包装材料浪费

　　　　19.5.2　茶叶包装标识有待规范

　　　　19.5.3　茶叶包装存在污染

　　19.6　茶叶包装策略

　　　　19.6.1　茶叶包装有助提升品牌形象

　　　　19.6.2　茶叶包装关键在于技术与文化含量

　　　　19.6.3　茶叶商品包装中的广告运用策略分析

　　　　19.6.4　茶叶包装装潢应体现四个特征

　　　　19.6.5　茶包装色彩心理与社会心理的关系分析

第二十章 2013-2015年中国茶叶市场竞争分析

　　20.1　2013-2015年中国茶叶市场竞争形势

　　　　20.1.1　中国茶叶产业国际竞争力影响因素分析

　　　　20.1.2　中国茶叶产业的七大竞争优势

　　　　20.1.3　我国茶叶市场进入品牌竞争时代

　　　　20.1.4　品牌及营销在茶叶市场竞争中的地位日益重要

　　20.2　2013-2015年部分地区茶叶市场竞争状况

　　　　20.2.1　四川茶业加快创新应对市场竞争

　　　　20.2.2　厦门茶叶城面临同质化竞争威胁

　　　　20.2.3　安溪茶叶合作社竞争日趋激烈

　　　　20.2.4　晋江茶叶行业竞争日益加剧

　　20.3　中国茶叶产业竞争力SWOT分析

　　　　20.3.1　优势（Strengths）

　　　　20.3.2　劣势（Weaknesses）

　　　　20.3.3　机遇（Opportunities）

　　　　20.3.4　威胁（Threats）

　　20.4　中国茶叶行业竞争结构分析

　　　　20.4.1　现有企业的竞争

　　　　20.4.2　新进入者的威胁

　　　　20.4.3　替代品的威胁

　　　　20.4.4　供应商讨价还价能力

　　　　20.4.5　购买者讨价还价能力

　　20.5　提升中国茶叶竞争力战略分析

　　　　20.5.1　提升国内茶叶在国际市场竞争力的策略

　　　　20.5.2　提升我国茶叶出口竞争力的建议

　　　　20.5.3　提高茶叶市场竞争力应加强微波加工技术利用

第二十一章 2013-2015年中国茶叶行业重点企业经营状况分析

　　21.1　龙润茶集团有限公司

　　　　21.1.1　公司简介

　　　　21.1.2　2013财年龙润茶集团经营状况分析

　　　　21.1.3　2014财年龙润茶集团经营状况分析

　　　　21.1.4　2015财年龙润茶集团经营状况分析

　　21.2　中国茶叶股份有限公司

　　　　21.2.1　公司简介

　　　　21.2.2　中国茶叶股份有限公司进行全产业链扩张

　　　　21.2.3　2015年中茶公司销售状况

　　　　21.2.4　中国茶叶股份有限公司积极打造中茶汇

　　21.3　湖南省茶业集团股份有限公司

　　　　21.3.1　公司简介

　　　　21.3.2　2012年湖南省茶业公司推出黑茶健字号产品

　　　　21.3.3　湖南省茶业集团公司保障茶农增收

　　　　21.3.4　湖南茶叶公司积极争取上市

　　21.4　安徽茶叶进出口有限公司

　　　　21.4.1　公司简介

　　　　21.4.2　安徽茶叶进出口公司两茶叶品牌价值近十亿

　　　　21.4.3　安徽茶叶进出口有限公司的发展战略

　　　　21.4.4　安徽茶叶进出口公司发展规划

　　21.5　浙江省茶叶集团股份有限公司

　　　　21.5.1　公司简介

　　　　21.5.2　浙茶集团主营业务分析

　　　　21.5.3　2013-2015年浙茶集团发展动向

　　21.6　宜昌萧氏茶叶集团有限公司

　　　　21.6.1　公司简介

　　　　21.6.2　宜昌萧氏集团大力发展茶叶产业

　　　　21.6.3　2013年宜昌萧氏集团国际顶级红茶生产线投产

　　　　21.6.4　宜昌萧氏茶业集团的多元化发展战略

　　21.7　北京吴裕泰茶业股份有限公司

　　　　21.7.1　公司简介

　　　　21.7.2　吴裕泰积极打造茶叶品牌

　　　　21.7.3　2013年吴裕泰正式启动线上销售

　　21.8　福建省安溪八马茶业有限公司

　　　　21.8.1　公司简介

　　　　21.8.2　科技创新助力八马茶业发展

　　　　21.8.3　八马茶业获资本助力

　　21.9　其它茶叶重点企业介绍

　　　　21.9.1　四川省峨眉山竹叶青茶业有限公司

　　　　21.9.2　北京张一元茶叶有限责任公司

　　　　21.9.3　泉州市理想茶叶有限公司

　　　　21.9.4　浙江华茗园茶业有限公司

　　　　21.9.5　广东茶叶进出口有限公司

　　　　21.9.6　昆明七彩云南庆沣祥茶业股份有限公司

第二十二章 中国茶叶行业投资潜力分析

　　22.1　茶叶行业的投资环境

　　　　22.1.1　中国茶叶产业投资潜力大

　　　　22.1.2　茶叶市场面临的投资形势

　　　　22.1.3　我国茶叶强势品牌机会多

　　22.2　茶叶行业的投资现状

　　　　22.2.1　2013-2015年中国茶叶行业投资项目

　　　　22.2.2　我国茶叶行业VC/PE融资现状

　　　　22.2.3　茶叶投资市场出现新型拍卖模式

　　22.3　茶产业的投资机会

　　　　22.3.1　老茶园改造面临的投资机遇

　　　　22.3.2　奶茶铺

　　　　22.3.3　茶叶店

　　　　22.3.4　休闲茶坊

　　　　22.3.5　茶艺馆

　　22.4　茶产业的投资风险分析

　　　　22.4.1　经营风险

　　　　22.4.2　行业风险

　　　　22.4.3　市场风险

　　　　22.4.4　政策性风险

　　　　22.4.5　其他风险

　　22.5　茶叶行业的投资建议
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