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█ 报告简介
现代直销模式在20世纪40年代起源于美国，短短数十年时间从无到有，已经发展成为美国零售商业的主流模式之一。直销在20世纪70年代由美国进入欧洲后，众多直销公司如雨后春笋般发展起来。

从20世纪90年代初雅芳第一个登上中国大陆开始，在这种新型的销售模式和高额利润的刺激下，各种规范的直销企业、不规范的非法传销组织纷纷出现。1998年4月21日，国务院颁布了全面停止任何形式传销活动的命令，对整个传销业全面封杀。此后不久，国务院发出了要求原有传销企业全部转型为传统批发、零售销售方式，从而实现一个过渡性的转制工作。由此，中国传销业开始步入了一个前所未有的低谷时期。

2005年9月1日，《直销管理条例》和《禁止传销条例》同时出台，政府对直销业开始实施严格的监管。面对新的政策法规，获牌后各直销企业积极配合政府规范直销市场的发展，直销业进入了调整期，之后一直处于上升反弹趋势。

在逐渐明朗的政策和逐步规范的市场环境下，主流直销企业不断发展壮大，中国直销行业持续快速增长。截至2014年11月底，我国直销企业已经达到49。从2013年至今，向商务部申牌的外资企业数量为4家，内资企业数量为18家，而获牌内资企业有的11家，外资企业有3家。综合来看，内资企业的申牌成功率逐渐上升。

2013年度，我国获牌直销企业一共贡献了1270.75亿元的业绩，比2012年增长了41%，创下中国直销行业有统计记录以来最高年度涨幅。

中国政府对待直销业的态度从最初的开放，到后来的紧缩政策，直至完全禁止，再逐步放开，以外资直销企业为平台开辟一条有效的疏导途径，并创造了具有中国特色的直销经营模式。随着我国经济结构调整的不断深入，直销业务区域经营的逐步放宽，未来我国直销行业的总体增长速度将有所提升，发展前景乐观。

三胜咨询发布的《2015-2020年中国直销业市场深度调研分析及前景预测报告》共十章。首先介绍了直销的定义、特征及优势等，接着深入分析了国际国内直销业的立法情况和行业发展概况，然后具体介绍了美容化妆品直销和保健品直销。随后，报告对直销业做了经营模式分析和国内外重点直销企业运营状况分析，最后分析了直销业的投资风险和未来前景。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、财政部、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心、中国直销行业协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对直销行业有个系统深入的了解、或者想投资直销行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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　　10.1　资本并购下的直销市场

　　　　10.1.1　直销市场并购案例盘点

　　　　10.1.2　中国直销市场的并购模式透析

　　　　10.1.3　直销立法对中国直销市场并购的影响

　　　　10.1.4　其它法律法规对并购市场的影响

　　10.2　其他行业涉足直销市场

　　　　10.2.1　服装直销市场潜力巨大

　　　　10.2.2　航空公司布局直销节约成本

　　　　10.2.3　直销渠道提升车险销售盈利空间

　　　　10.2.4　家居行业直销模式

　　10.3　中国直销市场的风险分析

　　　　10.3.1　中国直销风险的来源和分类

　　　　10.3.2　中国直销风险偏好及投资者分类

　　　　10.3.3　直销行业面临的投资壁垒分析

　　　　10.3.4　中国直销风险的防范及规避措施

　　10.4　三胜咨询对2015-2020年直销业发展前景趋势分析

　　　　10.4.1　中国直销市场发展前景展望

　　　　10.4.2　未来中国直销业持续快速发展的动因
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