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█ 报告简介
百货行业作为商品流通领域的重要主力军，其基本目标是促进消费繁荣，服务国计民生，保持稳定增长，实现全方位的新跨越。随着中国城镇化推进和新的战略结构调整，作为传统零售业主体的百货业在面临更大商机的同时，也开始面临来自商业地产、超市、专卖店等其他业态的挑战。2014年百货业转型与变革依然是主旋律。

2014年本土百货在水深火热中挣扎，外资百货更是步履维艰。“外资第一店”百盛撤离常州、济南两个市场并关闭了北京东四环店。日本华堂结束了北苑店、望京店和西直门店的经营。一线城市百货增长量微乎其微，新世界百货、步步高等将进一步下沉渠道，在三四线市场寻找机会。

2014年，多数百货企业以丰厚的人力、财力将全渠道纳入战略层面。大商股份、王府井百货、银泰商业、天虹商场、重庆百货、友阿股份等不同区域的百货巨头都已进入电子商务领域，并逐步完成了线上、移动端的全渠道端口布局。

面对低迷的市场格局，传统百货业寻找新的盈利通道已是大势所趋。银泰商业、王府井百货分别与支付宝、微信合作推出可以储值的会员卡。一张被赋予互联网思维和金融概念的会员卡，带给百货业在金融领域更多想象。

百货与电商之间的博弈、蚕食，致使百货业发展举步维艰。但综观行业，2015年，整个行业将有以下几大发展可能：大店将被边缘化；小业态或再次中兴；企业经营无边界化。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个百货零售行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据百货零售行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国百货零售行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国百货零售行业将面临的机遇与挑战，对百货零售行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是百货零售企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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第三节 中国百货行业自营模式探索 

一、中国百货行业的经营模式 

二、百货行业联营模式存在的问题 

三、百货行业的自营能力不足 

四、百货行业自营模式的探索 

第四节 提升中国百货行业核心竞争力的策略选择 

一、丰富齐全的产品线 

二、快捷方便的运营效率 

三、快速灵敏的战略调整 

四、寻求质优价低成本优势 

五、把握时尚流行的元素 

第十章 2015-2020年中国百货行业发展趋势分析 

第一节 商业模式下的百货行业趋势 

一、商圈两极化外延的地产百货模式 

二、破解盈利模式之困的多业态融合模式 

三、延伸连锁空间的相关多元化模式 

第二节 多业态、多元化融合的行业发展趋势 

一、购物中心多业态发展趋势 

二、多元嵌入的连锁式外延扩张 

第三节 中国百货行业发展方向 

一、特色化、主题化、品牌化 

二、连锁化、产业化、集约化 

三、品牌化、信用化、知识化 

第四节 中国百货行业发展趋势 

第十一章 2015-2020年中国百货行业投资策略分析 

第一节 2015-2020年百货行业发展前景与投资机遇分析 

一、“十二五”规划扩大内需促进消费 

二、政策面深化继续利好百货行业发展 

三、居民收入将实现与经济发展同步 

四、全国省上调最低工资标准 

五、温和通胀助推百货行业上行 

六、中国百货行业发展规模预测  

第二节 2015-2020年中国百货行业投资风险分析 

一、经济风险 

二、政策风险 

三、经营风险 

四、竞争风险 

五、其他风险 

第三节 中国百货行业并购重组战略分析 

一、中国大型百货企业并购重组案例分析 

二、百货行业并购的融资风险防范 

三、百货行业并购重组遵循原则 

第四节 2015-2020年中国百货行业投资策略分析 

一、挖掘新规划经济振兴区域市场 

二、发展高端百货行业态打造高端品牌 

三、发展二三线城市零售百货行业 

四、创新经营把握新兴消费人群市场 

五、创新百货行业营销方式 
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