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█ 报告简介
深圳是中国最早的经济特区，亦是中国对外开放的窗口，起着重要的作用，创造了许多成功的经验。深圳零售业的创造和发展是成功的，随着沃尔玛、家乐福、吉之岛等一大批外资商业的陆续进入，深圳本地的商业企业也快速成长。

比起广州、上海等传统商业发达的城市，深圳商贸零售企业几乎是从零起步，从无到有，从弱到强，并且很早就开始了对外扩张的步伐。

目前，深圳社会消费品零售总额仅次于北京、上海和广州，位列全国第四位。深圳拥有全国最具影响力的连锁商业体系和商业渠道资源，在促进消费、拉动经济发展中发挥了积极作用，在全国同行中赢得了“深圳零售军团”的美誉。

2012年深圳消费品销售持续畅旺。全市社会消费品零售总额4008.78亿元，增长16.5%，比全国和全省平均增速分别高2.2个百分点和4.5个百分点。

2013年，深圳市社会消费品零售总额达4433.59亿元，文化办公用品类、通讯器材类、食品饮料烟酒类成为2013年深圳销售增长较快的商品。2014年深圳市社会消费品零售总额到达4844.00亿元，增长9.3%；商品销售总额21489.61亿元，增长10.8%。

深圳经济多年来高速增长，人民可支配收入逐年提升，且位居全国前列，有着坚实的零售消费基础。再加上个人所得税起征点降低和保障房供应量大幅增加，人民可支配收入又将大幅增长，未来深圳零售业前景依然乐观。

三胜咨询发布的《2015-2020年深圳零售业市场发展状况分析及前景预测报告》共八章。首先介绍了零售业的定义、产业特点、准入条件等，接着分析了中国零售业的发展状况、深圳零售业的发展环境和深圳零售业的现状，然后具体介绍了深圳百货店、购物中心、超市的发展，并细致分析了深圳零售业重点企业的经营状况，最后对深圳零售业发展的前景趋势做出了科学的预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、财政部、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心、中国百货商业协会、中国连锁经营协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对深圳零售业有个系统深入的了解、或者想投资深圳零售业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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