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█ 报告简介
智能电视正在取代传统电视，厂商期待通过互联网和智能平台让电视重新回到人们生活中;这一新兴领域目前尚无领导者，各主要品牌份额相对平均;整个产业链竞合关系更加复杂，操作系统和应用成为新的战场;线上渠道不仅让互联网公司直销模式更容易，也给传统电视厂商带来新的机会。

2013年，中国市场电视总销量为4779万台，其中智能电视销量2485万台，占总份额的52%。随着家庭宽带、无线网络的普及，2014年电视总销量达到4550万台，其中智能电视销量达到3140万台，市场占有率达到69%。2013年中国电视市场近五成销量来自智能电视，其56.84%的增长率远高于电视行业整体8.66%的年增长率，排名前六的品牌分别为海信、创维、TCL、长虹、康佳和三星，份额则分别为15.34%、13.76%、12.79%、11.41%、11.36%、7.4%。

随着智能电视的普及加上安卓智能盒子的不断发展，未来的国产智能电视的前景被大家所看好。据估测，2015年中国电视市场需求依旧保持在4500万台左右，而其中智能电视的渗透率将达到85%。这意味着智能电视的市场规模将达到3800万台。

本报告利用三胜产业研究中心长期对智能电视行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个智能电视行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国智能电视行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国智能电视行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助智能电视企业、学术科研单位、投资企业准确了解智能电视行业最新发展动向，及早发现智能电视行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握智能电视行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避智能电视行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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