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█ 报告简介
随着人们对于健康消费理念的转变，化妆品领域朝着自然回归。1998年，法国药妆品牌薇姿进入中国，引起了国内药妆市场的潮流。

中国药妆行业近年来发展迅速，国内国外（包括药企、药店）诸多企业纷纷进入中国药妆市场。尽管国内药妆市场一直由外资品牌薇姿、雅漾、理肤泉等欧美药妆占据主导地位，但国内本土企业进军药妆市场也是前赴后继。2004-2013年间，中国药妆市场销售额年增长率达10%-20%。

目前在中国，药妆产品定义不够明确，监管也较为模糊。市场火热之余，围绕着“药妆”的争议仍然远未平息。2013年9月，国家食品药品监督管理局召开化妆品卫生监督条例修订研讨暨启动会。化妆品立法或为药妆正名，药妆业将迎来政策利好。

外国药妆已经占据化妆品市场份额的60%以上，而在中国，药妆的市场份额却是很小的。目前的中国药妆市场，竞争比较缓和，存在着巨大的潜在发展空间。

三胜咨询发布的《2015-2020年中国药妆市场发展预测及未来前景研究咨询报告》共十一章。首先介绍了药妆的定义、特征等，接着分析了我国药妆行业的宏观环境及国外药妆业的发展概况。然后对我国药妆行业市场的总体情况、竞争态势、消费特征、销售渠道、产品营销进行了详实全面的分析。随后，报告对我国药妆市场做了重点品牌分析和投资机会及风险分析。最后对药妆市场的前景趋势进行了科学的分析及预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、卫生部、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心、中国香料香精化妆品工业协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对药妆市场有个系统深入的了解、或者想投资药妆行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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