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█ 报告简介
成人用品指的是利用一些辅助性用品,帮助成年人得到性的辅助,不仅可以增添性趣，提高性爱质量，还可以给性健康带来正面效果。例如，处于绝经期的女性可以用成人用品保持阴道弹性，避免小便失禁和其他疾病。一些医生也会给达不到高潮的女性推荐成人玩具。性健康有利于全身健康，使用成人玩具能提高身体各器官的感受，使人体对一些不适会更敏感。无论是迷人情趣制服、情趣内衣、性爱润滑辅助产品、性爱玩具，成人用品都是用来强化你性接触带来的器官感触，让两性生活更加亲密。

全世界范围内，人们应用最多的增加性生活情趣的分别是色情录像(35%)，情趣安全套(27%)和润滑剂(22%)。在35—44 岁年龄段的人中，有接近一半的人(49%)曾通过观看色情录像来为性生活增加情趣，而在21—24岁年龄段的人中，有40%的人有过这种经历，在25—34岁年龄段的人中，有32%的人有过这种经历。

中国人平均一年有122次性生活，高于全球平均水平103次。在这一方面，希腊人（164次）、巴西人(145次)、波兰人和俄国人（均为143次）分列前几位。日本则是性生活最少的国家，每年仅48次。

2014年，中国的色情内容消费额占到300亿美元。人均消费额最高的是韩国，额度为526.86美元，而中国的人均色情内容消费额只有27.41美元。目前，国内两性用品行业市场规模达350多亿元，近几年行业复合增长率是20%左右，预计到2020年，市场将超过600亿元。

本报告利用三胜产业研究中心长期对两性用品行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个两性用品行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国两性用品行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国两性用品行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助两性用品企业、学术科研单位、投资企业准确了解两性用品行业最新发展动向，及早发现两性用品行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握两性用品行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避两性用品行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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2、男用器具市场定位

3、男用器具价格情况

4、男用器具消费特点

二、女用器具市场分析

1、女用器具产品系列

2、女用器具市场定位

3、女用器具价格情况

4、女用器具消费特点

三、充气娃娃市场分析

1、充气娃娃产品类型

2、充气娃娃产销情况

3、女用器具价格情况

4、女用器具消费特点

第八章 中国两性用品行业分析-情趣内衣

第一节 情趣内衣相关概述

一、情趣内衣演变历程

二、情趣内衣类型概述

三、情趣罩杯类型概述

四、情趣内衣搭配要点

五、情趣内衣设计原则

第二节 中国情趣内衣行业现状

一、中国内衣市场发展分析

1、中国内衣生产情况

2、中国内衣市场规模

3、中国内衣产业格局

二、大众对情趣内衣认同度

三、情趣内衣生产情况分析

四、情趣内衣零售渠道分析

第三节 中国情趣内衣消费市场分析

一、情趣内衣购买人群分析

1、年龄

2、学历

3、职业

4、收入

二、情趣内衣购买渠道偏好

三、情趣内衣购买价格区间

四、情趣内衣消费情况分析

1、丈夫买、妻子用

2、70、80后夫妻是消费主力

3、学历越高，性要求越高

4、对成人类消费更加开放理性

5、不担心隐私问题

6、最注重健康，逐渐信任品牌

第四节 情趣内衣发展策略分析

1、生产企业发展策略

2、销售企业发展策略

3、国内品牌突围之路

4、情趣内衣价格策略

5、情趣内衣体验营销

第五节 中国情趣内衣主要品牌分析

一、欧姿丽雅

二、苏泽尔

三、夜火

四、正丽

五、以比赞

第九章 中国两性用品行业线下零售渠道

第一节 两性用品线下主要零售渠道

一、实体店

二、药店

三、商超

四、酒店 

五、美容院

六、夜店

七、流动购物车

八、计生委咨询店

九、自助终端

第二节 两性用品批发市场

一、广东两性用品批发市场

二、北京两性用品批发市场

三、上海两性用品批发市场

四、天津两性用品批发市场

五、浙江两性用品批发市场

第三节 两性用品店

一、两性用品店发展现状

二、两性用品店法律管制

三、两性用品店经营范围

四、两性用品店投资分析

1、规划选址策略

2、投资成本分析

3、投资收益分析

第十章 中国两性用品电子商务模式

第一节 中国电子商务行业发展分析

一、中国电子商务行业概述

1、中国电子商务行业特征

2、电子商务的产业链分析

3、电子商务盈利模式分析

4、电子商务发展优势分析

二、中国电商市场规模分析

1、电子商务网站规模

2、电子商务用户规模

3、电子商务交易规模

4、网络购物交易规模

第二节 两性用品发展电商优势分析

一、行业特点决定电商优势

二、前期投入成本优势

三、供应链体系建设优势

四、渠道管控优势

五、零售运营经验优势

第三节 两性用品企业电商流程管理

一、网站运营流程管理

二、网络销售流程管理

三、产品发货流程管理

四、采购管理流程管理

五、订单销售流程管理

六、库房操作流程管理

七、订单配送流程管理

八、客户服务流程管理

第四节 两性用品企业电商网站建设分析

一、服装电商网站建设流程

1、域名的申请

2、网站运行模式选择

3、网站开发规划

4、网站需求规划

二、网站系统功能说明

三、网站建设工具及技术

四、网站安全措施维护

五、网站后台操作功能

第五节 主要两性用品电商网站运营分析

一、爱源连锁

1、爱源基本情况

2、爱源发展历程

3、品牌合作分析

4、商品物流情况

5、加盟模式分析

6、加盟优势分析

二、桔色

1、网站基本情况

2、网站经营分析

3、产品服务特色

4、网站竞争优势

三、爱之谷

1、网站基本情况

2、网站经营分析

3、产品服务特色

4、网站竞争优势

四、七彩谷

1、网站基本情况

2、网站经营分析

3、产品服务特色

4、网站竞争优势

五、春水堂

1、网站基本情况

2、网站经营分析

3、产品服务特色

4、网站竞争优势

六、纷果

1、网站基本情况

2、网站经营分析

3、产品服务特色

4、网站竞争优势

第十一章 国内外两性用品展览会分析

第一节 两性用品展览会发展概况

一、两性用品展会市场现状

二、两性用品展会目的意义

三、两性用品展会营销分析

1、目标市场定位

2、展品范围界定

3、商品营销策略

第二节 近年来两性用品展览会信息

一、2012年两性用品展览会

二、2013年两性用品展览会

三、2014年两性用品展览会

第三节 2014年两性用品展览会详细情况

一、2014年第三届成都性福文化节

1、展会基本信息

2、展会日程安排

3、展品内容范围

4、展会特色分析

二、2014年香港亚洲成人博览会

1、展会基本信息

2、展会日程安排

3、展品内容范围

4、展会特色分析

三、2014年合肥首届美丽性福博览会

1、展会基本信息

2、展会日程安排

3、展品内容范围

4、展会特色分析

四、第十七届德国柏林维纳斯两性用品展览会

1、展会基本信息

2、展会日程安排

3、展品内容范围

4、展会特色分析

五、2014年武汉成人展

1、展会基本信息

2、展会日程安排

3、展品内容范围

4、展会特色分析

六、2014年济南性博会

1、展会基本信息

2、展会日程安排

3、展品内容范围

4、展会特色分析

七、2014年上海健康美丽产业博览会

1、展会基本信息

2、展会日程安排

3、展品内容范围

4、展会特色分析

八、2014年澳门亚洲成人展

1、展会基本信息

2、展会日程安排

3、展品内容范围

4、展会特色分析

第十二章 中国两性用品典型企业分析

第一节 香港兆邦洋行（NMC）

一、企业基本情况

二、企业经营分析

三、产品品牌种类

四、产品销售渠道

五、企业发展优势

第二节 爱侣健康科技有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营分析

三、产品品牌种类

四、产品销售渠道

五、企业发展优势

第三节 深圳市积之美健康用品连锁有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营分析

三、产品品牌种类

四、产品销售渠道

五、企业发展优势

第四节 深圳市夏奇实业有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营分析

三、产品品牌种类

四、产品销售渠道

五、企业发展优势

第五节 辽阳百乐公司

一、企业基本情况

二、企业经营分析

三、产品品牌种类

四、产品销售渠道

五、企业发展优势

第六节 广州正丽情趣服饰有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营分析

三、产品品牌种类

四、产品销售渠道

五、企业发展优势

第七节 大连乳胶有限责任公司

一、企业基本情况

二、企业经营分析

三、产品品牌种类

四、产品销售渠道

五、企业发展优势

第八节 桂林乳胶厂

一、企业基本情况

二、企业经营分析

三、产品品牌种类

四、产品销售渠道

五、企业发展优势

第九节 江源乳胶制品有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营分析

三、产品品牌种类

四、产品销售渠道

五、企业发展优势

第十节 沈阳天地乳胶有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营分析

三、产品品牌种类

四、产品销售渠道

五、企业发展优势

第十三章 中国两性用品行业营销策略

第一节 两性用品行业营销发展趋势

一、战略营销

二、精确营销

三、体验营销

四、服务营销

五、网络营销

六、和谐营销

第二节 两性用品行业营销策略分析

一、产品开发与定位策略

二、定价目标与价格策略

三、渠道建设与管理策略

四、企业品牌策略及运作

五、公共关系与推广策略

六、企业营销服务策略分析

第三节 两性用品企业竞争策略分析

一、坚守核心主业

二、构建优质渠道

三、整合优质资源

四、提升经营能力

五、树立品牌形象

六、调整市场策略

第十四章 2015-2020年中国两性用品行业投资分析

第一节 2015-2020年中国两性用品行业投资前景

一、两性用品行业发展走向

二、两性用品品牌竞争趋势

三、两性用品需求前景分析

四、两性用品市场规模预测

五、两性用品行业盈利预测

第二节 2015-2020年中国两性用品行业投资风险

一、政策监管风险分析

二、市场竞争风险分析

三、经营管理风险分析

四、产品质量风险分析

第三节 2015-2020年中国两性用品行业投资策略

一、把握国家投资的契机

二、竞争性战略联盟的实施

三、两性用品企业风险规避策略
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