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█ 报告简介
钢铁工业是国民经济的重要基础产业，包括采矿、选矿、烧结（球团）、焦化、炼铁、炼钢、轧钢、金属制品及辅料等生产工序。经过改革开放以来特别是近十年的发展，市场配置资源的作用不断加强，各种所有制形式的钢铁企业协同发展，产品结构、组织结构、技术装备不断优化，有效支撑了国民经济平稳较快发展。

2014年12月份，我国粗钢产量达到6809万吨，同比增长1.5%；全年累计产量为82270万吨，同比仅增长0.9%，增速为1998年以来最低水平。根据国家统计局数据，2014年，我国钢材产量为11.26亿吨，同比增长4.5%；生铁产量为7.12亿吨，同比增长0.5%。据测算，2014年我国粗钢产量增幅与1998年相比减小了6.6个百分点，与2003年的27.2%相比减小了26.3个百分点。与此同时，钢铁行业固定资产投资也大幅降低。2014年，黑色金属冶炼及压延加工业固定资产投资额为4789亿元，同比降低5.9%。2014年，我国经济运行总体平稳，结构优化。从产业结构看，服务业比重继续提升，这意味着中国经济由工业主导向服务业主导加快转变，第三产业增速快于第二产业、第一产业，服务业的比重提高到48.2%。这是衡量中国经济的一个很重要的指标。

铁矿石价格的继续跌落，为钢材价格的走低提供了新空间，预计2015年前几个月中国钢材价格还有可能继续探底。另一方面，随着钢材价格进一步走低，其对需求的刺激效应亦会逐步显现。这主要体现在同等货币可以购买更多钢材，因此2015年所完成的固定资产投资，意味着更大的钢材消费规模。不仅如此，随着钢材、矿石、焦炭等价格的持续跌落，达到一个临界点后，便会引发市场补库与抄底行为，强化需求刺激效应。与此同时，价格持续跌落，达到很多企业严重亏损的局面，还将引发供应抑制。迄今为止，钢材价格的跌落还没有引发钢材生产总量下降，主要是主流钢厂和矿山还有利可图。如果钢材和矿石价格的继续下跌，真正出现严重亏损，势必会有一些企业难以为继。首先是高成本矿石退出市场，然后减产扩展至钢铁领域。受其影响，钢铁及矿石等冶炼原料在价格超跌之后，或许会在2015年内触底回升。

钢材消费量主要受经济总量和经济结构、发展阶段、固定资产投资规模等因素影响。“十二五”时期，工业化、城镇化不断深入，保障性安居工程、水利设施、交通设施等大规模建设将拉动钢材消费。同时，我国将加快转变发展方式，推动工业转型升级，培育发展战略性新兴产业，钢材减量化和材料替代等因素将对钢材消费量和消费结构产生重大影响。地区经济发展不平衡，对钢材消费总量和持续时间都将产生较大影响。综合各种因素，采用国内生产总值消费系数法和人均粗钢法，预测我国粗钢需求量可能在“十二五”期间进入峰值弧顶区，最高峰可能出现在2015年至2020年期间，峰值约7.7亿吨~8.2亿吨，此后峰值弧顶区仍将持续一个时期。随着工业化、城镇化不断深入发展，以及经济发展方式转变和产业升级，城乡基础设施投资规模增速放缓，我国钢铁需求增速将呈逐年下降趋势，进入平稳发展期。

本报告利用三胜产业研究中心长期对钢铁行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个钢铁行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国钢铁行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国钢铁行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助钢铁企业、学术科研单位、投资企业准确了解钢铁行业最新发展动向，及早发现钢铁行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握钢铁行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避钢铁行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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第一节 河北省钢铁产业

一、2013年河北省钢铁产业发展分析

二、2014-2015年河北省钢铁行业发展分析

三、河北省钢铁产业发展前景分析

四、河北省钢铁产业调整目标及主要任务

第二节 湖北省钢铁产业

一、2014-2015年湖北省钢铁业发展分析

二、湖北省钢铁产业自主创新分析

三、湖北省钢铁产业发展战略分析

四、湖北省发力振兴钢铁产业分析

第三节 山东省钢铁产业

一、山东省钢铁业发展现状分析

二、山东钢铁工业发展日渐成熟

三、山东钢铁工业发展的对策及保障措施

第四节 辽宁省钢铁产业

一、辽宁钢铁行业具有的发展优势

二、辽宁省建设钢铁工业基地的战略

三、2014-2015年辽宁钢铁业兼并重组分析

第五节 江苏省钢铁产业

一、江苏省钢铁业现状及面临的形势

二、江苏省钢铁行业亟待淘汰落后产能

三、未来江苏省钢铁工业调整目标

第六节 广东省钢铁产业

一、广东省钢铁产业发展现状分析

二、广东省钢铁产业面临的形势

三、广东省钢铁产业发展目标

四、广东省钢铁产业主要任务

五、广东省钢铁产业政策措施

第七节 江西省钢铁产业

一、2014-2015年江西省钢铁业运行分析

二、江西钢铁行业循环经济发展分析

三、江西钢铁业发展加速整合分析

第十一章 中国钢铁产业上市公司关键性数据分析

第一节 宝山钢铁股份有限公司

一、公司基本概述

二、公司主要经营分析

三、公司竞争力分析

四、公司发展战略分析

第二节 鞍钢股份有限公司

一、公司基本概述

二、公司主要经营分析

三、公司竞争力分析

四、公司发展战略分析

第三节 武汉钢铁股份有限公司

一、公司基本概述

二、公司主要经营分析

三、公司竞争力分析

四、公司发展战略分析

第四节 马鞍山钢铁股份有限公司

一、公司基本概述

二、公司主要经营分析

三、公司竞争力分析

四、公司发展战略分析

第五节 唐山钢铁股份有限公司

一、公司基本概述

二、公司主要经营分析

三、公司竞争力分析

四、公司发展战略分析

第六节 承德新新钒钛股份有限公司

一、公司基本概述

二、公司主要经营分析

三、公司竞争力分析

四、公司发展战略分析

第七节 西宁特殊钢股份有限公司

一、公司基本概述

二、公司主要经营分析

三、公司竞争力分析

四、公司发展战略分析

第八节 抚顺特殊钢股份有限公司

一、公司基本概述

二、公司主要经营分析

三、公司竞争力分析

四、公司发展战略分析

第九节 承德新新钒钛股份有限公司

一、公司基本概述

二、公司主要经营分析

三、公司竞争力分析

四、公司发展战略分析

第十节 广东韶钢松山股份有限公司

一、公司基本概述

二、公司主要经营分析

三、公司竞争力分析

四、公司发展战略分析

第五部分 钢铁行业上下游产业

第十二章 2015-2020年中国钢铁上游行业供需形势分析

第一节 铁矿石行业

一、2011-2014年我国铁矿石产量情况

二、2011-2014年我国铁矿石市场情况

三、2011-2014年中国铁矿石进出口分析

四、2014-2015年中国铁矿石供求分析

第二节 煤炭行业

一、2014-2015年我国煤炭行业运行情况

二、2014-2015年煤炭资源市场价格趋势

三、2014-2015年中国煤炭市场趋势分析

四、2014-2015年我国煤炭市场供需态势

第十三章 中国钢铁下游产业运行走势分析

第一节 建筑用钢铁

一、2014-2015年建筑钢材市场发展分析

二、2014-2015年建筑用钢产能分析

三、建筑业落实科学发展观对钢材消费的影响

四、中国建筑钢材品种发展趋势

五、我国建筑业用钢发展展望

第二节 车用钢铁

一、中国汽车用钢材国产化任重道远

二、中国汽车用不锈钢需求分析

三、中国汽车用钢最新进展分析

四、中国汽车用钢未来需求预测

五、2015-2020年汽车用钢市场预测

第三节 船舶用钢

一、船用钢材市场发展现状

二、船舶工业振兴规划对船用钢材市场影响

三、2014-2015年船用钢材市场分析

四、2014-2015年我国造船用钢行业市场分析

五、2014-2015年船用钢材需求量情况

第四节 工程机械用钢铁

一、建筑工程机械用钢的开发特点

二、工程机械用钢市场前景展望

第六部分 行业趋势分析

第十四章 2015-2020年中国钢铁产业投资与发展趋势分析

第一节 中国钢铁行业投资分析

一、钢铁业投资迅速上扬

二、钢铁固定资产投资仍在增长

三、钢铁行业兼并重组蕴含诸多投资机会

第二节 世界钢铁产业发展预测分析

一、世界钢铁工业未来发展前景展望

二、中东地区钢铁需求预测

三、2015-2020年全球钢铁业需求预测

第三节 中国钢铁产业发展趋势分析

一、中国钢铁工业发展的战略目标

二、2015年中国钢铁业供需形势

三、2015年中国钢铁消费需求解析

第十五章 2015-2020年中国钢铁企业营销策略

第一节 钢铁业营销概述

一、钢铁企业的营销特点

二、钢铁企业营销模式分析

三、钢铁企业营销渠道的发展史

四、我国钢铁市场面临营销新变革

第二节 钢铁企业营销渠道的建设

一、钢铁营销渠道的结构

二、钢铁营销渠道的选择

三、钢铁营销渠道合约的设计

第三节 钢铁企业营销渠道的管理分析

一、渠道的控制

二、渠道的评估与改进

三、渠道的冲突与协调

第四节 中国钢铁营销渠道分析

一、钢铁企业营销渠道的影响因素简析

二、现阶段中国钢铁企业销售渠道的研究

三、钢铁企业营销渠道的发展趋势及榘道构建战略

第五节 中国钢铁企业的营销策略

一、把握钢铁企业营销策略的基本点

二、钢铁企业集团大营销战略的建议

三、中国钢铁企业的营销策略
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