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█ 报告简介
电影院线简称“院线”，是以影院为依托，以资本和供片为纽带，由一个电影发行主体和若干电影院组合形成，是电影放映行业一种具有垄断性的经营体制。它实行统一品牌、统一拍片、统一经营、统一管理的发行放映机制。随着近年电影票房的迅猛增长，电影院线无疑是当前文化产业最为热门的领域之一。

近年来，在国家主管部门政策推动的刺激下，中国院线的发展速度位居世界前列。截止到2013年底，中国城市院线数为45条，农村院线249条，与2012年情况基本持平。2013年票房突破10亿院线与2012年持平，共有6家，主力院线规模进一步扩大，呈现出“一超多强”的局面。2013年院线票房排名第一的仍是万达院线，这也是万达第四年坐上票房冠军的宝座。2013年，万达院线的全年总票房达到31.6亿元，比2012年增长20%，超过第二名上海联合院线近13亿元。

2013年中国电影市场继续高速发展，就影院市场来说，投资者在2013年依然保持了对电影产业极高的热情，2013年新开业影院数达903家，超过2012年，影院投资市场持续火热。2014年全年新增影院1015家，新增银幕5397块，日均增长15块。2014年6月，财政部等七部委联合下发了《关于支持电影发展若干经济政策的通知》。这是近年来参与部委最多、涉及领域最广、扶持力度最大的促进电影繁荣发展的扶持政策。

预计今后几年影院投资热潮仍不会冷却，新建影院数量将会持续增加，影院市场竞争将会更加惨烈，同时影院的经营成本将会持续上升，中小影院的生存空间将会进一步受到挤压，影院市场将开始进入到资源整合阶段，一些无力经营的中小影院或被兼并重组或直接退出市场。

三胜咨询发布的《2015-2020年中国电影院线行业深度调研分析及投资前景预测报告》共九章。首先介绍了电影产业的相关概念、电影产业链、电影院线的定义及分类等，接着分析了全球电影产业及院线发展状况，然后对中国电影院线的发展环境、中国电影产业及电影院线的发展状况进行了详实的分析。随后，报告对电影消费者的研究进展进行了细致的透析，并详细解析了电影院线的竞争格局、营销战略，以及重点电影院线的经营状况，最后重点分析了电影院线行业的投资状况，并对其未来发展前景做出了科学的预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、国家广播电影电视总局、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心、中国电影发行放映协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对电影院线行业有个系统深入的了解、或者想投资电影院线，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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