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█ 报告简介
随着旅游业的不断发展，旅游业已经从单纯的观光游览性旅游向休憩、娱乐、文体运动方向转变，也开始不断地与相关产业进行融合渗透。随着社会的发展，特别是随着我国老龄化时代的到来、越来越多的城市白领面临职业病及亚健康的困扰、美容整容等时尚医疗项目的流行，以健康为动机的旅游形式是旅游产业发展的一个重要趋势。医疗旅游（MedicalTourism），即医疗业与旅游业的融合，作为一种新的健康旅游形式顺应了这种潮流。

目前，国际医疗旅游业的发展已经初具规模，很多国家成为国际医疗旅游的主要目的地，如泰国、印度、新加坡、韩国、中国、约旦、伊朗、沙特阿拉伯、马来西亚、迪拜、黎巴嫩等亚洲国家；瑞士、德国、匈牙利、立陶宛、拉脱维亚等欧洲国家；拉美的阿根廷、巴西、哥斯达黎加、古巴，以及非洲的南非等国

伴随着医疗旅游行业的快速发展，国内优秀的医疗机构或者旅游局越来越重视对行业市场的研究，特别是对行业诊疗技术水平和旅游资源差异性的深入研究。本报告利用三胜咨询长期对医疗旅游行业跟踪搜集的市场数据，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。

报告主要分析了中国医疗旅游行业界定、政策环境、经济环境与社会环境；国际医疗旅游行业发展状况与领先医疗旅游国家分析；国内医疗旅游行业发展状况；医疗旅游细分市场分析；医疗旅游行业重点区域分析；行业个案分析；医疗旅游行业投资风险与建议。同时，佐之以全行业近5年来全面详实的一手市场数据，让您全面、准确地把握整个医疗旅游行业的市场走向和发展趋势，从而在竞争中赢得先机！

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个医疗旅游行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据医疗旅游行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国医疗旅游行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国医疗旅游行业将面临的机遇与挑战，对医疗旅游行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是医疗旅游企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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（2）服务内容

5.5.5 长沙韩国医疗观光服务中心

（1）组织机构

（2）服务内容

5.6 韩国一站式医疗观光服务中心

5.6.1 中心介绍

5.6.2 赴韩流程

5.6.3 整形项目

5.7 整形美容类医疗旅游市场发展趋势

5.8 整形美容类医疗旅游市场发展建议

第6章 养生类医疗旅游市场可行性分析

6.1 养生类医疗旅游市场概述

6.1.1 养生的定义

6.1.2 养生与旅游的关系

6.1.3 养生类旅游的内涵

6.2 养生类医疗旅游市场划分

6.2.1 按资源类型分

6.2.2 按区位地域分

6.2.3 按开发模式分

6.3 养生类医疗旅游市场特征分析

6.3.1 资源环境要求高

6.3.2 旅游消费能级高

6.3.3 健康性与体验性

6.4 养生类医疗旅游市场需求分析

6.4.1 养生类医疗旅游市场主体

6.4.2 养生类医疗旅游需求动机

6.4.3 养生类医疗旅游市场细分

6.4.4 养生类医疗旅游市场适合机构

6.4.5 养生类医疗旅游市场经济效益

6.5 养生类医疗旅游市场开发要素分析

6.5.1 客源市场

6.5.2 交通条件

6.5.3 项目选址

6.5.4 主题选择

6.5.5 区域经济发展水平

6.6 亳州市药膳养生旅游市场可行性分析

6.6.1 亳州市药膳资源分布情况

（1）药膳的基本特点

（2）药膳的种类及旅游价值

6.6.2 亳州市药膳养生旅游市场开发优势

（1）中医药旅游资源丰富

（2）文化底蕴及药膳理念

（3）中医药产业优势

（4）品牌优势

6.6.3 亳州市药膳养生旅游市场发展障碍

（1）“药都”旅游氛围不浓

（2）旅游资源开发、挖掘、整合不够充分

（3）旅游产品有待完善

6.6.4 亳州市药膳养生旅游市场可行性建议

（1）人才选拔

（2）特色推广

（3）“借船出海”

（4）资源共享、互利合作

第7章 我国医疗旅游行业重点区域发展现状及趋势

7.1 医疗旅游对我国城市经济的影响

7.1.1 促进旅游新项目开发

7.1.2 发展旅游城市医疗服务

7.1.3 有利于提高城市知名度

7.2 上海市医疗旅游行业发展及预测

7.2.1 上海市医疗旅游行业发展环境

（1）政策环境

（2）上海市居民收入水平

（3）上海市居民消费支出水平

7.2.2 上海市医疗旅游行业资源优势

7.2.3 上海市领先医疗技术领域分布

7.2.4 上海市医疗旅游行业市场规模

7.2.5 上海市医疗旅游行业发展机遇

7.2.6 上海市医疗旅游发展障碍及可行性建议

7.3 北京市医疗旅游行业发展及预测

7.3.1 北京市医疗旅游行业发展环境

（1）政策环境

（2）北京市居民收入水平

（3）北京市居民消费支出水平

7.3.2 北京市医疗旅游行业资源优势

7.3.3 北京市领先医疗技术领域分布

7.3.4 北京市医疗旅游行业市场规模

7.3.5 北京市医疗旅游行业发展机遇

7.3.6 北京市医疗旅游发展障碍及可行性建议

7.4 天津市医疗旅游行业发展及预测

7.4.1 天津市医疗旅游行业发展环境

（1）政策环境

（2）天津市居民收入水平

（3）天津市居民消费支出水平

7.4.2 天津市医疗旅游行业资源优势

7.4.3 天津市领先医疗技术领域分布

7.4.4 天津市医疗旅游行业市场规模

7.4.5 天津市医疗旅游行业发展机遇

7.4.6 天津市医疗旅游发展障碍及可行性建议

7.5 重庆市医疗旅游行业发展及预测

7.5.1 重庆市医疗旅游行业发展环境

（1）政策环境

（2）重庆市居民收入水平

（3）重庆市居民消费支出水平

7.5.2 重庆市医疗旅游行业资源优势

7.5.3 重庆市领先医疗技术领域分布

7.5.4 重庆市医疗旅游行业市场规模

7.5.5 重庆市医疗旅游行业发展机遇

7.5.6 重庆市医疗旅游发展障碍及可行性建议

7.6 亚市医疗旅游行业发展及预测

7.6.1 亚市医疗旅游行业发展环境

（1）政策环境

（2）三亚市居民收入水平

（3）三亚市居民消费支出水平

7.6.2 亚市医疗旅游行业资源优势

7.6.3 亚市领先医疗技术领域分布

7.6.4 亚市医疗旅游行业市场规模

7.6.5 亚市医疗旅游行业发展机遇

7.6.6 亚市医疗旅游发展障碍及可行性建议

7.7 桂林市医疗旅游行业发展及预测

7.7.1 桂林市医疗旅游行业发展环境

（1）政策环境

（2）桂林市居民收入水平

（3）桂林市居民消费支出水平

7.7.2 桂林市医疗旅游行业资源优势

7.7.3 桂林市领先医疗技术领域分布

7.7.4 桂林市医疗旅游行业市场规模

7.7.5 桂林市医疗旅游行业发展机遇

7.7.6 桂林市医疗旅游发展障碍及可行性建议

7.8 南京市医疗旅游行业发展及预测

7.8.1 南京市医疗旅游行业发展环境

（1）政策环境

（2）南京市居民收入水平

（3）南京市居民消费支出水平

7.8.2 南京市医疗旅游行业资源优势

7.8.3 南京市领先医疗技术领域分布

7.8.4 南京市医疗旅游行业市场规模

7.8.5 南京市医疗旅游行业发展机遇

7.8.6 南京市医疗旅游发展障碍及可行性建议

7.9 大连市医疗旅游行业发展及预测

7.9.1 大连市医疗旅游行业发展环境

（1）政策环境

（2）大连市居民收入水平

（3）大连市居民消费支出水平

7.9.2 大连市医疗旅游行业资源优势

7.9.3 大连市领先医疗技术领域分布

7.9.4 大连市医疗旅游行业市场规模

7.9.5 大连市医疗旅游行业发展机遇

7.9.6 大连市医疗旅游发展障碍及可行性建议

7.10 厦门市医疗旅游行业发展及预测

7.10.1 厦门市医疗旅游行业发展环境

（1）政策环境

（2）厦门市居民收入水平

（3）厦门市居民消费支出水平

7.10.2 厦门市医疗旅游行业资源优势

7.10.3 厦门市领先医疗技术领域分布

7.10.4 厦门市医疗旅游行业市场规模

7.10.5 厦门市医疗旅游行业发展机遇

7.10.6 厦门市医疗旅游发展障碍及可行性建议

7.11 西安市医疗旅游行业发展及预测

7.11.1 西安市医疗旅游行业发展环境

（1）政策环境

（2）西安市居民收入水平

（3）西安市居民消费支出水平

7.11.2 西安市医疗旅游行业资源优势

7.11.3 西安市领先医疗技术领域分布

7.11.4 西安市医疗旅游行业市场规模

7.11.5 西安市医疗旅游行业发展机遇

7.11.6 西安市医疗旅游发展障碍及可行性建议

7.12 武汉市医疗旅游行业发展及预测

7.12.1 武汉市医疗旅游行业发展环境

（1）政策环境

（2）武汉市居民收入水平

（3）武汉市居民消费支出水平

7.12.2 武汉市医疗旅游行业资源优势

7.12.3 武汉市领先医疗技术领域分布

7.12.4 武汉市医疗旅游行业市场规模

7.12.5 武汉市医疗旅游行业发展机遇

7.12.6 武汉市医疗旅游发展障碍及可行性建议

7.13 云南省医疗旅游行业发展及预测

7.13.1 云南省医疗旅游行业发展环境

（1）政策环境

（2）云南省居民收入水平

（3）云南省居民消费支出水平

7.13.2 云南省医疗旅游行业资源优势

7.13.3 云南省领先医疗技术领域分布

7.13.4 云南省医疗旅游行业市场规模

7.13.5 云南省医疗旅游行业发展机遇

7.13.6 云南省医疗旅游发展障碍及可行性建议

7.14 广东省医疗旅游行业发展及预测

7.14.1 广东省医疗旅游行业发展环境

（1）政策环境

（2）广东省居民收入水平

（3）广东省居民消费支出水平

7.14.2 广东省医疗旅游行业资源优势

7.14.3 广东省领先医疗技术领域分布

7.14.4 广东省医疗旅游行业市场规模

7.14.5 广东省医疗旅游行业发展机遇

7.14.6 广东省医疗旅游发展障碍及可行性建议

第8章 医疗旅游行业个案分析

8.1 医疗旅游行业企业概述

8.2 医疗旅游行业企业分析

8.2.1 北海道医疗旅游股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业医疗旅游服务项目

（4）企业医疗旅游合作医院

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.2 日本JTB集团

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业医疗旅游服务项目

（4）企业医疗旅游合作医院

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.3 韩国现代MEDIS株式会社

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业医疗旅游服务项目

（4）企业医疗旅游合作医院

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.4 洲韩国整形医疗观光服务公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业医疗旅游服务项目

（4）企业医疗旅游合作医院

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.5 KB韩美（成都）美容咨询有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业医疗旅游服务项目

（4）企业医疗旅游合作医院

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.6 北京盛诺一家医院管理有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业医疗旅游服务项目

（4）企业医疗旅游合作医院

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.7 容康国际集团有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业医疗旅游服务项目

（4）企业医疗旅游合作医院

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.8 中国医疗旅游公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业医疗旅游服务项目

（4）企业医疗旅游合作医院

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.9 北京名仕优翔国际旅行社有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业医疗旅游服务项目

（4）企业医疗旅游合作医院

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.10 深圳鸿康世纪信息咨询有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业医疗旅游服务项目

（4）企业医疗旅游合作医院

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

第9章 中国医疗旅游行业投资风险与前景预测

9.1 医疗旅游行业投资风险分析

9.1.1 市场竞争风险

9.1.2 医疗技术风险

9.1.3 政策和体制风险

9.1.4 外资进入的威胁

9.1.5 其他风险

9.2 医疗旅游行业进入壁垒分析

9.2.1 政策壁垒

9.2.2 人才壁垒

9.2.3 渠道壁垒

9.2.4 其他壁垒

9.3 医疗旅游行业发展预测分析

9.3.1 医疗旅游行业发展周期分析

9.3.2 医疗旅游行业驱动因素分析

9.3.3 医疗旅游行业发展趋势分析

（1）2015-2020年中国医疗旅游行业前景预测

1）医疗旅游人数预测

2）医疗旅游收入预测
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