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█ 报告简介
近年来我国在海南、上海、珠海等地促进医疗旅游发展方面取得了积极的实效，如海南省以建设国际旅游岛为契机，打造健康岛的服务品牌，国际医疗旅游先行区已经成为海南新名片；上海建立了中国首家医疗旅游行业，建立医疗产品开发和推广平台，努力开发国际化、现代化和多元化的特色医疗保健服务；上海红桥和闵行国家医疗园区不久前正式启动，并正在探索扩大国际市场。

医疗旅游区的建设不仅仅集中在北上广这样的一线城市，在我国内陆城市同样深受重视。伊春市林业中心医院是一所集医疗预防、保健康复、养老一体的现代化三级甲等综合性医院，并建立了旅游客户健康热线，努力打造健康旅游康体养生新产品，延伸扩大医院在健康产业的链条；在南京，也出现了以健康医疗为主题、建筑面积达8万平方米的南京中医药大学健康产业园。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个医疗旅游行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据医疗旅游行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国医疗旅游行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国医疗旅游行业将面临的机遇与挑战，对医疗旅游行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是医疗旅游企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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1、中医药旅游资源丰富

2、文化底蕴及药膳理念

3、中医药产业优势

4、品牌优势

三、亳州市药膳养生旅游市场发展障碍

1、“药都”旅游氛围不浓

2、旅游资源开发、挖掘、整合不够充分

3、旅游产品有待完善

四、亳州市药膳养生旅游市场可行性建议

1、人才选拔

2、特色推广

3、“借船出海”

4、资源共享、互利合作

五、中医养生医疗旅游市场发展建议

第四部分 竞争格局分析

第九章 我国医疗旅游行业重点区域发展现状及趋势

第一节 医疗旅游对我国城市经济的影响

一、促进旅游新项目开发

二、发展旅游城市医疗服务

三、有利于提高城市知名度

第二节 上海市医疗旅游行业发展及预测

一、上海市医疗旅游行业发展环境

1、政策环境

2、上海市居民收入水平

3、上海市居民消费支出水平

二、上海市医疗旅游行业资源优势

三、上海市领先医疗技术领域分布

四、上海市医疗旅游行业市场规模

五、上海市医疗旅游行业发展机遇

六、上海市医疗旅游发展障碍及可行性建议

第三节 北京市医疗旅游行业发展及预测

一、北京市医疗旅游行业发展环境

1、政策环境

2、北京市居民收入水平

3、北京市居民消费支出水平

二、北京市医疗旅游行业资源优势

三、北京市领先医疗技术领域分布

四、北京市医疗旅游行业市场规模

五、北京市医疗旅游行业发展机遇

六、北京市医疗旅游发展障碍及可行性建议

第四节 天津市医疗旅游行业发展及预测

一、天津市医疗旅游行业发展环境

1、政策环境

2、天津市居民收入水平

3、天津市居民消费支出水平

二、天津市医疗旅游行业资源优势

三、天津市领先医疗技术领域分布

四、天津市医疗旅游行业市场规模

五、天津市医疗旅游行业发展机遇

六、天津市医疗旅游发展障碍及可行性建议

第五节 重庆市医疗旅游行业发展及预测

一、重庆市医疗旅游行业发展环境

1、政策环境

2、重庆市居民收入水平

3、重庆市居民消费支出水平

二、重庆市医疗旅游行业资源优势

三、重庆市领先医疗技术领域分布

四、重庆市医疗旅游行业市场规模

五、重庆市医疗旅游行业发展机遇

六、重庆市医疗旅游发展障碍及可行性建议

第六节 亚市医疗旅游行业发展及预测

一、亚市医疗旅游行业发展环境

1、政策环境

2、三亚市居民收入水平

3、三亚市居民消费支出水平

二、亚市医疗旅游行业资源优势

三、亚市领先医疗技术领域分布

四、亚市医疗旅游行业市场规模

五、亚市医疗旅游行业发展机遇

六、亚市医疗旅游发展障碍及可行性建议

第七节 桂林市医疗旅游行业发展及预测

一、桂林市医疗旅游行业发展环境

1、政策环境

2、桂林市居民收入水平

3、桂林市居民消费支出水平

二、桂林市医疗旅游行业资源优势

三、桂林市领先医疗技术领域分布

四、桂林市医疗旅游行业市场规模

五、桂林市医疗旅游行业发展机遇

六、桂林市医疗旅游发展障碍及可行性建议

第八节 南京市医疗旅游行业发展及预测

一、南京市医疗旅游行业发展环境

1、政策环境

2、南京市居民收入水平

3、南京市居民消费支出水平

二、南京市医疗旅游行业资源优势

三、南京市领先医疗技术领域分布

四、南京市医疗旅游行业市场规模

五、南京市医疗旅游行业发展机遇

六、南京市医疗旅游发展障碍及可行性建议

第九节 大连市医疗旅游行业发展及预测

一、大连市医疗旅游行业发展环境

1、政策环境

2、大连市居民收入水平

3、大连市居民消费支出水平

二、大连市医疗旅游行业资源优势

三、大连市领先医疗技术领域分布

四、大连市医疗旅游行业市场规模

五、大连市医疗旅游行业发展机遇

六、大连市医疗旅游发展障碍及可行性建议

第十节 厦门市医疗旅游行业发展及预测

一、厦门市医疗旅游行业发展环境

1、政策环境

2、厦门市居民收入水平

3、厦门市居民消费支出水平

二、厦门市医疗旅游行业资源优势

三、厦门市领先医疗技术领域分布

四、厦门市医疗旅游行业市场规模

五、厦门市医疗旅游行业发展机遇

六、厦门市医疗旅游发展障碍及可行性建议

第十一节 西安市医疗旅游行业发展及预测

一、西安市医疗旅游行业发展环境

1、政策环境

2、西安市居民收入水平

3、西安市居民消费支出水平

二、西安市医疗旅游行业资源优势

三、西安市领先医疗技术领域分布

四、西安市医疗旅游行业市场规模

五、西安市医疗旅游行业发展机遇

六、西安市医疗旅游发展障碍及可行性建议

第十二节 武汉市医疗旅游行业发展及预测

一、武汉市医疗旅游行业发展环境

1、政策环境

2、武汉市居民收入水平

3、武汉市居民消费支出水平

二、武汉市医疗旅游行业资源优势

三、武汉市领先医疗技术领域分布

四、武汉市医疗旅游行业市场规模

五、武汉市医疗旅游行业发展机遇

六、武汉市医疗旅游发展障碍及可行性建议

第十三节 云南省医疗旅游行业发展及预测

一、云南省医疗旅游行业发展环境

1、政策环境

2、云南省居民收入水平

3、云南省居民消费支出水平

二、云南省医疗旅游行业资源优势

三、云南省领先医疗技术领域分布

四、云南省医疗旅游行业市场规模

五、云南省医疗旅游行业发展机遇

六、云南省医疗旅游发展障碍及可行性建议

第十四节 广东省医疗旅游行业发展及预测

一、广东省医疗旅游行业发展环境

1、政策环境

2、广东省居民收入水平

3、广东省居民消费支出水平

二、广东省医疗旅游行业资源优势

三、广东省领先医疗技术领域分布

四、广东省医疗旅游行业市场规模

五、广东省医疗旅游行业发展机遇

六、广东省医疗旅游发展障碍及可行性建议

第十五节 黑龙江省医疗旅游行业发展及预测

一、黑龙江省医疗旅游行业发展环境

1、政策环境

2、黑龙江省居民收入水平

3、黑龙江省居民消费支出水平

二、黑龙江省医疗旅游行业资源优势

三、黑龙江省领先医疗技术领域分布

四、黑龙江省医疗旅游行业市场规模

五、黑龙江省医疗旅游行业发展机遇

六、黑龙江省医疗旅游发展障碍及可行性建议

第十六节 河北省医疗旅游行业发展及预测

一、河北省医疗旅游行业发展环境

1、政策环境

2、河北省居民收入水平

3、河北省居民消费支出水平

二、河北省医疗旅游行业资源优势

三、河北省领先医疗技术领域分布

四、河北省医疗旅游行业市场规模

五、河北省医疗旅游行业发展机遇

六、河北省医疗旅游发展障碍及可行性建议

第十章 2014-2015年医疗旅游行业竞争形势及策略

第一节 行业总体市场竞争状况分析

一、医疗旅游行业竞争结构分析

1、现有企业间竞争

2、潜在进入者分析

3、替代品威胁分析

4、供应商议价能力

5、客户议价能力

6、竞争结构特点总结

二、医疗旅游行业企业间竞争格局分析

三、医疗旅游行业集中度分析

四、医疗旅游行业SWOT分析

第二节 中国医疗旅游行业竞争格局综述

一、医疗旅游行业竞争概况

二、中国医疗旅游行业竞争力分析

三、中国医疗旅游竞争力优势分析

四、医疗旅游行业主要企业竞争力分析

第三节 2014-2015年医疗旅游行业竞争格局分析

一、2014-2015年国内外医疗旅游竞争分析

二、2014-2015年我国医疗旅游市场竞争分析

三、2014-2015年我国医疗旅游市场集中度分析

四、2014-2015年国内主要医疗旅游企业动向

第四节 医疗旅游市场竞争策略分析

第十一章 2014-2015年医疗旅游行业领先企业经营形势分析

第一节 北海道医疗旅游股份有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业医疗旅游服务项目

四、企业医疗旅游合作医院

五、企业经营优劣势分析

第二节 交通公社新纪元国际旅行有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业医疗旅游服务项目

四、企业医疗旅游合作医院

五、企业经营优劣势分析

第三节 北京盛诺一家医院管理有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业医疗旅游服务项目

四、企业医疗旅游合作医院

五、企业经营优劣势分析

第四节 北京名仕优翔国际旅行社有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业医疗旅游服务项目

四、企业医疗旅游合作医院

五、企业经营优劣势分析

第五节 深圳鸿康世纪信息咨询有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业医疗旅游服务项目

四、企业医疗旅游合作医院

五、企业经营优劣势分析

第六节 北京悠怡蓝海国际旅行社有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业医疗旅游服务项目

四、企业医疗旅游合作医院

五、企业经营优劣势分析

第七节 上海虹桥国际医疗旅游服务有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业医疗旅游服务项目

四、企业医疗旅游合作医院

五、企业经营优劣势分析

第八节 上海晶典医疗投资管理有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业医疗旅游服务项目

四、企业医疗旅游合作医院

五、企业经营优劣势分析

第九节 塞维爱温（上海）企业管理咨询有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业医疗旅游服务项目

四、企业医疗旅游合作医院

五、企业经营优劣势分析

第十节 上海弘彦生物科技有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业医疗旅游服务项目

四、企业医疗旅游合作医院

五、企业经营优劣势分析

第五部分 发展前景展望

第十二章 2015-2020年医疗旅游行业前景及趋势预测

第一节 2015-2020年医疗旅游市场发展前景

一、2015-2020年医疗旅游市场发展潜力

二、2015-2020年医疗旅游市场发展前景展望

三、2015-2020年医疗旅游细分行业发展前景分析

第二节 2015-2020年医疗旅游市场发展趋势预测

一、2015-2020年医疗旅游行业发展趋势

二、2015-2020年医疗旅游市场规模预测

1、医疗旅游行业市场规模预测

2、医疗旅游行业营业收入预测

三、2015-2020年医疗旅游行业应用趋势预测

四、2015-2020年细分市场发展趋势预测

第三节 2015-2020年中国医疗旅游行业供需预测

一、2015-2020年中国医疗旅游行业供给预测

二、2015-2020年中国医疗旅游企业数量预测

三、2015-2020年中国医疗旅游投资规模预测

四、2015-2020年中国医疗旅游行业需求预测

五、2015-2020年中国医疗旅游行业供需平衡预测

第四节 影响企业生产与经营的关键趋势

一、市场整合成长趋势

二、需求变化趋势及新的商业机遇预测

三、企业区域市场拓展的趋势

四、科研开发趋势及替代技术进展

五、影响企业销售与服务方式的关键趋势

第十三章 2015-2020年医疗旅游行业投资机会与风险防范

第一节 医疗旅游行业投融资情况

一、行业资金渠道分析

二、固定资产投资分析

三、兼并重组情况分析

四、医疗旅游行业投资现状分析

第二节 2015-2020年医疗旅游行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会

三、重点区域投资机会

四、医疗旅游行业投资机遇

第三节 2015-2020年医疗旅游行业投资风险及防范

一、政策风险及防范

二、技术风险及防范

三、供求风险及防范

四、宏观经济波动风险及防范

五、关联产业风险及防范

六、产品结构风险及防范

七、其他风险及防范

第四节 中国医疗旅游行业投资建议

一、医疗旅游行业未来发展方向

二、医疗旅游行业主要投资建议

三、中国医疗旅游企业融资分析

第六部分 发展战略研究

第十四章 2015-2020年医疗旅游行业面临的困境及对策

第一节 2015年医疗旅游行业面临的困境

第二节 医疗旅游企业面临的困境及对策

一、重点医疗旅游企业面临的困境及对策

二、中小医疗旅游企业发展困境及策略分析

三、国内医疗旅游企业的出路分析

第三节 中国医疗旅游行业存在的问题及对策

一、中国医疗旅游行业存在的问题

二、医疗旅游行业发展的建议对策

三、市场的重点客户战略实施

1、实施重点客户战略的必要性

2、合理确立重点客户

3、重点客户战略管理

4、重点客户管理功能

第四节 中国医疗旅游市场发展面临的挑战与对策

一、中国医疗旅游市场发展面临的挑战

二、中国医疗旅游市场发展对策分析

第十五章 医疗旅游行业发展战略研究

第一节 医疗旅游行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国医疗旅游品牌的战略思考
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