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█ 报告简介
中国近20年的啤酒产销增长经过了三个阶段。阶段一：以区域强势品牌为主要特征，行业空白市场多，各大品牌开始巩固自身的强势区域，并尝试异地扩张，逐渐形成几大全国性品牌，但也仅仅是在某些区域具有较高知名度，没有实现真正的全国性品牌；阶段二：以扩跨地区并购、抢市场份额为主要特征，华润雪花大肆并购扩产，产能一举超越竞争对手跃居第一，行业竞争空前激烈，行业处于增收不增利的状况，但同时竞争扩张、低价促销使消费者在这个阶段获得实惠，带动产销增速逆市上升；阶段三：以产品升级为主要特征，华润雪花获得销量市场份额第一后，着手启动产品结构升级，并从优势区域开始提升产品档次和价格，在龙头企业策略变化带动下，这个阶段竞争明显趋缓，行业成功实现2008年和2011年两次大幅度提价，虽然行业增速较上个阶段明显趋缓，但是各大龙头公司的利润增速均实现了超越收入增速的快速增长。

由于天气比较异常、消费环境不景气等原因，2014年1-12月，中国啤酒行业累计产量4921.85万千升，同比下降0.96%。其中，2014年下半年，连续6月单月产量同比持续下滑。2014年12月，中国啤酒行业产量242.1万千升，同比下降17.18%。这也是从7月以来，连续6月啤酒产量出现同比下滑。由此，国内啤酒产量10多年来首次出现下滑。

消费环境变化主要是“三公消费”被限制带来的连带效应，同时还由于食品安全要求提高让原本粗放型市场质量提升，以及进口大麦价格上涨等带来的成本上升，从而控制产量。产量虽下滑，但行业集中度越来越高。2014年前三季度，行业TOP4占比达70%。TOP5市场占比已近八成，也是“趋近临界点”，因为靠过去并购、扩产的方式已难再续，而靠“练内功”。

我国是啤酒消费大国但不是消费强国，吨酒收入及利润显著低于全球水平。在经济全球化影响下，消费品价格的洼地有望填平，啤酒行业吨酒收入提升空间显著优于食品饮料其余子行业。我们预测随着产品结构提升，2015-2020年吨价有望维持3.5%左右的复合增速，同时由于吨酒生产成本波动有限，吨酒盈利有望得到提升。我国啤酒消费增长最快的阶段已经过去，目前进入平稳发展期，但仍有空间。主要来自于人均可支配收入的增加及城镇化的推进。人均可支配收入还将保持12%的速度提升，有效驱动销售，城镇化率的提高将显著推进现代商超渗透率。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个啤酒行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据啤酒行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国啤酒行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国啤酒行业将面临的机遇与挑战，对啤酒行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是啤酒企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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