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█ 报告简介
护手霜是一种用于涂抹在皮肤表面的产品，愈合及抚平肌肤裂痕，干燥，能够有效预防及治疗秋冬季手部粗糙干裂。秋冬季节经常使用可以使手部皮肤更加细嫩滋润。其中市场上产品主要分为保湿性护手霜、除角质型护手霜以及修复型护手霜。消费群体几乎覆盖全年龄阶段人群。而我国人口超过13亿，保守估计，我国每年护手霜市场规模超百亿。

近几年我国护手霜行业发展速度较快，受益于护手霜行业生产技术不断提高以及下游需求市场不断扩大，护手霜行业在国内和国际市场上发展形势都十分看好。进入2014年我国护手霜行业面临新的发展形势，由于新进入企业不断增多，上游原材料价格持续上涨，导致行业利润降低，因此我国护手霜行业市场竞争也日趋激烈。面对这一现状，护手霜行业业内企业要积极应对，注重培养创新能力，不断提高自身生产技术，加强企业竞争优势，于此同时护手霜行业内企业还应全面把握该行业的市场运行态势，不断学习该行业最新生产技术，了解该行业国家政策法规走向，掌握同行业竞争对手的发展动态，只有如此才能使企业充分了解该行业的发展动态及自身在行业中所处地位，并制定正确的发展策略以使企业在残酷的市场竞争中取得领先优势。

预期护手霜市场的发展会出现以下情况：跨国公司及中国本土主要的护手霜制造商通过增加投资和合作、并购等方式扩大生产规模，降低成本，提高产品品质。近些年高档护手霜新一轮产能的增加对行业的技术进步有推动作用。大企业的扩张有利于提高行业的集中度、提高行业装备水平、提高产品质量和档次、降低能耗和原材料消耗、减少污染，利好经济效益和社会效益。预计到2015年期间，中国GDP的年增长率将保持在7%左右。从经济发展等有利因素和人口增长率呈逐年缓慢下降趋势、大城市护手霜的消费趋近饱和等负面因素综合考虑，护手霜消费的年增长率将与国家GDP的增长同步或稍高。预计在2015年我国的人均护手霜消费量达到世界平均水平。

本报告利用三胜产业研究中心长期对护手霜行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个护手霜行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国护手霜行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国护手霜行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助护手霜企业、学术科研单位、投资企业准确了解护手霜行业最新发展动向，及早发现护手霜行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握护手霜行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避护手霜行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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