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█ 报告简介
中国白酒产业地域性特征很明显，近年来行业的发展又促进了白酒产业的高度集中。这些白酒经济强省呈稳定、快速的发展态势。

长期以来，白酒因“限制性发展”产业的身份，在很多地方不被重视。近年来，白酒的境遇正在被改变，而其背后的推手即是白酒各主要产区的地方政府。譬如地处黄淮两大流域之间的苏鲁豫皖联盟起来打造区域名片，深化白酒区域特色。黄淮名酒带深受黄淮两大水系影响，地处南北交界处，拥有极其独特的气候和地理环境，这里的气候既有南方的细腻，又有北方的粗犷，典型的“兼济天下”，是酿造淡雅型浓香美酒的天然宝地。

黄淮名酒区域板块化发展，是打造“黄淮名酒带”产区品牌背书、提升区域影响力的必要手段，是促进区域白酒产业整体未来发展方向，更是黄淮名酒带应对未来的国际化市场竞争的重要战略。黄淮名酒带的区域，覆盖河南、山东、安徽以及江苏四个省份，拥有宝丰、洋河、景芝、口子窖等18个在区域内具有影响力的白酒品牌。黄淮名酒带以传统的浓香型白酒为主，而芝麻香型、绵柔型等注重消费者口感细分的品类也在本区域内形成了广泛的消费者基础。

黄淮名酒带上拥有洋河、双沟、古井贡、宋河四大名酒，这四大名酒都在以积极的姿态为中国白酒业注入新生力量，正在崛起的黄淮名酒带对于中国白酒行业的影响力也越来越大。该区域若凭借着区位优势，依托其在地理环境、酿酒工艺、历史文化等方面构建其优势战略位置，依托区域板块的整体形象的提升与发展，打造区域“占味”，未来将有可能赶超白酒金三角区域。

三胜咨询发布的《2015-2020年中国黄淮地区白酒行业(黄淮名酒带)市场深度调研及投资前景预测报告》共十二章。首先介绍了黄淮名酒带市场的发展环境，接着分析了黄淮名酒带市场的发展，并对江苏、山东、河南、安徽、陕西及山西白酒行业进行了深入的分析。随后，报告对中国白酒黄淮名酒带市场做了重点品牌、竞争对手、重点企业的分析，最后分析了中国白黄淮名酒带市场的前景分析。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、工信部、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心、中国酒业协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对白酒黄淮名酒带有个系统深入的了解、或者想投资白酒黄淮名酒带，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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