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█ 报告简介
名酒兴则酒业兴，名酒亡则酒业亡。因为名酒可谓是整个行业质量、工艺、产品检测、产销的代表，其发展态势是整个行业的缩小版。因此名酒尤其是龙头企业应承担起行业责任，高标准地要求自己，进而引导行业健康、有序地发展。无疑，在各种因素的“合力”下，2014年白酒行业的格局必然发生变化。

2014年中低端白酒实现了20%的销售增长，并预示着一个“民酒”时代的到来。中低端产品市场日益庞大，与整个酒业的变迁密切相关。高端白酒价格大幅跳水，整个行业利润急剧下滑。中低端白酒保持较快增长。2014年中低端价位白酒将产生超过3000亿元的市场，重新在白酒市场占据主角。中低端市场，竞争激烈程度远远超过高端白酒。酒企全面发力中低端，也将为酒企的营销模式带来巨大变革，渠道也将产生变化，以前垂直一体化的厂商模式，将变为扁平、核心、网络化的渠道模式，扁平化渠道和超客户端都将成为决胜的关键。

多年来，浓香型白酒一直占据主要地位，近几年的市场份额一直在七成以上，尤其是在华中以及华东等地区消费者对浓香型白酒的接受度更高，其销售额每年以25%-30%的速度增长。走兼香之路并非简单的融合和口味勾调，更需技术革新和彼此协作。“大兼香”的发展，需要酒企抛弃门户之见，除了在营销上进行交流外，也要开展技术合作，互相学习和借鉴，只有这样才能走出一条更好的融合创新之路。从目前兼香型白酒的走向来看，多种工艺的借鉴融合，让更多的白酒走入兼香型领域，“大兼香”在白酒评语上需要具有高度的涵盖性，能够说明兼香型白酒的风格独特性。特别是在白酒的感官描述上，最好能更贴近消费者，用最常见的方式描述出来。

伴随着香型的发展与深化，白酒行业创新速度加快，多种原料、多种工艺的结合，产生了多种类型的白酒，香型越分越细，风格越来越多。如清香型逐渐发展成为清香类型，涵盖了大曲清香、小曲清香、老白干、二锅头等；浓香型中，也出现了以四川、贵州为代表的浓郁流派和苏鲁豫皖为代表的淡雅流派；兼香型中，除了浓酱兼香外，还出现了凤兼浓、凤兼酱、浓兼芝、浓酱米、清浓混合等。随着白酒的细分化程度越来越高，一个个性化的白酒时代逐渐来临。

本报告利用三胜产业研究中心长期对兼香型白酒行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个兼香型白酒行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国兼香型白酒行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国兼香型白酒行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助兼香型白酒企业、学术科研单位、投资企业准确了解兼香型白酒行业最新发展动向，及早发现兼香型白酒行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握兼香型白酒行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避兼香型白酒行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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