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█ 报告简介
智能钢琴，不同于延续百年的传统钢琴，也不同于大众眼中的电钢琴，它是一个互联网时代的全新概念。智能钢琴的优势在于是保持在传统钢琴的音乐特性基础上，通过应用现代高新科技创造出新的功能，例如自动演奏系统、自动音律校准、静音功能、智能乐谱、录放音频视频、网络钢琴教室、远程教学、人琴互动等功能。 

智能钢琴与目前市场上已有的所谓智能钢琴如电声钢琴是截然不同的。智能钢琴是在钢琴基础上进行的技术延伸，即在不改变传统钢琴结构和发音原理的基础上，经过信息技术改造，使其具有自动演奏、远程音像传输和远程教学、曲谱电子屏幕显示和储存、指法自动引导及与多媒体设备驳接等功能。智能钢琴仍处于研发阶段，目前国内外都还没有严格意义的智能钢琴量产。 

但随着智能设备的高度普及，智能不仅意指与互联网连接，还意味着互联网思维下的用户体验。新一代的智能钢琴中，出现与智能设备连接、并自带教学App的发展趋势，钢琴也开始能教人弹琴。以智能设备连接App，智能钢琴便能以游戏化学习引导用户体验在线教程，在保持兴趣的基础上，因人施教，寓教于乐，把学钢琴变成玩钢琴。 

目前中国钢琴市场已成为全球最大、最活跃、最有前景的国际化钢琴市场，中国钢琴产销量占全球市场比重约80%。但智能钢琴还是一个新兴产物，正处于萌芽期。虽然概念火热，但仍处于研发阶段，市场上还未出现量产产品。 

随着钢琴需求的变迁，以及生产技术、成本因素的影响，钢琴工业自诞生起经历了数次制造中心的转移。目前世界钢琴生产主要集中在亚洲和欧洲，欧洲地区主要为全球高端钢琴生产地，现有年总产量约2 万架左右。亚洲是中低档钢琴生产集中地，主要特点是工业化生产，包括中低档的立式钢琴和三角钢琴。目前低档钢琴约占钢琴市场的50%左右，主要生产地为中国、印尼等亚洲国家，低档钢琴的消费者多为初级音乐爱好者、一般艺术院校、众多的中小学校、幼儿园及入门级学生练习使用。 

钢琴作为一种高端耐用消费品，在欧美、日本等国家已经得到了充分的推广，市场在上世纪末就已经接近饱和。对比世界1973 年的钢琴产量和2010 年的钢琴产量可以发现，现在钢琴市场的总体规模已经比40 年前下降了50%左右。随着家庭消费能力的提高与音乐文化的普及，中国的钢琴需求逐渐释放，过去十年的钢琴需求呈现稳步增长的趋势，中国已经成为了世界钢琴的主要需求市场。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个智能钢琴行业的市场走向和发展趋势。
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