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█ 报告简介
自2005年《直销管理条例》颁布以来，中国政府在开放直销行业方面取得了稳步进展。截至2010年年底，中国商务部向26家企业颁发了直销经营许可，其中包括18家外资企业。在这18家外资企业中，美资企业有10家。到2011年3月，则有27家企业获得许可，另有12家企业仍在等待审批。

2009年，中国25家获批直销经营许可企业总规模估计超过70亿美元(460亿元人民币)。由于获批直销经营许可的要求相当严格，许多企业放弃申请直销经营许可，在不受《直销管理条例》约束的情况下，以某种类似于直销的形式开展经营。这种做法损害了直销行业的健康发展。2010年，商务部出台相关政策，将直销产品审批权限下放至省级商务主管部门。这一调整有利于企业加快产品引进和升级的步伐，为消费者提供更丰富的产品。

2011年以来，我国直销行业在政府加快经济发展方式转变的政策指导下，各企业在2010年年底就调整和明确了2011年的发展目标，并层层分解到各个直销市场。外资直销企业除雅芳外，其他的基本上都提升了增长的幅度。据不完全统计，获得直销经营许可证的28家直销企业，2011年全年的营销业绩约高达780亿元，比上年增长35%左右。完美、无限极、康宝莱、如新、宝健、美乐家、嘉康利等直销企业，2011年直销业绩的增长幅度都在30%以上。内资直销企业的增长幅度则更大，三生、天狮、新时代、隆力奇、太阳神、中脉、安惠、绿之韵等企业的增长幅度超过了35%，有的直销企业如罗麦的增长幅度达到了500%。

直销模式从进入中国市场就迎来快速发展步伐，成长迅速，尤其是近年来政府通过政策引导，促使直销行业朝着稳健良性的方向前进。国家始终严厉取缔和打击非法传销，避免扰乱市场秩序;另一方面，通过对直销的正面宣传和知识普及，社会对直销的认可度也获得了空前的提升，这大大调动了直销人员从事直销的积极性。

未来，中国直销行业市场规模将会继续扩大。首先，从全球GDP方面来看，中国是仅次于美国的第二大经济体，就发展规模和速度而言，确定了直销行业未来市场总容量的巨大空间。其次，国家在“十二五”发展规划中，提出转变经济增长方式，从投资和出口导向型经济增长模式向消费、扩大内需方向发展，这必然给直销行业带来广阔发展空间。

本报告利用三胜产业研究中心长期对直销行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个直销行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国直销行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国直销行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助直销企业、学术科研单位、投资企业准确了解直销行业最新发展动向，及早发现直销行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握直销行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避直销行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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四、企业直销重要直销信息

五、企业经营优劣势分析

六、企业最新发展动向
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四、企业直销重要直销信息
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三、企业销售渠道与网络
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第五部分 发展前景展望

第十三章 2015-2020年直销行业前景及趋势预测
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三、2015-2020年中国直销投资规模预测

四、2015-2020年中国直销行业需求预测

五、2015-2020年中国直销行业供需平衡预测
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第十四章 2015-2020年直销行业投资机会与风险防范
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一、行业资金渠道分析

二、固定资产投资分析

三、兼并重组情况分析
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第四节 中国直销行业投资建议
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第六部分 发展战略研究

第十五章 2015-2020年直销行业面临的困境及对策

第一节 2015年直销行业面临的困境

第二节 直销企业面临的困境及对策
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2、合理确立重点客户
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4、重点客户管理功能
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一、中国直销市场发展面临的挑战

二、中国直销市场发展对策分析

第十六章 直销行业发展战略研究

第一节 直销行业发展战略研究

一、战略综合规划
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