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█ 报告简介
“五年计划”是中国国家发展计划的重要组成部分，主要为国民经济与社会发展远景规定目标和方向，涉及经济发展、结构调整、科技教育、人口资源环境、改革民生、制度建设、国防军事等社会发展各个方面，在不同规划发展期，其具体的指导方针任务及发展的重点各不相同，从“一五”的原苏联设计的大中型项目建设构建中国初步的工业基础，到后来的重工业、国防建设、基础设施建设、完整的工业体系、人民生活温饱到小康的跨越，以及到目前的全面协调发展，兼顾质量与效益等。

“十二五”时期，我国全面深化改革，保持宏观政策连续性和稳定性，创新宏观调控思路和方式，有针对性进行预调微调，实现了经济社会持续稳步发展，经济运行处在合理区间，经济结构调整出现积极变化，人民生活水平提高。与此同时，中国经济运行仍面临不少困难和挑战，经济下行压力较大，结构调整阵痛显现，企业生产经营困难增多，部分经济风险显现。

“十三五”规划是指导地方经济2016-2020年发展的宏伟蓝图和行动纲领，是政府履行经济调节、公共服务、市场监管、社会管理和环境保护职责的重要依据。编制好“十三五”规划，对地方政府实现经济平稳较快增长，保障各项社会事业健康有序发展，具有十分重要的意义。

“十三五”时期，我国面临三大转型：即工业转型升级大趋势——从“中国制造”走向“中国智造”；城镇化转型升级大趋势——从规模城镇化走向人口城镇化；消费结构转型升级大趋势——从物质型消费走向服务型消费。从三大转型升级的大趋势看，2020年我国基本形成服务业主导的经济结构的客观基础正在形成。实现这一转型，既可以在结构升级的基础上形成7%左右的经济增长新常态，又能够为跨越中等收入陷阱、进入高收入国家创造有利条件。

中国已站在新的更高的起点上，“十三五”时期要确保全面建成小康社会的宏伟目标胜利实现，确保全面深化改革在重要领域和关键环节取得决定性成果，确保转变经济发展方式取得实质性进展。中央政府要求规划编制必须强化全球视野和战略思维，正确处理好政府与市场的关系，科学设定规划目标指标，积极推进市县规划体制改革，坚持开放民主编制规划，使“十三五”规划更加适应时代要求，更加符合发展规律，更加反映人民意愿。

三胜咨询结合对我国主流行业的多年研究经验，依托庞大的调研体系，结合科学的研究方法和分析模型，通过对“十二五”经济与社会发展成就，行业发展规模、市场竞争格局、未来发展策略等层面的阐述，深入分析关键的行业特性、竞争的激烈程度、行业变革的驱动因素、竞争对手的市场地位和战略、取得竞争成功的关键因素及“十三五”发展趋势。此报告是您把握行业最新动态，编制产业规划、制定产业政策的重要参考工具。
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　　　　五、区际利益矛盾协调机制不健全

　　第三节 “十三五”期间促进区域协调发展的政策建议

　　　　一、编制全国性的空间开发利用规划

　　　　二、以经济圈为基础重塑国土空间组织框架

　　　　三、制定基础产业布局战略规划

　　　　四、加紧制定促进区域合作的政策措施

第十章 “十三五”期间我国户外广告行业投资分析

　　第一节 “十三五”期间我国户外广告投资分析

　　　　一、中国户外媒体投资分析

　　　　二、中国户外广告投资前景好

　　第二节 “十三五”期间我国户外广告发展趋势

　　　　一、中国户外广告的发展趋势

　　　　二、中国户外广告业的两极化趋势

　　　　三、户外广告未来的十大趋势

　　　　四、2015-2020年中国户外广告行业预测分析

第十一章 “十三五”期间我国户外广告产业面临的问题及对策

　　第一节 “十三五”期间我国广告业发展存在的问题分析

　　　　一、中国广告业发展的忧虑

　　　　二、中国广告行业重新定位的几个问题

　　　　三、中国广告产业危机存在“多米诺效应”

　　　　四、中国国有广告公司的弱点分析

　　　　五、中国广告在全球经济时代的发展症结

　　第二节 “十三五”期间我国广告业发展的对策分析

　　　　一、中国广告业集团化发展原因及模式

　　　　二、中国国有广告公司的发展对策分析

　　　　三、中国广告行业发展面临的任务

　　第三节 “十三五”期间我国户外广告业发展的问题与对策

　　　　一、中国发展户外广告品牌的问题

　　　　二、中国户外广告业应主动求变

　　　　三、中国户外广告的媒体依托路线解析

　　　　四、中国户外广告业面临三大挑战
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