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█ 报告简介
全球化妆品行业正在稳步增长，北美地区的市场占有率最高，美国是最大的彩妆品市场，主要被高档化妆品占有。目前东欧化妆品市场增长最快。亚太地区高档化妆品销售额最高，其中香港和新加坡的市场渗透率最高。

近年来，中国的化妆品产业发展势头迅猛，已经成为新的消费热点。由于中国已经放开对进口化妆品的限制，国际化妆品巨头正在加速拓展中国市场，本土品牌经受着来自外部的巨大冲击。面对竞争不断加剧的中国化妆品市场，国内化妆品行业亟待产业整合。

2013年我国化妆品市场规模达到1468亿元，预计到2016年我国化妆品市场规模将达到1880亿元比2013年增长28.01%。2007-2016年我国化妆品市场规模复合年均增长率高达15.8%，成为全球增长最快的市场之一。

天然、有机护肤品已经成为了主流的趋势，由于成熟皮肤需要温和产品，天然有机的产品安全性更高。而这种天然、有机的护肤品主要有：矿物质和稀有元素如纯金的应用;植物或者带有地方特色的花果成分的运用，例如在澳洲化妆品市场，会在化妆品中运用来自新西兰的奇异果提取成分。除此以外，食品饮料中流行的天然成分进入化妆品应用领域。

本报告利用三胜产业研究中心长期对化妆品行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个化妆品行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国化妆品行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国化妆品行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助化妆品企业、学术科研单位、投资企业准确了解化妆品行业最新发展动向，及早发现化妆品行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握化妆品行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避化妆品行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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三、广东省化妆品行业市场发展规模分析

1、行业产值增长情况

2、销售收入增长情况

第三节 江苏省化妆品行业发展现状及前景预测

一、江苏省化妆品行业发展规划及配套措施

二、江苏省化妆品行业在行业中的地位变化

三、江苏省化妆品行业市场发展规模分析

1、行业产值增长情况

2、销售收入增长情况

第四节 上海市化妆品行业发展现状及前景预测

一、上海市化妆品行业发展规划及配套措施

二、上海市化妆品行业在行业中的地位变化

三、上海市化妆品行业市场发展规模分析

1、行业产值增长情况

2、销售收入增长情况

第五节 安徽省化妆品行业发展现状及前景预测

一、安徽省化妆品行业发展规划及配套措施

二、安徽省化妆品行业在行业中的地位变化

三、安徽省化妆品行业市场发展规模分析

1、行业产值增长情况

2、销售收入增长情况

第六节 浙江省化妆品行业发展现状及前景预测

一、浙江省化妆品行业发展规划及配套措施

二、浙江省化妆品行业在行业中的地位变化

三、浙江省化妆品行业市场发展规模分析

1、行业产值增长情况

2、销售收入增长情况

第七节 北京市化妆品行业发展现状及前景预测

一、北京市化妆品行业发展规划及配套措施

二、北京市化妆品行业在行业中的地位变化

三、北京市化妆品行业市场发展规模分析

1、行业产值增长情况

2、销售收入增长情况

第八节 湖北省化妆品行业发展现状及前景预测

一、湖北省化妆品行业发展规划及配套措施

二、湖北省化妆品行业在行业中的地位变化

三、湖北省化妆品行业市场发展规模分析

1、行业产值增长情况

2、销售收入增长情况

第九章 中国化妆品行业竞争状况现状

第一节 国外化妆品行业竞争现状分析

一、国际市场竞争格局

1、区域分布格局

2、产品竞争格局

二、重点国家市场分析

1、美国化妆品市场分析

2、日本化妆品市场分析

3、法国化妆品市场分析

4、德国化妆品市场分析

5、巴西化妆品市场分析

6、印度化妆品市场分析

7、非洲化妆品市场分析

8、俄罗斯化妆品市场分析

第二节 国外重点化妆品企业竞争分析

一、法国欧莱雅集团市场分析

1、集团发展概况

2、总体经营情况

3、品牌经营状况

4、销售区域分布

5、企业在华竞争

二、美国宝洁集团市场分析

1、集团发展概况

2、总体经营情况

3、品牌经营状况

4、销售区域分布

5、企业经营战略

6、企业在华竞争

三、英国联合利华集团市场分析

1、集团发展概况

2、总体经营情况

3、品牌经营状况

4、销售区域分布

5、企业经营战略

6、企业在华竞争

四、美国强生集团市场分析

1、集团发展概况

2、总体经营情况

3、品牌经营状况

4、企业在华竞争

五、其他化妆品企业市场分析

1、法国LVMH

2、法国香奈儿

3、雅诗兰黛

4、日本资生堂

5、韩国爱茉莉

6、美国雅芳公司

7、美国玫琳凯公司

8、美国安利公司

9、韩国LG集团

10、花王

11、拜尔斯道夫

12、露华浓

第三节 国内化妆品行业竞争现状分析

一、国内市场竞争格局

1、区域分布格局

2、企业竞争层次

二、行业五力模型分析

1、上游议价能力

2、下游议价能力

3、新进入者威胁

4、替代产品威胁

5、行业内部竞争

6、竞争情况总结

第四节 行业投资兼并重组整合分析

一、国际投资兼并重组分析

1、投资兼并重组现状

2、投资兼并重组案例

二、国内投资兼并重组分析

1、投资兼并重组现状

2、投资兼并重组案例

第十章 2014-2015年化妆品行业领先企业经营形势分析

第一节 松泽化妆品（深圳）有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营状况分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业销售渠道与网络

五、企业经营状况优劣势分析

第二节 广州麦斯朗程男士化妆品有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营状况分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业销售渠道与网络

五、企业经营状况优劣势分析

第三节 深圳市维真化妆品有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营状况分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业销售渠道与网络

五、企业经营状况优劣势分析

第四节 浙江欧诗漫集团有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营状况分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业销售渠道与网络

五、企业经营状况优劣势分析

第五节 广州环亚化妆品科技有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营状况分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业销售渠道与网络

五、企业经营状况优劣势分析

第六节 杭州柏莱雅控股股份有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营状况分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业销售渠道与网络

五、企业经营状况优劣势分析

第七节 上海相宜本草化妆品股份有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营状况分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业销售渠道与网络

五、企业经营状况优劣势分析

第八节 广州娇兰佳人化妆品有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营状况分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业销售渠道与网络

五、企业经营状况优劣势分析

第九节 上海珈蓝（集团）股份有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营状况分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业销售渠道与网络

五、企业经营状况优劣势分析

第十节 四川艾丽碧丝（集团）有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营状况分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业销售渠道与网络

五、企业经营状况优劣势分析

第五部分 发展前景展望

第十一章 2015-2020年化妆品行业前景及趋势预测

第一节 2015-2020年化妆品市场发展前景

一、2015-2020年化妆品市场发展潜力

二、2015-2020年化妆品市场发展前景展望

三、2015-2020年化妆品细分行业发展前景分析

第二节 2015-2020年化妆品市场发展趋势预测

一、2015-2020年化妆品行业发展趋势

1、技术发展趋势分析

2、产品发展趋势分析

3、产品应用趋势分析

二、2015-2020年化妆品市场规模预测

1、化妆品行业市场容量预测

2、化妆品行业销售收入预测

三、2015-2020年化妆品行业应用趋势预测

四、2015-2020年细分市场发展趋势预测

第三节 2015-2020年中国化妆品行业供需预测

一、2015-2020年中国化妆品行业供给预测

二、2015-2020年中国化妆品行业产量预测

三、2015-2020年中国化妆品市场销量预测

四、2015-2020年中国化妆品行业需求预测

五、2015-2020年中国化妆品行业供需平衡预测

第四节 影响企业生产与经营的关键趋势

一、市场整合成长趋势

二、需求变化趋势及新的商业机遇预测

三、企业区域市场拓展的趋势

四、科研开发趋势及替代技术进展

五、影响企业销售与服务方式的关键趋势

第十二章 中国化妆品行业发展投资策略

第一节 化妆品行业投资特性分析

一、行业进入壁垒分析

1、技术壁垒

2、渠道壁垒

3、品牌壁垒

二、行业投资机会分析

1、80后将带动行业消费增长

2、渠道下沉扩大市场容量

3、中国的高消费时代到来

4、产业升级成本将会压缩

5、网络市场加快市场开拓

第二节 化妆品行业投资风险分析

一、行业政策波动风险

二、行业技术落后风险

三、行业供求变动风险

四、行业企业内部风险

五、行业宏观经济波动风险

六、行业产品结构变动风险

七、行业消费者意识转变风险

八、行业其他相关风险

第三节 化妆品行业投资建议

一、行业存在问题分析

1、准入门槛偏低源头把关不严

2、缺乏统一标准质量管理滞后

3、法规体制滞后与行业发展不相适应

二、行业投资建议

1、强化本土品牌的本土特色

2、注重跟踪研发和合作研发策略

3、从趋势性技术寻找市场机会

4、积极申请专利技术学会自我保护

第六部分 发展战略研究

第十三章 2015-2020年化妆品行业面临的困境及对策

第一节 2015年化妆品行业面临的困境

第二节 化妆品企业面临的困境及对策

一、重点化妆品企业面临的困境及对策

1、重点化妆品企业面临的困境

2、重点化妆品企业对策探讨

二、中小化妆品企业发展困境及策略分析

1、中小化妆品企业面临的困境

2、中小化妆品企业对策探讨

三、国内化妆品企业的出路分析

第三节 中国化妆品行业存在的问题及对策

一、中国化妆品行业存在的问题

二、化妆品行业发展的建议对策

1、把握国家投资的契机

2、竞争性战略联盟的实施

3、企业自身应对策略

三、市场的重点客户战略实施

1、实施重点客户战略的必要性

2、合理确立重点客户

3、重点客户战略管理

4、重点客户管理功能

第四节 中国化妆品市场发展面临的挑战与对策

第十四章 化妆品行业发展战略研究

第一节 化妆品行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国化妆品品牌的战略思考

一、化妆品品牌的重要性

二、化妆品实施品牌战略的意义

三、化妆品企业品牌的现状分析

四、我国化妆品企业的品牌战略

五、化妆品品牌战略管理的策略

第三节 化妆品经营策略分析

一、化妆品市场细分策略

二、化妆品市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、化妆品新产品差异化战略

第四节 化妆品行业投资战略研究

一、2015年化妆品行业投资战略

二、2015-2020年化妆品行业投资战略

三、2015-2020年细分行业投资战略

第十五章 研究结论及投资建议

第一节 化妆品行业研究结论及建议

第二节 化妆品子行业研究结论及建议

第三节 三胜咨询化妆品行业投资建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议
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