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█ 报告简介
从国内来看，药妆这一概念从近些年来才逐渐兴起，其销售额虽保持每年15%以上的增速，但在整个国内化妆品市场来看，只占据较小份额，故国内药妆市场仍存在较大的发展空间。目前，国内药妆市场主要存在三股力量，其中占主体地位的是以薇姿、理肤泉、雅漾为代表的外资品牌占据高端市场;其次是国内的老化妆品品牌，例如云南白药、同仁堂、片仔癀等等;此外，就是近年来顺势而起的部分低端、无实效的小品牌。据统计，国内药妆市场几乎被薇姿、理肤泉、雅漾等外资品牌所占据，以上三大品牌在国内药妆市场占有60%的市场份额，并且每年以30%的速度在增长。由此观之，国内药妆市场的竞争十分激烈，而国内的药妆品牌生存也较为困难。
本报告利用三胜产业研究中心长期对药妆行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个药妆行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国药妆行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国药妆行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助药妆企业、学术科研单位、投资企业准确了解药妆行业最新发展动向，及早发现药妆行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握药妆行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避药妆行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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