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█ 报告简介
一提到电视购物，相信绝大多数人的脑海里都不会出现什么好的词汇，或是好的画面。电视画面里那歇斯底里、让人“耳炸”的叫卖声，旁边“托儿”对使用效果那无限的惊讶和感动，还有他们手中那无所不能的产品，而这一切都成了一种行骗的代名词。

国内电视购物经过二十余年发展已经形成相对成熟的产业链。但是由于虚假宣传、暴利运营，加之缺乏监管，电视购物公信力逐渐下降。1999年后，中国电视购物市场急剧萎缩，市场企业数量从原有的1000多家锐减到300家左右，电视购物从高潮进入低谷。2006年8月1日国家广电总局、国家工商总局颁发了对药品、医疗器械、丰胸、减肥、增高产品等五类商品(简称黑五类)不得在电视购物节目上播放的法规条令，但电视购物并没有沉落，而是慢慢地，手机、数码等电子类产品变成了新主流。

近年来，电视购物低谷过后又在反弹。上海文广、湖南广电传媒、CCTV相继开辟专业购物频道，各电视台也竞相申请开办新型的电视购物频道，如快乐购物、爱家购物、开心购物、欢腾购物等带有数字付费电视概念的新生购物频道。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个电视购物行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据电视购物行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国电视购物行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国电视购物行业将面临的机遇与挑战，对电视购物行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是电视购物企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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2、企业配置资源建设情况

3、企业运营区域与网络覆盖

4、企业经营产品及市场营销

5、企业经营状况优劣势分析

二、快乐购物股份有限公司

1、企业发展简况分析

2、企业配置资源建设情况

3、企业运营区域与网络覆盖

4、企业经营产品及市场营销

5、企业经营状况优劣势分析

三、上海东方希杰商务有限公司

1、企业发展简况分析

2、企业配置资源建设情况

3、企业运营区域与网络覆盖

4、企业经营产品及市场营销

5、企业经营状况优劣势分析

四、央广幸福购物（北京）有限公司

1、企业发展简况分析

2、企业配置资源建设情况

3、企业运营区域与网络覆盖

4、企业经营产品及市场营销

5、企业经营状况优劣势分析

五、贵州家有购物集团有限公司

1、企业发展简况分析

2、企业配置资源建设情况

3、企业运营区域与网络覆盖

4、企业经营产品及市场营销

5、企业经营状况优劣势分析

第二节 电视购物行业独立运营企业分析

一、橡果国际

1、企业发展简况分析

2、企业配置资源建设情况

3、企业运营区域与网络覆盖

4、企业经营产品及市场营销

5、企业经营状况优劣势分析

二、中国七星购物有限公司

1、企业发展简况分析

2、企业配置资源建设情况

3、企业运营区域与网络覆盖

4、企业经营产品及市场营销

5、企业经营状况优劣势分析

三、上海丰富实业有限公司

1、企业发展简况分析

2、企业配置资源建设情况

3、企业运营区域与网络覆盖

4、企业经营产品及市场营销

5、企业经营状况优劣势分析

四、东方摩能国际科技发展（北京）有限公司

1、企业发展简况分析

2、企业配置资源建设情况

3、企业运营区域与网络覆盖

4、企业经营产品及市场营销

5、企业经营状况优劣势分析

五、广东泓生购百货有限责任公司

1、企业发展简况分析

2、企业配置资源建设情况

3、企业运营区域与网络覆盖

4、企业经营产品及市场营销

5、企业经营状况优劣势分析

第五部分 发展前景展望

第十一章 2015-2020年电视购物行业前景及趋势预测

第一节 2015-2020年电视购物市场发展前景

一、2015-2020年电视购物市场发展潜力

二、2015-2020年电视购物市场发展前景展望

三、2015-2020年电视购物细分行业发展前景分析

第二节 2015-2020年电视购物市场发展趋势预测

一、2015-2020年电视购物行业发展趋势

二、2015-2020年电视购物市场规模预测

1、电视购物行业市场规模预测

2、电视购物行业营业收入预测

三、2015-2020年电视购物行业应用趋势预测

四、2015-2020年细分市场发展趋势预测

第三节 2015-2020年中国电视购物行业供需预测

一、2015-2020年中国电视购物行业供给预测

二、2015-2020年中国电视购物企业数量预测

三、2015-2020年中国电视购物投资规模预测

四、2015-2020年中国电视购物行业需求预测

五、2015-2020年中国电视购物行业供需平衡预测

第四节 影响企业生产与经营的关键趋势

一、市场整合成长趋势

二、需求变化趋势及新的商业机遇预测

三、企业区域市场拓展的趋势

四、科研开发趋势及替代技术进展

五、影响企业销售与服务方式的关键趋势

第十二章 2015-2020年电视购物行业投资机会与风险防范

第一节 电视购物行业投融资情况

一、行业资金渠道分析

二、固定资产投资分析

三、兼并重组情况分析

四、电视购物行业投资现状分析

第二节 2015-2020年电视购物行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会

三、重点区域投资机会

四、电视购物行业投资机遇

第三节 2015-2020年电视购物行业投资风险及防范

一、政策风险及防范

二、技术风险及防范

三、供求风险及防范

四、宏观经济波动风险及防范

五、关联产业风险及防范

六、产品结构风险及防范

七、其他风险及防范

第四节 中国电视购物行业投资建议

一、电视购物行业未来发展方向

二、电视购物行业主要投资建议

三、中国电视购物企业融资分析

第六部分 发展战略研究

第十三章 2015-2020年电视购物行业面临的困境及对策

第一节 2015年电视购物行业面临的困境

第二节 电视购物企业面临的困境及对策

一、重点电视购物企业面临的困境及对策

二、中小电视购物企业发展困境及策略分析

三、国内电视购物企业的出路分析

第三节 中国电视购物行业存在的问题及对策

一、中国电视购物行业存在的问题

二、电视购物行业发展的建议对策

三、市场的重点客户战略实施

1、实施重点客户战略的必要性

2、合理确立重点客户

3、重点客户战略管理

4、重点客户管理功能

第四节 中国电视购物市场发展面临的挑战与对策

一、中国电视购物市场发展面临的挑战

二、中国电视购物市场发展对策分析

第十四章 电视购物行业发展战略研究

第一节 电视购物行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国电视购物品牌的战略思考

一、电视购物品牌的重要性

二、电视购物实施品牌战略的意义

三、电视购物企业品牌的现状分析

四、我国电视购物企业的品牌战略

五、电视购物品牌战略管理的策略

第三节 电视购物经营策略分析

一、电视购物市场细分策略

二、电视购物市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、电视购物新产品差异化战略

第四节 电视购物行业投资战略研究

一、2015年电视购物行业投资战略

二、2015-2020年电视购物行业投资战略

三、2015-2020年细分行业投资战略

第十五章 研究结论及发展建议

第一节 电视购物行业研究结论及建议

第二节 电视购物子行业研究结论及建议

第三节 三胜咨询电视购物行业发展建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议
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