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█ 报告简介
2014年，国内经济环境错综复杂，中国经济面临着空前的压力。在各项奶粉整顿政策等多种原因影响，婴幼儿奶粉行业在2014年，的确出现了集体走软，其中包括合生元、贝因美等等。截至2015年2月底，已有多家国内外奶粉品牌交出了2014年的成绩单。有的品牌保持增长，有的品牌则大幅下跌。同时，AC尼尔森的2014年奶粉品牌市场份额排名也已出炉。数据显示，在母婴店和商超渠道销售排名前十的品牌中，2014年国内奶粉品牌与外资奶粉品牌在数量上首次持平。

2014年奶粉的销售吨数总的来说是下降的，虽然营业额总体还有4.2%的增长，但与往年10%-20%的增长率已经不能同日而语，如果除去通胀，基本上是零增长。

最新数据显示，在母婴店和商超渠道，2014年全年占据国内奶粉市场份额前三名的品牌仍是惠氏、美赞臣、贝因美三家，但受到恒天然乌龙事件影响，往年排名前五的多美滋已经跌出了前十，取而代之的是国内品牌飞鹤。再加上贝因美、伊利、合生元、雅士利，这就使得排名前十的奶粉品牌中，国内奶粉品牌在数量上首次与外资品牌持平。从市场占有率看，在母婴店和商超渠道，外资奶粉的市场份额也在下滑。2013年，排名前十的外资品牌所占的市场份额约为46%，但2013年已经下滑到41%左右。与此同时，排名前十的国内品牌所占的市场份额则从2013年的28%上升到30%左右。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个奶粉行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据奶粉行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国奶粉行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国奶粉行业将面临的机遇与挑战，对奶粉行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是奶粉企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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四、企业奶粉种类及特性分析

五、企业销售渠道与网络

六、企业经营状况优劣势分析

第九节 中国蒙牛乳业有限公司

一、企业发展概况分析

二、企业生产规模分析

三、企业经营情况分析

四、企业奶粉种类及特性分析

五、企业销售渠道与网络

六、企业经营状况优劣势分析

第十节 黑龙江飞鹤乳业有限公司

一、企业发展概况分析

二、企业生产规模分析

三、企业经营情况分析

四、企业奶粉种类及特性分析

五、企业销售渠道与网络

六、企业经营状况优劣势分析

第五部分 发展前景展望

第十一章 2015-2020年奶粉行业前景及趋势预测

第一节 2015-2020年奶粉市场发展前景

一、2015-2020年奶粉市场发展潜力

二、2015-2020年奶粉市场发展前景展望

三、2015-2020年奶粉细分行业发展前景分析

第二节 2015-2020年奶粉市场发展趋势预测

一、2015-2020年奶粉行业发展趋势

二、2015-2020年奶粉市场规模预测

1、奶粉行业市场规模预测

2、奶粉行业营业收入预测

三、2015-2020年奶粉行业应用趋势预测

四、2015-2020年细分市场发展趋势预测

第三节 2015-2020年中国奶粉行业供需预测

一、2015-2020年中国奶粉行业供给预测
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二、中国奶粉市场发展对策分析

第十四章 奶粉行业发展战略研究
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