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█ 报告简介
文化在经济发展中的作用越来越突出，旅游业是实现经济可持续发展的重要产业。推动文化与旅游业融合发展，是展示文化内涵与魅力、塑造旅游品牌形象、实现文化经济价值的重要途径。为凸显文化的重要性，各地景区纷纷行动，挖掘其文化资源。带动文化旅游投资的急剧扩大，据不完全统计，2013年，我国文化旅游行业投资规模达到3000亿元，2017年这个数字将翻一番。带动各地旅游收入增速提升5%-7%。

2014年是旅游地产发展潜力爆发增长的新起点，届时，文化旅游将迎来重大发展机遇。在文化越来越受重视的大背景下，开发文化旅游已成为旅游业的发展趋势之一。从政策上说，文化产业将成为国民经济的支柱型产业，但必须与相关产业集合才能发挥效应，从迪士尼的成功案例来看，其中旅游业与文化的融合发展将确保行业的稳定发展、可持续发展。而从需求层次递增规律来看，旅游业的需求也将向纵深发展，未来十年旅游产业中文化旅游将成为其中最突出的增长亮点。

本报告利用三胜产业研究中心长期对文化旅游行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个文化旅游行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国文化旅游行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国文化旅游行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助文化旅游企业、学术科研单位、投资企业准确了解文化旅游行业最新发展动向，及早发现文化旅游行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握文化旅游行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避文化旅游行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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（3）南阳市文化旅游业存在的不足

（4）南阳方城大力发展文化旅游业

（5）南阳文化旅游产业发展的对策建议

3、信阳市

（1）信阳旅游业现状

（2）信阳旅游业优势

（3）信阳旅游业存在的问题

（4）发展信阳旅游业的建议

（5）信阳罗山县积文化旅游业发展分析

（6）信阳与港中旅联手打造鸡公山

4、开封市

（1）开封文化旅游产业迅猛发展

（2）开封市文化旅游产业发展条件突出

（3）宋都古城开封文化文化旅游区晋升“国家级” 

（4）开封市文化旅游产业存在的主要问题

（5）促进开封市文化旅游产业发展的对策

（6）大宋文化旅游节

第二节 湖北省

一、湖北省文化旅游业发展概况

二、湖北红安红色文化旅游业前景看好

三、湖北着力构建武汉城市旅游圈

四、“十二五”期间湖北省旅游业发展思路

五、2015年钟祥文化旅游收入规模预测

六、湖北省各区域文化旅游发展情况分析

1、荆州市

2、孝感市

3、秭归县

4、鄂西生态文化旅游圈

第三节 湖南省

一、湖南省文化旅游业发展概况

二、湖南民俗文化旅游发展情况分析

三、湖南红色文化旅游发展情况分析

四、湖南影视文化旅游发展情况分析

五、湖南省各区域文化旅游发展情况分析

1、郴州 

2、吉首市

3、凤凰县

4、大湘西文化旅游产业分析

第四节 云南省

一、云南省文化旅游业发展概况

二、云南省文化旅游资源分析

三、云南省文化旅游产业发展的对策

四、云南文化旅游产业发展战略重点及空间布局

五、丽江民俗文化旅游业分析

六、大理文化旅游业分析

1、大理州旅游文化的地位

2、大理州旅游文化的特征

3、大理州旅游文化的开发利用

4、大理着力推进文化旅游产业基地建设

5、大理白族民俗文化旅游资源开发情况

七、其他地区

1、楚雄州文化旅游产业亮点突出

2、楚雄禄丰县文化旅游业发展措施浅析

3、沧源县着力提升文化旅游业发展水平

4、保山市推动文化旅游合力发展

第五节 其他地区

一、安徽省

1、安徽旅游主打文化牌

2、安徽推出系列文化旅游新品

3、安徽欲打造“中华第一相”文化旅游品牌

4、安徽省祁门县着力开发文化旅游新业态

二、甘肃省

1、甘肃历史文化资源推动旅游业快速发展

2、甘肃兰州全力打造文化旅游品牌

3、甘肃舟曲文化生态旅游发展分析

4、甘肃西和县巧打文化品牌加快旅游产业发展

三、福建省

1、福建省海峡文化旅游凸显魅力

2、福建红色文化遗产的保护与旅游开发策略

3、高铁时代催热福州文化旅游

4、福建安溪县获得省首枚农耕文化商标

5、福建泉州借文化旅游节打造宜居侨乡

四、海南省

1、海南加大开发红色旅游力度

2、海南儋州旅游推出东坡文化品牌

3、海南保亭挖掘传统文化促旅游产业发展

4、历史传统文化助推海南国际旅游岛建设

5、海南民俗文化旅游资源的开发策略

五、河北省

1、河北省文化旅游资源特色与优势

2、河北省文化旅游资源空间布局设想

3、河北省文化旅游精品开发重点

4、河北省文化旅游用品的六大开发系列与开发思路

5、文化内涵提升河北省旅游资源品质

6、河北省“大长城”文化旅游整合与构建策略

7、河北西柏坡红色旅游产业的进一步开发探讨

六、山西省

1、山西文化旅游业发展概况

2、山西文化旅游产业的投资热情空前高涨

3、山西五台县不断推动文化旅游大融合

4、山西省将打造跨区域文化旅游

5、山西省安泽县形成三大特色文化旅游品牌

6、山西省发展文化旅游产业的模式探讨

七、陕西省

1、陕西红色文化旅游资源的保护与开发

2、陕西省文化旅游资源开发的潜力与优势

3、陕西省文化旅游资源开发措施

4、陕西扶风倾力打造文化旅游产业集群

八、广西省

1、深入探讨广西文化旅游产业的发展模式

2、桂林文化旅游产业发展壮大的路径分析

3、广西北海在滨海旅游中融入历史文化元素

4、宾阳县文化旅游产业成为重点经济支柱

第十一章 中国文化旅游业重点企业竞争力分析

第一节 深圳华侨城文化旅游科技有限公司

一、企业发展情况

二、企业经营情况分析

三、企业财务指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业资产规模分析

六、企业运营能力分析

七、企业成长能力分析

八、企业发展战略

第二节 杭州宋城旅游发展股份有限公司

一、企业发展情况

二、企业经营情况分析

三、企业财务指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业资产规模分析

六、企业运营能力分析

七、企业成长能力分析

八、企业发展战略

第三节 丽江玉龙旅游股份有限公司

一、企业发展情况

二、企业经营情况分析

三、企业财务指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业资产规模分析

六、企业运营能力分析

七、企业成长能力分析

八、企业发展战略

第四节 鄂尔多斯东联集团

一、企业发展情况

二、东联集团进入文化旅游业背景分析

三、东联集团文化旅游相关发展动态

四、东联集团文化旅游业投资规划与发展

五、企业资产规模分析

六、企业运营能力分析

七、企业成长能力分析

八、企业发展战略

第五节 成都文化旅游发展集团有限责任公司

一、企业发展情况

二、企业经营情况分析

三、企业盈利能力分析

四、企业运营能力分析

五、企业开发项目

六、企业发展战略及目标

第六节 哈尔滨文化旅游集团有限公司

一、企业发展情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业资产规模分析

六、企业运营能力分析

七、企业成长能力分析

八、企业发展战略

第五部分 发展前景展望

第十二章 2015-2020年文化旅游行业前景及趋势预测

第一节 2015-2020年文化旅游市场发展前景

一、2015-2020年文化旅游市场发展潜力

二、2015-2020年文化旅游市场发展前景展望

三、2015-2020年文化旅游细分行业发展前景分析

第二节 2015-2020年中国旅游业发展趋势与前景展望

一、旅游产业总体规模将会持续扩大

二、旅游产业发展格局将会显著变化

三、旅游消费升级持续行业前景广阔

四、“十二五”中国旅游产业前景展望

第三节 2015-2020年文化旅游市场发展趋势预测

一、2015-2020年文化旅游行业发展趋势

1、中国文化旅游市场已成规模

2、中国文化旅游资源丰富

3、中国文化旅游产业发展的转变

4、中国发展文化旅游的比较优势

5、中国文化旅游产业开发前景

二、2015-2020年文化旅游市场规模预测

1、文化旅游行业市场容量预测

2、文化旅游行业销售收入预测

三、2015-2020年细分市场发展趋势预测

第十三章 2015-2020年文化旅游行业投资价值评估分析

第一节 文化旅游行业投资特性分析

一、文化旅游行业进入壁垒分析

二、文化旅游行业盈利因素分析

三、文化旅游行业盈利模式分析

第二节 2015-2020年文化旅游行业发展的影响因素

一、有利因素

二、不利因素

第三节 2015-2020年文化旅游行业投资价值评估分析

一、行业投资效益分析

二、新进入者应注意的障碍因素

第六部分 发展战略研究

第十四章 文化旅游行业发展战略研究

第一节 文化旅游行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、区域战略规划

三、产业战略规划

四、营销品牌战略

五、竞争战略规划

第二节 对我国文化旅游品牌的战略思考

一、文化旅游品牌的重要性

二、文化旅游实施品牌战略的意义

三、文化旅游企业品牌的现状分析

四、我国文化旅游企业的品牌战略

五、文化旅游品牌战略管理的策略

第三节 文化旅游经营策略分析

一、文化旅游市场细分策略

二、文化旅游市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

第四节 文化旅游行业发展战略研究

一、文化旅游行业发展战略

二、2015-2020年细分行业发展战略
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