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█ 报告简介
谷氨酸在生物体内的蛋白质代谢过程中占重要地位，参与动物、植物和微生物中的许多重要化学反应。医学上谷氨酸主要用于治疗肝性昏迷，还用于改善儿童智力发育。食品工业上，味精是常用的仪器增鲜剂，其主要成分是谷氨酸钠盐。过去生产味精主要用小麦面筋（谷蛋白）水解法进行，现改用微生物发酵法来进行大规模生产。

谷氨酸是生物机体内氮代谢的基本氨基酸之一，在代谢上具有重要意义。L－谷氨酸是蛋白质的主要构成成分，谷氨酸盐在自然界普遍存在的。多种食品以及人体内都含有谷氨酸盐，它即是蛋白质或肽的结构氨基酸之一，又是游离氨基酸，L型氨基酸美味较浓。谷氨酸为世界上氨基酸产量最大的品种，作为营养药物可用于皮肤和毛发。用于生发剂，能被头皮吸收，预防脱发并使头发新生，对毛乳头、毛母细胞有营养功能，并能扩张血管，增强血液循环，有生发防脱发功效。用于皮肤，对治疗皱纹有疗效。

N—酰基谷氨酸钠系列产品是由谷氨酸缩合而成的性能优良的阴离子表面活性剂，广泛用于化妆品、香皂、牙膏、香波、泡沫浴液、洗洁净等产品中。生物表面活性剂N—酰基谷氨酸钠不同于化学法合成的表面活性剂，它不但性能优良，并且具有良好的生物降解性和安全性，在人体内能分解为氨基酸和脂肪酸而吸收利用。

N—酰基谷氨酸钠耐硬水，能在碱性、中性和弱酸条件下使用。这种表面活性剂具有明显的发展优势，其新的使用性能包括具有良好的洗净力和发泡力，对人体无毒无害，无异味，性质柔和无刺激，能稳定酶的活性，是高档香波和浴液的主要原料，能牢固地吸附在头发和皮肤上，增加和保持头发的柔软、蓬松、光泽，使皮肤舒适光洁，对毛发角质损伤有保护和修复作用。

N—酰基谷氨酸钠可用于肥皂的改性剂，在香皂中加入N—酰基谷氨酸钠可缓和对皮肤的刺激，提高香皂在硬水中的钙皂分散性，使泡沫细腻持久，提高发泡性和洗净力，易于被皮肤吸收，使皮肤保持滋润光滑。

N—酰基谷氨酸钠具有抑菌效果，由于无刺激性常可用于儿童洗涤制品和皮肤病患者，N—酰基谷氨酸钠溶液，具有突出的发泡能力和稳泡力，常可与其它表面活性剂复配，具有协同增效作用。

谷氨酸为天然植物成分，由世界上最先进的生物酶工程技术制取，以护发生发、护肤类化妆品为日用化妆品的发展方向，用谷氨酸合成生物表面活性剂具有大的市场。

聚谷氨酸是一种出色的环保塑料，可用于食品包装、一次性餐具及其它工业用途，可在自然界迅速降解，不污染环境。

随着科学的进步，研究的深入，谷氨酸新的应用领域将越来越广。

谷氨酸还可用于医药，因为谷氨酸是构成蛋白质的氨基酸之一，虽然它不是人体必须的氨基酸，但它可作为碳氮营养与机体代谢，有较高的营养价值。谷氨酸被人体的吸收后，易与血氨形成谷酰氨，能解除代谢过程中氨的毒害作用，因而能预防和治疗肝昏迷，保护肝脏，是肝脏疾病患者的辅助药物。脑组织只能氧化谷氨酸，而不能氧化其它氨基酸，故谷酰胺可作为脑组织的能量物质，改进维持大脑机能。谷氨酸作为神经中枢及大脑皮质的补剂，对于治疗脑震荡或神经损伤、癫痫以及对弱智儿童均有一定疗效。用谷氨酸制成的成药有药用谷氨酸内服片，谷氨酸钠（钾）注射液，谷氨酸钙注射液，乙酰谷氨酸注射液等。

本报告利用三胜产业研究中心长期对谷氨酸行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个谷氨酸行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国谷氨酸行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国谷氨酸行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助谷氨酸企业、学术科研单位、投资企业准确了解谷氨酸行业最新发展动向，及早发现谷氨酸行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握谷氨酸行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避谷氨酸行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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三、江苏省谷氨酸行业经济运行状况分析

四、江苏省谷氨酸行业发展趋势预测

第五节 山东省谷氨酸行业发展分析及预测

一、山东省谷氨酸行业发展规划及配套措施

二、山东省谷氨酸行业在行业中的地位变化

三、山东省谷氨酸行业经济运行状况分析

四、山东省谷氨酸行业发展趋势预测

第六节 湖北省谷氨酸行业发展分析及预测

一、湖北省谷氨酸行业发展规划及配套措施

二、湖北省谷氨酸行业在行业中的地位变化

三、湖北省谷氨酸行业经济运行状况分析

四、湖北省谷氨酸行业发展趋势预测

第七节 四川省谷氨酸行业发展分析及预测

一、四川省谷氨酸行业发展规划及配套措施

二、四川省谷氨酸行业在行业中的地位变化

三、四川省谷氨酸行业经济运行状况分析

四、四川省谷氨酸行业发展趋势预测

第八节 广东省谷氨酸行业发展分析及预测

一、广东省谷氨酸行业发展规划及配套措施

二、广东省谷氨酸行业在行业中的地位变化

三、广东省谷氨酸行业经济运行状况分析

四、广东省谷氨酸行业发展趋势预测

第八章 谷氨酸行业市场竞争状况分析

第一节 行业总体市场竞争状况分析

第二节 行业国际市场竞争状况分析

一、国际谷氨酸市场发展状况

1、国际谷氨酸市场概况

2、国际谷氨酸应用领域

3、国际合成谷氨酸市场

二、国际谷氨酸市场竞争状况分析

三、国际谷氨酸市场发展方向分析

四、跨国公司在中国市场的投资布局

五、跨国公司在中国的竞争策略分析

第三节 行业国内市场竞争状况分析

一、国内谷氨酸行业市场规模分析

二、国内谷氨酸行业五力模型分析

1、谷氨酸行业现有竞争者分析

2、谷氨酸行业上游议价能力分析

3、谷氨酸行业下游议价能力分析

4、谷氨酸行业替代者威胁分析

5、谷氨酸行业潜在进入者威胁分析

6、谷氨酸行业竞争状况总结

第四节 行业投资兼并与重组整合分析

一、谷氨酸行业投资兼并与重组整合概况

二、国际谷氨酸企业投资兼并与重组整合

三、国内谷氨酸企业投资兼并与重组整合

四、谷氨酸行业投资兼并与重组整合特征判断

第九章 2013-2014年谷氨酸行业领先企业经营形势分析

第一节 阜丰集团有限公司

一、企业发展简况

二、企业主营业务与产品

三、企业销售渠道与网络

四、企业经营情况分析

五、企业优劣势分析

六、企业最新发展动向

第二节 宁夏伊品集团有限公司

一、企业发展简况

二、企业主营业务与产品

三、企业销售渠道与网络

四、企业经营情况分析

五、企业优劣势分析

六、企业最新发展动向

第三节 菱花集团有限公司

一、企业发展简况

二、企业主营业务与产品

三、企业销售渠道与网络

四、企业经营情况分析

五、企业优劣势分析

六、企业最新发展动向

第四节 味丹国际(控股)有限公司

一、企业发展简况

二、企业主营业务与产品

三、企业销售渠道与网络

四、企业经营情况分析

五、企业优劣势分析

六、企业最新发展动向

第五节 齐鲁味精食品集团有限公司

一、企业发展简况

二、企业主营业务与产品

三、企业销售渠道与网络

四、企业经营情况分析

五、企业优劣势分析

六、企业最新发展动向

第六节 山东西王集团(糖业有限公司

一、企业发展简况

二、企业主营业务与产品

三、企业销售渠道与网络

四、企业经营情况分析

五、企业优劣势分析

六、企业最新发展动向

第七节 福建省麦丹生物集团有限公司

一、企业发展简况

二、企业主营业务与产品

三、企业销售渠道与网络

四、企业经营情况分析

五、企业优劣势分析

六、企业最新发展动向

第八节 常州华泰氨基酸(集团)有限公司

一、企业发展简况

二、企业主营业务与产品

三、企业销售渠道与网络

四、企业经营情况分析

五、企业优劣势分析

六、企业最新发展动向

第九节 山东斥山水产集团有限公司

一、企业发展简况

二、企业主营业务与产品

三、企业销售渠道与网络

四、企业经营情况分析

五、企业优劣势分析

六、企业最新发展动向

第五部分 发展前景展望

第十章 2015-2020年谷氨酸行业前景及趋势预测

第一节 2015-2020年谷氨酸市场发展前景

一、2015-2020年谷氨酸市场发展潜力

二、2015-2020年谷氨酸市场发展前景展望

三、2015-2020年谷氨酸细分行业发展前景分析

第二节 2015-2020年谷氨酸市场发展趋势预测

一、2015-2020年谷氨酸行业发展趋势

1、技术发展趋势分析

2、产品发展趋势分析

3、产品应用趋势分析

二、2015-2020年谷氨酸市场规模预测

1、谷氨酸行业市场容量预测

2、谷氨酸行业销售收入预测

三、2015-2020年谷氨酸行业应用趋势预测

四、2015-2020年细分市场发展趋势预测

第三节 2015-2020年中国谷氨酸行业供需预测

一、2015-2020年中国谷氨酸行业供给预测

二、2015-2020年中国谷氨酸行业产量预测

三、2015-2020年中国谷氨酸市场销量预测

四、2015-2020年中国谷氨酸行业需求预测

五、2015-2020年中国谷氨酸行业供需平衡预测

第四节 影响企业生产与经营的关键趋势

一、市场整合成长趋势

二、需求变化趋势及新的商业机遇预测

三、企业区域市场拓展的趋势

四、科研开发趋势及替代技术进展

五、影响企业销售与服务方式的关键趋势

第十一章 2015-2020年谷氨酸行业投资机会与风险防范

第一节 谷氨酸行业投融资情况

一、行业资金渠道分析

二、固定资产投资分析

三、兼并重组情况分析

四、谷氨酸行业投资现状分析

1、谷氨酸产业投资经历的阶段

2、2014年谷氨酸行业投资状况回顾

3、2013-2014年中国谷氨酸行业风险投资状况

4、2013-2014年我国谷氨酸行业的投资态势

第二节 2015-2020年谷氨酸行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会

三、重点区域投资机会

四、谷氨酸行业投资机遇

第三节 2015-2020年谷氨酸行业投资风险及防范

一、政策风险及防范

二、技术风险及防范

三、供求风险及防范

四、宏观经济波动风险及防范

五、关联产业风险及防范

六、产品结构风险及防范

七、其他风险及防范

第四节 中国谷氨酸行业投资建议

一、谷氨酸行业未来发展方向

二、谷氨酸行业主要投资建议

三、中国谷氨酸企业融资分析

1、中国谷氨酸企业IPO融资分析

2、中国谷氨酸企业再融资分析

第六部分 发展战略研究

第十二章 2015-2020年谷氨酸行业面临的困境及对策

第一节 2015年谷氨酸行业面临的困境

第二节 谷氨酸企业面临的困境及对策

一、重点谷氨酸企业面临的困境及对策

1、重点谷氨酸企业面临的困境

2、重点谷氨酸企业对策探讨

二、中小谷氨酸企业发展困境及策略分析

1、中小谷氨酸企业面临的困境

2、中小谷氨酸企业对策探讨

三、国内谷氨酸企业的出路分析

第三节 中国谷氨酸行业存在的问题及对策

一、中国谷氨酸行业存在的问题

二、谷氨酸行业发展的建议对策

1、把握国家投资的契机

2、竞争性战略联盟的实施

3、企业自身应对策略

三、市场的重点客户战略实施

1、实施重点客户战略的必要性

2、合理确立重点客户

3、重点客户战略管理

4、重点客户管理功能

第四节 中国谷氨酸市场发展面临的挑战与对策

第十三章 谷氨酸行业发展战略研究

第一节 谷氨酸行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国谷氨酸品牌的战略思考

一、谷氨酸品牌的重要性

二、谷氨酸实施品牌战略的意义

三、谷氨酸企业品牌的现状分析

四、我国谷氨酸企业的品牌战略

五、谷氨酸品牌战略管理的策略

第三节 谷氨酸经营策略分析

一、谷氨酸市场细分策略

二、谷氨酸市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、谷氨酸新产品差异化战略

第四节 谷氨酸行业投资战略研究

一、2015年谷氨酸行业投资战略

二、2015-2020年谷氨酸行业投资战略

三、2015-2020年细分行业投资战略

第十四章 研究结论及投资建议

第一节 谷氨酸行业研究结论及建议

第二节 谷氨酸子行业研究结论及建议

第三节 三胜咨询谷氨酸行业投资建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议
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