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2）盈利能力

3）运营能力

4）偿债能力

5）发展能力

（6）公司组织结构

（7）企业优劣势分析

（8）企业投资兼并与重组

（9）企业最新发展动向

8.2.8 杭州民生药业有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析

8.2.9 无锡瑞年实业有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.10 安徽省华信生物药业股份有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向

8.2.11 海南养生堂药业有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向

8.2.12 健康元药业集团股份有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业经营情况

1）主要经济指标

2）盈利能力

3）运营能力

4）偿债能力

5）发展能力

（5）企业组织架构分析

（6）企业优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组

（8）企业最新发展动向

8.2.13 中健行集团有限公司

（1）企业发展简况

（2）科研实力

（3）主营业务与产品结构

（4）销售渠道与网络

（5）企业经营情况

（6）企业优劣势分析

8.2.14 无锡健特药业有限公司

（1）企业发展简况

（2）技术研发与科研经费投入

（3）主营业务与产品结构

（4）销售渠道与网络

（5）企业经营情况

（6）企业优劣势分析

8.2.15 中宏生物工程有限责任公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向

8.3 直销营养保健品领先企业个案

8.3.1 安利（中国）日用品有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）批准直销区域与销售网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向

8.3.2 烟台新时代健康产业有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）企业经营情况

（4）企业优劣势分析

（5）企业最新发展动向

8.3.3 哈药集团有限公司

（1）集团发展简况

（2）集团组织架构

（3）哈药集团三精制药股份有限公司

1）企业发展简况

2）主营业务与产品结构

3）销售渠道与网络

4）主要经济指标

5）盈利能力

6）运营能力

7）偿债能力

8）发展能力

9）经营状况优劣势分析

（4）哈药集团股份有限公司

1）企业发展简况

2）主营业务与产品结构

3）销售渠道与网络

4）主要经济指标

5）盈利能力

6）运营能力

7）偿债能力

8）发展能力

9）经营状况优劣势分析

10）企业投资兼并与重组

8.3.4 无限极（中国）有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向

8.3.5 宝健（中国）日用品有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向

8.3.6 天津天狮生物发展有限公司

（1）集团发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向

8.3.7 厦门金日制药有限公司

（1）企业发展简况

（2）技术研发与科研经费投入

（3）主营业务与产品结构

（4）销售渠道与网络

（5）企业经营情况

（6）企业优劣势分析

（7）企业最新发展动向

8.3.8 康宝莱（中国）保健品有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析

8.3.9 金士力佳友（天津）有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向

8.3.10 嘉康利（中国）日用品有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业优劣势分析

第九章 营养保健品行业行销模式及策略分析

9.1 行销模式发展演变

9.1.1 行销模式发展演变

9.1.2 行销模式主要结构

9.2 传统营销模式

9.2.1 药店分销模式

（1）零售药店规模与结构

1）药店数量及地区分布

2）药品销售规模

3）药店结构变化

（2）连锁零售药店规模与结构

1）药店数量规模

2）药店销售规模

3）药店竞争格局

（3）药店营养保健品销售情况

1）品类结构

2）品牌结构

3）销售规模

9.2.2 商超渠道分销模式

（1）渠道销售规模

（2）渠道品类选择定位

（3）渠道竞争格局

9.3 直销模式

9.3.1 直销业政策与监管

9.3.2 直销牌照批准与审核

9.3.3 单层直销与多层直销解析

9.3.4 直销运作区域性发展

9.3.5 直销模式适应性分析

9.3.6 直销模式优劣势分析

9.3.7 直销模式转型与调整

（1）国外直销企业转型与调整

（2）直销企业回归与结构冲突

9.3.8 典型直销企业经验借鉴

（1）安利直销模式经验借鉴

（2）雅芳直销模式经验借鉴

9.4 会议营销模式

9.4.1 会议营销操作程序

9.4.2 会议营销目标群体

9.4.3 会议营销主要企业

9.4.4 会议营销优劣势分析

9.4.5 会议营销转型与调整

9.5 电子商务模式

9.5.1 电子商务应用方式

（1）企业网上宣传

（2）网上市场调研

（3）网络分销联系

（4）网上直接销售

9.5.2 电子商务价值链构成

（1）商品供应

（2）销售流通

（3）后勤服务保障

9.5.3 电子商务竞争格局

（1）外部竞争与发展特征

（2）内部竞争与发展特征

第十章 营养保健品行业发展趋势与投资分析

10.1 营养保健品行业发展趋势与预测

10.1.1 市场发展趋势分析

10.1.2 市场发展前景预测

10.2 营养保健品行业投资特性

10.2.1 进入壁垒

（1）生产环节壁垒

（2）渠道流通壁垒

（3）品牌壁垒

10.2.2 盈利模式

10.2.3 盈利因素

10.3 营养保健品行业投资风险

10.3.1 政策风险

10.3.2 供求风险

10.3.3 关联产业风险

10.3.4 贸易环境风险

10.4 营养保健品行业投资建议

10.4.1 行业投资现状

10.4.2 主要投资建议
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图表117：1950-2050年中国60岁以上老龄人口占比情况及预测（单位：%）

图表118：中国营养保健品销售区域分布（单位：%）
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图表120：中国营养保健品行业前10名厂商销售额及销售份额（单位：万元，%）
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