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█ 报告简介
我国家电行业仅仅用三十多年的时间都赶超了世界家电上百年的发展步伐，目前已经是世界家电制造大国，并在正在向家电强国之路迈进，中国市场已经成为全球家电企业的必争之地。中国家电行业也是我国国民经济的重要支柱之一，2013年中国家电市场规模已经达到1.2万亿元。家电行业不仅是率先实行能效等级制度的行业之一，而且从2007年开始，有关消费刺激政策基本都与家电行业有关，家电行业的市场竞争非常充分，并且依靠自主创新迈向世界顶级水平。这反映出家电行业对于国民经济的重要拉动作用，并且在节能减排、自主创新和促进消费等环节所产生的重要作用。宏观经济稳步发展，为2014年家电市场发展奠定了基础。一季度我国GDP累计值为128213亿元，累计增长7.4%。一季度家电类销售表现抢眼，家用电器和音响器材零售总额高达1607亿元，增长9.23%。不过，由于刺激政策的退出效应仍未消退且今年中国经济增速仍处于下滑通道中，因此家电行业整体的状况难以乐观。2014年全年家电行业销售规模约为12370亿元，同比增长仅为3%。这一数字放眼近五年排名，列倒数第二。同时，今年电商在家电销售渠道的占比将继续提高。2014年中国家电线下市场规模将达11280亿元，线上规模将为1090亿元，线上占整体比例将达8.8%。而2013年线上渠道的占比在5%左右。线上市场规模结构中，大家电、小家电、厨房电器的占比将分别为45.7%、20.7%和33.6%。 

2013年，互联网势力强势介入，智能家居的理念得到业内主流企业的认可，全年智能化家电销售收入已经达到1000亿元。2011年发布的《中国家用电器工业“十二五”发展规划》便提出以节能、环保、智能化为技术发展方向，2012年发布的《智能家用电器的智能化技术通则》更提出要规范智能家电市场，引导智能家电发展方向。2014年或是中国家电企业的重要转型期，更多的家电企业开始向互联网靠拢，并直指智能家居产业布局，目前智能家电在国内的销售规模已初步起量，但总体来说仍处于产能导入期，到2020年，智能家电的收入规模将达10000亿元，不仅和现今家电业的销售规模旗鼓相当，且技术上的替代也将十分明显。随着我国对数据应用和保护上的不断重视，以及互联网技术的发展带来的技术飞跃，中国家电咨询服务行业已经迎来了最佳的发展时期。中国家电咨询服务行业2013年的市场规模在55亿元左右，这一数字在2014年预计将达到70亿元左右。随着近年来国家不断推出加快信息咨询服务业发展和大数据应用的相关政策，我国咨询服务行业也将迎来最佳的市场发展机遇。家电领域的咨询服务市场发展历程较短，比较著名的家电行业咨询服务提供商有TNS、ipsos、Sansheng Consulting、AVC和艾瑞等，在各自的专项调研领域具有比较大的影响力。此外，我国的家电咨询行业目前更多集中在大中型城市的市场分析，缺乏对更广阔的农村市场的研究咨询。2015年农村家电领域咨询服务市场容量约为20亿元。 

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、CHEAA、AHAM、CECED、CAMA、中国家用电器研究院、中国家用电器商业协会、中国产业信息研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及电器行业专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国电器行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代产品、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国电器行业发展状况和特点，以及电器行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的电器行业发展态势作了详细分析，并对电器行业进行了趋向研判，是信息安全经营、开发企业、服务、投资机构等单位准确了解目前电器行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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