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█ 报告简介
对于蓄势待发的中国男装来说，经过多年的发展，中国男装行业已经成为服装业中最为成熟的一个子行业，在生产、管理、营销等各个环节上都是日趋合理和完善。中国男装产业已经形成了包括以江浙沪地区的上海、宁波、温州为代表的“浙派”男装产业集群，以闽东南的晋江、石狮为代表的“闽派”男装产业集群，以及借助港、澳等海外优势而独立成长的粤南珠三角男装产业集群。

目前男装产品消费市场正处于一个变化的过渡期，消费周期日益缩短，各地新品牌不断出现，行业竞争相当激烈。同时，随着国外品牌的大量涌入，国产自有品牌的崛起和繁荣，国内男装市场的竞争将从低层次的价格竞争上升到品牌综合实力的竞争。政策因素加上贸易环境的变化让OEM企业发展渐露颓势，更加衬托出品牌服装企业的竞争优势。

当前，男装市场发展趋向于个性化，男装品牌将进一步细分市场和消费群，男装企业市场差异化竞争进一步加剧，男装产业创新能力进一步提高。随着男装个性化消费需求的不断膨胀，量体裁衣和手工缝制等男装中的正装、礼服等系列高级定制正逐渐盛行，量身定制日益受到一些时尚消费者的青睐。

另外，男装发展将日趋多元化，跨界合作与联名经营、快时尚与慢生活等新趋势，将给男装市场带来新机会。比如相关服装企业正是凭着跨界发展，似乎在更短的时间内积累了更多的财富，企业整体也获得了快速发展。

本报告利用三胜产业研究中心长期对男装行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个男装行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国男装行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国男装行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助男装企业、学术科研单位、投资企业准确了解男装行业最新发展动向，及早发现男装行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握男装行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避男装行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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5、重点企业综合竞争力对比分析

第三节 男装行业竞争格局分析

一、国内外男装竞争分析

二、我国男装市场竞争分析

三、我国男装市场集中度分析

四、国内主要男装企业动向

五、国内男装企业拟在建项目分析

第四节 男装行业并购重组分析

一、行业并购重组现状及其重要影响

二、跨国公司在华投资兼并与重组分析

三、本土企业投资兼并与重组分析

四、企业升级途径及并购重组风险分析

五、行业投资兼并与重组趋势分析

第九章 2013-2014年男装行业领先企业经营形势分析

第一节 中国男装企业总体发展状况分析

一、男装企业主要类型

二、男装企业资本运作分析

三、男装企业创新及品牌建设

四、男装企业国际竞争力分析

五、2015年男装行业企业排名分析

第二节 中国领先男装企业经营形势分析

一、海澜集团公司

1、企业发展概况分析

2、企业产品结构分析

3、企业经营模式分析

4、企业发展规模分析

5、企业品牌及消费群分析

6、企业销售渠道与网络

7、企业竞争优劣势分析

8、企业最新发展动向

二、雅戈尔集团股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业产品结构分析

3、企业经营模式分析

4、企业发展规模分析

5、企业品牌及消费群分析

6、企业销售渠道与网络

7、企业竞争优劣势分析

8、企业最新发展动向

三、大连大杨创世股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业产品结构分析

3、企业经营模式分析

4、企业发展规模分析

5、企业品牌及消费群分析

6、企业销售渠道与网络

7、企业竞争优劣势分析

8、企业最新发展动向

四、江苏红豆实业股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业产品结构分析

3、企业经营模式分析

4、企业发展规模分析

5、企业品牌及消费群分析

6、企业销售渠道与网络

7、企业竞争优劣势分析

8、企业最新发展动向

五、希努尔男装股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业产品结构分析

3、企业经营模式分析

4、企业发展规模分析

5、企业品牌及消费群分析

6、企业销售渠道与网络

7、企业竞争优劣势分析

8、企业最新发展动向

六、罗蒙集团股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业产品结构分析

3、企业经营模式分析

4、企业发展规模分析

5、企业品牌及消费群分析

6、企业销售渠道与网络

7、企业竞争优劣势分析

8、企业最新发展动向

七、宁波杉杉股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业产品结构分析

3、企业经营模式分析

4、企业发展规模分析

5、企业品牌及消费群分析

6、企业销售渠道与网络

7、企业竞争优劣势分析

8、企业最新发展动向

八、浙江报喜鸟服饰股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业产品结构分析

3、企业经营模式分析

4、企业发展规模分析

5、企业品牌及消费群分析

6、企业销售渠道与网络

7、企业竞争优劣势分析

8、企业最新发展动向

九、福建柒牌集团有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业产品结构分析

3、企业经营模式分析

4、企业发展规模分析

5、企业品牌及消费群分析

6、企业销售渠道与网络

7、企业竞争优劣势分析

8、企业最新发展动向

十、浙江步森服饰股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业产品结构分析

3、企业经营模式分析

4、企业发展规模分析

5、企业品牌及消费群分析

6、企业销售渠道与网络

7、企业竞争优劣势分析

8、企业最新发展动向

第五部分 发展前景展望

第十章 2015-2020年男装行业前景及投资价值

第一节 男装行业五年规划现状及未来预测

一、“十二五”期间男装行业运行情况

二、“十二五”期间男装行业发展成果

三、男装行业“十三五”发展方向预测

第二节 2015-2020年男装市场发展前景

一、2015-2020年男装市场发展潜力

二、2015-2020年男装市场发展前景展望

三、2015-2020年男装细分行业发展前景分析

第三节 2015-2020年男装市场发展趋势预测

一、2015-2020年男装行业发展趋势

二、2015-2020年男装市场规模预测

1、男装行业市场容量预测

2、男装行业销售收入预测

三、2015-2020年男装行业应用趋势预测

四、2015-2020年细分市场发展趋势预测

第四节 2015-2020年中国男装行业供需预测

一、2015-2020年中国男装行业供给预测

二、2015-2020年中国男装行业产量预测

三、2015-2020年中国男装市场销量预测

四、2015-2020年中国男装行业需求预测

五、2015-2020年中国男装行业供需平衡预测

第五节 影响企业生产与经营的关键趋势

一、市场整合成长趋势

二、需求变化趋势及新的商业机遇预测

三、企业区域市场拓展的趋势

四、科研开发趋势及替代技术进展

五、影响企业销售与服务方式的关键趋势

第六节 男装行业投资特性分析

一、男装行业进入壁垒分析

二、男装行业盈利因素分析

三、男装行业盈利模式分析

第七节 2015-2020年男装行业发展的影响因素

一、有利因素

二、不利因素

第八节 2015-2020年男装行业投资价值评估分析

一、行业投资效益分析

1、行业活力系数比较及分析

2、行业投资收益率比较及分析

3、行业投资效益评估

二、产业发展的空白点分析

三、投资回报率比较高的投资方向

四、新进入者应注意的障碍因素

第十一章 2015-2020年男装行业投资机会与风险防范

第一节 男装行业投融资情况

一、行业资金渠道分析

二、固定资产投资分析

三、兼并重组情况分析

四、男装行业投资现状分析

第二节 2015-2020年男装行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会

三、重点区域投资机会

四、男装行业投资机遇

第三节 2015-2020年男装行业投资风险及防范

一、政策风险及防范

二、技术风险及防范

三、供求风险及防范

四、宏观经济波动风险及防范

五、关联产业风险及防范

六、产品结构风险及防范

七、其他风险及防范

第四节 中国男装行业投资建议

一、男装行业未来发展方向

二、男装行业主要投资建议

三、中国男装企业融资分析

第六部分 发展战略研究

第十二章 男装行业发展战略研究

第一节 男装行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国男装品牌的战略思考

一、男装品牌的重要性

二、男装实施品牌战略的意义

三、男装企业品牌的现状分析

四、我国男装企业的品牌战略

五、男装品牌战略管理的策略

第三节 男装经营策略分析

一、男装市场细分策略

二、男装市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、男装新产品差异化战略

第四节 男装行业投资战略研究

一、2015-2020年男装行业投资战略

二、2015-2020年细分行业投资战略

第十三章 研究结论及发展建议

第一节 男装行业研究结论及建议

第二节 男装关联行业研究结论及建议

第三节 三胜咨询男装行业发展建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议
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