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█ 报告简介
早期教育广义指从人出生到小学以前阶段的教育，狭义主要指上述阶段的早期学习。在我国，目前除了一些直辖市和发达地区有官方的早教机构外，其他都为商业早教机构。根据目前初步数据统计，中国大陆地区有早教机构1.3万家，其中外资投资占比18%。目前全国早教市场最活跃的是上海、北京、广州、深圳四个城市，根据数据，这四个城市早教中心超过5000家。

目前国内0-6岁的婴幼儿达到1.1亿，每年新生儿人口约有1500万之多，且新一轮的生育高潮将一直持续到2020年，儿童早教市场潜在消费人群十分庞大。未来我国80、90后的年青一代逐渐成为生养的主角，由于观念新潮，又舍得投入，他们推动着早教市场的快速膨胀。如今，不仅海内民资热衷加盟早教品牌机构，众多风投公司也看好这一领域并纷纷涉足。现在早教市场越来越成熟，一些被风投看中的早教加盟品牌也正静静转变着经营模式。随着我国居民消费支出的增加，预计到2016年左右，我国早教市场规模将达到1000亿元。且由于早教市场兴起较晚，因此其市场被开发出的仅为30%左右，剩余赢利空间仍十分巨大。

《2015-2020年中国早教行业市场深度调研及投资价值分析研究报告》由三胜咨询的资深专家和研究人员通过周密的市场调研，参考国家统计局、中国教育部等提供的最新数据，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过相关市场研究的工具、理论和模型撰写而成。报告主要对早教行业的市场现状进行深入的市场调查，主要分析了中国早教行业发展状况；国际早教市场发展概况及对我国的经验启示；中国早教机构发展状况；早教行业竞争格局；早教重点项目发展概况；重点区域早教行业市场调研；早教主要企业经营情况。并对早教行业未来几年的发展趋势做出科学的分析预测并提出投资策略及建议等。
报告将帮助早教企业、学术科研单位、投资企业准确了解早教行业最新发展动向，及早发现早教行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握早教行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避早教行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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（一）早教市场投入情况

（二）早教市场收费分析

（三）早教市场竞争态势

三、北京早教机构经营情况

（一）早教机构发展规模

（二）早教机构师资水平

（三）早教机构设施建设

第二节 上海早教市场发展分析

一、上海早教行业发展环境

（一）居民收支情况分析

（二）居民教育支出情况

（三）早教需求群体数量

（四）早教行业政策规划

二、上海早教市场运行态势

（一）早教市场投入情况

（二）早教市场收费分析

（三）早教市场竞争态势

三、上海早教机构经营情况

（一）早教机构发展规模

（二）早教机构师资水平

（三）早教机构设施建设

第三节 广东早教市场发展分析

一、广东早教行业发展环境

（一）居民收支情况分析

（二）居民教育支出情况

（三）早教需求群体数量

（四）早教行业政策规划

二、广东早教市场运行态势

（一）早教市场投入情况

（二）早教市场收费分析

（三）早教市场竞争态势

三、广东早教机构经营情况

（一）早教机构发展规模

（二）早教机构师资水平

（三）早教机构设施建设

第四节 江苏早教市场发展分析

一、江苏早教行业发展环境

（一）居民收支情况分析

（二）居民教育支出情况

（三）早教需求群体数量

（四）早教行业政策规划

二、江苏早教市场运行态势

（一）早教市场投入情况

（二）早教市场收费分析

（三）早教市场竞争态势

三、江苏早教机构经营情况

（一）早教机构发展规模

（二）早教机构师资水平

（三）早教机构设施建设

第五节 浙江早教市场发展分析

一、浙江早教行业发展环境

（一）居民收支情况分析

（二）居民教育支出情况

（三）早教需求群体数量

（四）早教行业政策规划

二、浙江早教市场运行态势

（一）早教市场投入情况

（二）早教市场收费分析

（三）早教市场竞争态势

三、浙江早教机构经营情况

（一）早教机构发展规模

（二）早教机构师资水平

（三）早教机构设施建设

第六节 山东早教市场发展分析

一、山东早教行业发展环境

（一）居民收支情况分析

（二）居民教育支出情况

（三）早教需求群体数量

（四）早教行业政策规划

二、山东早教市场运行态势

（一）早教市场投入情况

（二）早教市场收费分析

（三）早教市场竞争态势

三、山东早教机构经营情况

（一）早教机构发展规模

（二）早教机构师资水平

（三）早教机构设施建设

第七节 福建早教市场发展分析

一、福建早教行业发展环境

（一）居民收支情况分析

（二）居民教育支出情况

（三）早教需求群体数量

（四）早教行业政策规划

二、福建早教市场运行态势

（一）早教市场投入情况

（二）早教市场收费分析

（三）早教市场竞争态势

三、福建早教机构经营情况

（一）早教机构发展规模

（二）早教机构师资水平

（三）早教机构设施建设

第八节 河南早教市场发展分析

一、河南早教行业发展环境

（一）居民收支情况分析

（二）居民教育支出情况

（三）早教需求群体数量

（四）早教行业政策规划

二、河南早教市场运行态势

（一）早教市场投入情况

（二）早教市场收费分析

（三）早教市场竞争态势

三、河南早教机构经营情况

（一）早教机构发展规模

（二）早教机构师资水平

（三）早教机构设施建设

第九节 四川早教市场发展分析

一、四川早教行业发展环境

（一）居民收支情况分析

（二）居民教育支出情况

（三）早教需求群体数量

（四）早教行业政策规划

二、四川早教市场运行态势

（一）早教市场投入情况

（二）早教市场收费分析

（三）早教市场竞争态势

三、四川早教机构经营情况

（一）早教机构发展规模

（二）早教机构师资水平

（三）早教机构设施建设

第九章 中国早教市场重点企业分析

第一节 国外早教企业分析

一、英国培生教育集团

（一）企业基本情况介绍

（二）企业业务范围分析

（三）企业教学内容分析

（四）企业师资力量分析

（五）企业营业规模分析

（六）企业竞争优势分析

（七）企业发展战略分析

二、瑞典英孚教育集团

（一）企业基本情况介绍

（二）企业业务范围分析

（三）企业教学内容分析

（四）企业师资力量分析

（五）企业营业规模分析

（六）企业竞争优势分析

（七）企业发展战略分析

三、美国吉的堡教育集团

（一）企业基本情况介绍

（二）企业业务范围分析

（三）企业教学内容分析

（四）企业师资力量分析

（五）企业营业规模分析

（六）企业竞争优势分析

（七）企业发展战略分析

四、美国金宝贝早教

（一）企业基本情况介绍

（二）企业业务范围分析

（三）企业教学内容分析

（四）企业师资力量分析

（五）企业营业规模分析

（六）企业竞争优势分析

（七）企业发展战略分析

五、MyGym美吉姆早教

（一）企业基本情况介绍

（二）企业业务范围分析

（三）企业教学内容分析

（四）企业师资力量分析

（五）企业营业规模分析

（六）企业竞争优势分析

（七）企业发展战略分析

六、亲亲袋鼠培育中心

（一）企业基本情况介绍

（二）企业业务范围分析

（三）企业教学内容分析

（四）企业师资力量分析

（五）企业营业规模分析

（六）企业竞争优势分析

（七）企业发展战略分析

七、ICC卓能国际儿童会

（一）企业基本情况介绍

（二）企业业务范围分析

（三）企业教学内容分析

（四）企业师资力量分析

（五）企业营业规模分析

（六）企业竞争优势分析

（七）企业发展战略分析

第二节 国内早教企业分析

一、东方爱婴早教

（一）企业基本情况

（二）企业运作模式

（三）早教课程体系

（四）早教网点布局

（五）企业战略规划

二、红黄蓝教育机构

（一）企业基本情况

（二）企业运作模式

（三）早教课程体系

（四）早教网点布局

（五）企业战略规划

三、启稚摇篮早教中心

（一）企业基本情况

（二）企业运作模式

（三）早教课程体系

（四）早教网点布局

（五）企业战略规划

四、金色摇篮潜能教育

（一）企业基本情况

（二）企业运作模式

（三）早教课程体系

（四）早教网点布局

（五）企业战略规划

五、红缨教育

（一）企业基本情况

（二）企业运作模式

（三）早教课程体系

（四）早教网点布局

（五）企业战略规划

六、南方贝贝早教

（一）企业基本情况

（二）企业运作模式

（三）早教课程体系

（四）早教网点布局

（五）企业战略规划

七、小哈津幼教

（一）企业基本情况

（二）企业运作模式

（三）早教课程体系

（四）早教网点布局

（五）企业战略规划

八、巨人教育

（一）企业基本情况

（二）企业运作模式

（三）早教课程体系

（四）早教网点布局

（五）企业战略规划

九、天线宝宝

（一）企业基本情况

（二）企业运作模式

（三）早教课程体系

（四）早教网点布局

（五）企业战略规划

十、龅牙兔

（一）企业基本情况

（二）企业运作模式

（三）早教课程体系

（四）早教网点布局

（五）企业战略规划

十一、天才宝贝

（一）企业基本情况

（二）企业运作模式

（三）早教课程体系

（四）早教网点布局

（五）企业战略规划

第三节 少儿英语培训企业分析

一、英国夏恩英语学院

（一）基本情况

（二）业务范围

（三）教学特色

（四）师资力量

（五）经营情况

（六）综合实力

（七）发展战略

二、美国贝立兹英语培训中心

（一）基本情况

（二）业务范围

（三）教学特色

（四）师资力量

（五）经营情况

（六）综合实力

（七）发展战略

三、美国HM集团瑞思学科英语

（一）基本情况

（二）业务范围

（三）教学特色

（四）师资力量

（五）经营情况

（六）综合实力

（七）发展战略

四、新东方POP英语

（一）基本情况

（二）业务范围

（三）教学特色

（四）师资力量

（五）经营情况

（六）综合实力

（七）发展战略

五、交大昂立少儿英语

（一）基本情况

（二）业务范围

（三）教学特色

（四）师资力量

（五）经营情况

（六）综合实力

（七）发展战略

六、盖伦少儿英语

（一）基本情况

（二）业务范围

（三）教学特色

（四）师资力量

（五）经营情况

（六）综合实力

（七）发展战略

七、乐宁教育少儿英语

（一）基本情况

（二）业务范围

（三）教学特色

（四）师资力量

（五）经营情况

（六）综合实力

（七）发展战略

八、新贝青少儿教育中心

（一）基本情况

（二）业务范围

（三）教学特色

（四）师资力量

（五）经营情况

（六）综合实力

（七）发展战略

九、清华少儿英语

（一）基本情况

（二）业务范围

（三）教学特色

（四）师资力量

（五）经营情况

（六）综合实力

（七）发展战略

十、沃尔得少儿英语

（一）基本情况

（二）业务范围

（三）教学特色

（四）师资力量

（五）经营情况

（六）综合实力

（七）发展战略

第十章 2015-2020年中国早教行业发展趋势及前景

第一节 2015-2020年中国早教行业发展趋势

一、教育行业整体变革趋势

二、早教行业政策制定走向

三、早教行业竞争要素变化

四、早教机构经营管理趋势

（一）品牌经营趋势

（二）课程设置趋势

（三）机构盈利模式创新

（四）国内外品牌竞争走向

第二节 2015-2020年中国早教行业发展前景

一、早教市场发展潜力分析

二、早教区域市场前景分析

三、早教产品市场前景分析

四、民办早教发展前景分析

第三节 2015-2020年中国早教行业前景预测

一、早教机构发展规模预测

二、早教市场需求规模预测

三、早教装备市场规模预测

四、早教行业盈利能力预测

第十一章 2015-2020年中国早教行业市场投资分析

第一节 2015-2020年中国早教行业投资环境

一、投资环境展望

（一）政策环境

（二）经济环境

（三）社会环境

（四）技术环境

二、投资SWOT分析

（一）优势

（二）劣势

（三）机遇

（四）威胁

第二节 2015-2020年中国早教市场投资特性

一、早教行业投资模式

二、早教行业投资壁垒

三、早教行业盈利水平

四、早教行业投资风险

（一）宏观政策风险

（二）企业财务风险

（三）品牌风险分析

（四）教学质量风险

（五）机构扩张风险

（六）其他风险分析

第三节 2015-2020年中国早教行业投资策略

一、早教行业政策把握策略

二、早教行业风险规避策略

三、早教行业模式创新策略

四、早教行业产品投资策略

五、早教行业区域投资策略
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