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█ 报告简介
产业现状

数年前，随着互联网的兴起，新东方等培训教育机构已将教育业务搬到了线上。不过，眼下，互联网思维下的在线教育正悄然兴起，集涓成流，来势汹汹。2014年，先有YY高调入局，网易也紧随其后加速切入。与此同时，包括腾讯、百度、阿里巴巴都已经播下在线教育种子，只待逐步耕耘，开花结果。这些巨头不是简单的将线下教育课程模式复制粘贴至线上，而是融合了互联网和移动互联网的诸多元素，一场新的博弈正悄然进行。诚然，国内在线教育市场蛋糕确实诱人，2015年在线教育的市场规模将达到1191.7亿元，仅2013年就有26家获得融资。虽然潜在空间巨大，但行业内红海、劣质的重复竞争不断上演，国内每天大概都有1-2家互联网教育公司诞生，要真正掘到金并不容易。

市场容量

2013年中国在线教育市场规模达839.7亿元，同比增长19.9%。其中，中小学在线教育、在线职业教育、高等学历在线教育等细分领域成为市场规模增长的主要动力。高等学历在线教育市场规模虽然持续增长，但市场占有率逐年小幅下降。随着内容生产方、技术设备提供方、平台搭建方的相继入场，用户习惯的养成，在线教育将会有持续的增长。其中，职业在线教育和在线语言培训属用户刚性需求，且用户付费能力较强，将会成为在线教育发展较为突出的领域。

2013年在线教育用户人数达6720万人，同比增长13.8%。随着网民规模的不断扩大、在线教育用户网络学习习惯的养成，用户规模还将有持续增长，预计到2017年将达到12032.6万人。一方面中国网民规模稳步扩大，给在线教育用户数量的快速增长提供了发展空间和稳定基础。另一方面，国内在线教育产品数量快速增长，教育方式通过互联网推陈出新，给予用户差异化体验，吸引更多用户参与其中。2013年中国在线教育市场规模中高等学历在线教育比重虽有所下滑，但市场占比依然最大，为50%。职业在线教育和在线语言培训增长平稳，占比分别为21.1%和18.7%。随着创业者的进入，催生中小学在线教育市场，占比逐年提升，而投资案例最多的学前在线教育则没有大的突破，占比在0.2%左右。首先，国务院取消和下放高等学历在线教育的审批权，虽会促进市场规模的增长，但由于学历含金量下降，学历认可度降低，在线用户并不会爆发式的增长，市场占比反而有所下降。其次，职业在线教育和在线学历教育属用户刚性需求，市场发展较快。由于用户群体的特殊性，受资本市场和创业者关注较多的学前在线教育和中小学在线教育市场还需要进一步培养，盈利周期较长。

市场格局

2014年以来，在不到三个月的时间内，国内的在线教育出现了15起投融资，国外也出现了14起的投融资。在经历2013年的火爆之后，2014年在线教育热度不减。在这些投融资中，比较明显的两个方向是在线教育平台与在线教育内容。在2013年，阿里巴巴，淘宝和百度纷纷涉足在线教育，BAT进入在线教育领域时不约而同的选择了平台的模式，成为了平台提供商。所谓平台提供商是为在线教育内容和在线教育用户之间提供一个中介的平台，以线上机构为主。目前，在线教育平台可以分为B2C和C2C两种。在线教育初创业和没有教育背景的公司可以尝试一下。最明显的就是2013年介入在线教育的BAT，及2014年2月进入在线教育的YY，这类公司没有教育背景。对于初创业的公司而言，内容模式不是一朝一夕就能获取的，需要长时间，大量的储备，对于平台模式而言，限制性因素就少了许多。

前景预测

国内已有89个在线教育项目获得投资，总额逾5.6亿美元，仅2013年以来，融资总额即达到1.97亿美元，投资方既有VC/PE，也有百度、腾讯、阿里、好未来等互联网和教育公司。虽然投资项目很多的，但整体仍然处于非常早期的阶段，89个项目估值，累加起来仅20多亿美元。行业热闹的背后，创业死亡率也低到惊人-国内692个在线教育创业项目，仅57个停止运营，死亡率约8.2%，远低于其他领域-比如虚火过后的团购网站，死亡率达86%。细分领域方面，中小学、成人外语、学前是在线创业的热门领域，占比分别为18%、17%和15%，也是资本比较青睐的方向。中国的在线教育将在2015年出现“井喷”，市场规模达到1191.7亿元，接近1200亿人民币，接下来的年度增长率将达到19%。

面临挑战

作为起步初期，在线教育机构也面临一些比较棘手的问题，毕竟是处于“摸着石头过河”的初级极端，无论是从盈利模式、教育资源的整合利用、在线传播技术的发展等方面，都面临着急需解决的问题。比如，近一两年间不断涌现的在线教育机构，只是单纯的将线下教育完整的搬到线上，却不能保证教育的本质-教育是一项结果导向的服务，用户接受教育是为了获取知识或技能，线上教育缺乏强制力，用户随时可以终止学习，也没有作业、考试等强制手段加强学习效果，结果的不可控和不可测量是在线教育的一大软肋。在线教育市场存在着千载难逢的机遇，当然也面临着随时进行行业洗牌的挑战。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个在线教育行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据在线教育行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国在线教育行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国在线教育行业将面临的机遇与挑战，对在线教育行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是在线教育企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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四、加强在线道德教育和抵制不良信息

第八章 其他在线教育分析

第一节 企业E-Learning在线教育

一、E-Learning的发展和应用

二、我国企业E-learning发展现状

三、我国企业E-Learning制约因素分析

四、中国企业E-Learning实施策略分析

五、企业E-Learning应用及技术趋势

六、企业E-Learning未来发展趋势分析

第二节 职业与认证培训在线教育

一、多媒体远程职业教育的模式分析

二、多媒体远程职业教育系统的特征

三、职业及认证培训在线教育市场发展趋势

第三节 幼儿及学前在线教育

一、基本服务模式

二、简析儿童在线教育的特点

三、信息时代幼儿教师角色的转变

四、信息时代对幼儿教师的建议

五、幼儿和学前在线教育产业发展障碍因素

六、幼儿和学前在线教育发展趋势特征

第九章 我国在线教育行业营销趋势及策略分析

第一节 在线教育行业销售渠道分析

一、营销分析与营销模式推荐

1、渠道构成

2、销售贡献比率

3、覆盖率

4、销售渠道效果

5、价值流程结构

6、渠道建设方向

二、在线教育营销环境分析与评价

1、国际环境下的在线教育

2、企事业需求下的在线教育

3、我国在线教育市场整体环境

三、销售渠道存在的主要问题

四、营销渠道发展趋势与策略

第二节 在线教育行业营销策略分析

一、中国在线教育营销概况

二、在线教育营销策略探讨

1、中国在线教育产品营销策略浅析

2、在线教育新产品的市场推广策略

3、在线教育细分产品营销策略分析

第三节 在线教育营销的发展趋势

一、未来在线教育市场营销的出路

二、中国在线教育营销的趋势预测

第四节 在线教育市场营销模式与面临的挑战

第四部分 竞争格局分析

【中国在线教育竞争情况如何？在线教育的竞争策略有哪些？中国主要在线教育企业及平台的经营情况如何？企业发展模式有何特点？】

第十章 2015-2020年在线教育行业竞争形势及策略

第一节 行业总体市场竞争状况分析

一、在线教育行业竞争结构分析

1、现有企业间竞争

2、潜在进入者分析

3、替代品威胁分析

4、供应商议价能力

5、客户议价能力

6、竞争结构特点总结

二、在线教育行业企业间竞争格局分析

1、不同地域企业竞争格局

2、不同规模企业竞争格局

3、不同所有制企业竞争格局

三、在线教育行业集中度分析

1、市场集中度分析

2、企业集中度分析

3、区域集中度分析

4、各子行业集中度

5、集中度变化趋势

四、在线教育行业SWOT分析

1、在线教育行业优势分析

2、在线教育行业劣势分析

3、在线教育行业机会分析

4、在线教育行业威胁分析

第二节 中国在线教育行业竞争格局综述

一、在线教育行业竞争概况

1、中国在线教育行业品牌竞争格局

2、在线教育业未来竞争格局和特点

3、在线教育市场进入及竞争对手分析

二、中国在线教育行业竞争力分析

1、我国在线教育行业竞争力剖析

2、我国在线教育企业市场竞争的优势

3、民企与外企比较分析

4、国内在线教育企业竞争能力提升途径

三、中国在线教育竞争力优势分析

1、整体产品竞争力评价

2、产品竞争力评价结果分析

3、竞争优势评价及构建建议

四、在线教育行业主要企业竞争力分析

1、重点企业资产总计对比分析

2、重点企业从业人员对比分析

3、重点企业营业收入对比分析

4、重点企业利润总额对比分析

5、重点企业综合竞争力对比分析

第三节 2013-2014年在线教育行业竞争格局分析

一、2013-2014年国内外在线教育竞争分析

二、2013-2014年我国在线教育市场竞争分析

三、2013-2014年我国在线教育市场集中度分析

四、2013-2014年国内主要在线教育企业动向

五、2013-2014年国内在线教育企业拟在建项目分析

第四节 在线教育行业并购重组分析

一、跨国公司在华投资兼并与重组分析

二、本土企业投资兼并与重组分析

三、行业投资兼并与重组趋势分析

第五节 在线教育市场竞争策略分析

第十一章 2015-2020年在线教育行业领先企业经营形势分析

第一节 深圳市方直科技股份有限公司

一、企业发展概述分析

二、企业互联网盈利模式

三、企业经营情况分析

四、企业开发实力分析

五、企业营销增长分析

六、企业行业竞争力分析

七、企业品牌影响力分析

八、企业发展战略分析

九、企业最新动态分析

第二节 北京立思辰科技股份有限公司

一、企业发展概述分析

二、企业盈利能力分析

三、企业运营能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业发展能力分析

六、企业开发实力分析

七、企业新业务动向分析

八、企业发展战略分析

第三节 焦点科技股份有限公司

一、企业发展概述分析

二、企业互联网盈利模式

三、企业营销模式分析

四、企业经济指标分析

五、企业品牌影响力分析

六、企业行业竞争力分析

七、企业主要开发方向分析

八、企业最新动态分析

第四节 广东全通教育股份有限公司

一、企业发展概述分析

二、企业经济指标分析

三、企业发展目标分析

四、企业营销渠道分析

五、企业扩张规划分析

六、企业行业影响力分析

七、企业最新服务分析

第五节 拓维信息系统股份有限公司

一、企业发展概述分析

二、企业经济指标分析

三、企业开发实力分析

四、企业服务涉及领域分析

五、企业营销渠道分析

六、企业品牌影响力分析

七、企业投资效益分析

八、企业发展方向分析

第六节 上海新南洋股份有限公司

一、企业发展概述分析

二、企业投资效益分析

三、企业市场影响力分析

四、企业服务市场定位分析

五、企业品牌效益分析

六、企业开发实力分析

七、企业主要产品分析

第七节 宁波GQY视讯股份有限公司

一、企业发展概述分析

二、企业盈利能力分析

三、企业运营能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业发展能力分析

六、企业开发实力分析

七、企业新业务动向分析

八、企业发展战略分析

第八节 上海同济科技实业股份有限公司

一、企业发展概述分析

二、企业经济指标分析

三、企业发展目标分析

四、企业营销渠道分析

五、企业扩张规划分析

六、企业行业影响力分析

七、企业最新服务分析

第九节 北京爱迪科森教育科技股份有限公司

一、企业发展概述分析

二、企业投资效益分析

三、企业市场影响力分析

四、企业服务市场定位分析

五、企业品牌效益分析

六、企业开发实力分析

七、企业主要产品分析

第十节 北外在线（北京）教育科技有限公司

一、企业发展概述分析

二、企业互联网盈利模式

三、企业经营情况分析

四、企业开发实力分析

五、企业营销增长分析

六、企业行业竞争力分析

七、企业品牌影响力分析

八、企业发展战略分析

九、企业最新动态分析

第十一节 赛尔互联（北京）教育科技有限公司

一、企业发展概述分析

二、企业互联网盈利模式

三、企业营销模式分析

四、企业经济指标分析

五、企业品牌影响力分析

六、企业行业竞争力分析

七、企业主要开发方向分析

八、企业最新动态分析

第十二节 北京尖峰合讯科技有限公司

一、企业发展概述分析

二、企业经济指标分析

三、企业开发实力分析

四、企业服务涉及领域分析

五、企业营销渠道分析

六、企业品牌影响力分析

七、企业投资效益分析

八、企业发展方向分析

第十三节 北京ABC教育集团

一、企业发展概述分析

二、企业经济指标分析

三、企业发展目标分析

四、企业营销渠道分析

五、企业扩张规划分析

六、企业行业影响力分析

七、企业最新服务分析

第十四节 北京世纪文都教育科技发展有限公司

一、企业发展概述分析

二、企业盈利能力分析

三、企业运营能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业发展能力分析

六、企业开发实力分析

七、企业新业务动向分析

八、企业发展战略分析

第十五节 江苏春雨教育集团有限公司

一、企业发展概述分析

二、企业投资效益分析

三、企业市场影响力分析

四、企业服务市场定位分析

五、企业品牌效益分析

六、企业开发实力分析

七、企业主要产品分析

第十六节 北京安博教育集团

一、企业发展概述分析

二、企业互联网盈利模式

三、企业经营情况分析

四、企业开发实力分析

五、企业营销增长分析

六、企业行业竞争力分析

七、企业品牌影响力分析

八、企业发展战略分析

九、企业最新动态分析

第十七节 北京海天环球教育科技有限公司

一、企业发展概述分析

二、企业经济指标分析

三、企业开发实力分析

四、企业服务涉及领域分析

五、企业营销渠道分析

六、企业品牌影响力分析

七、企业投资效益分析

八、企业发展方向分析

第十八节 北京麦课在线教育技术有限公司

一、企业发展概述分析

二、企业盈利能力分析

三、企业运营能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业发展能力分析

六、企业开发实力分析

七、企业新业务动向分析

八、企业发展战略分析

第十九节 华杰教育科技集团

一、企业发展概述分析

二、企业经济指标分析

三、企业发展目标分析

四、企业营销渠道分析

五、企业扩张规划分析

六、企业行业影响力分析

七、企业最新服务分析

第二十节 北京新东方教育科技（集团）有限公司

一、企业发展概述分析

二、企业投资效益分析

三、企业市场影响力分析

四、企业服务市场定位分析

五、企业品牌效益分析

六、企业开发实力分析

七、企业主要产品分析

第二十一节 上海昂立教育集团

一、企业发展概述分析

二、企业互联网盈利模式

三、企业营销模式分析

四、企业经济指标分析

五、企业品牌影响力分析

六、企业行业竞争力分析

七、企业主要开发方向分析

八、企业发展战略分析

九、企业最新动态分析

第二十二节 上海互加文化传播有限公司

一、企业发展概述分析

二、企业互联网盈利模式

三、企业经营情况分析

四、企业开发实力分析

五、企业营销增长分析

六、企业行业竞争力分析

七、企业品牌影响力分析

八、企业发展战略分析

九、企业最新动态分析

第二十三节 决胜网

一、企业发展概述分析

二、企业经济指标分析

三、企业开发实力分析

四、企业服务涉及领域分析

五、企业营销渠道分析

六、企业品牌影响力分析

七、企业投资效益分析

八、企业发展方向分析

第二十四节 北京多贝兄弟信息技术有限公司

一、企业发展概述分析

二、企业经济指标分析

三、企业发展目标分析

四、企业营销渠道分析

五、企业扩张规划分析

六、企业行业影响力分析

七、企业最新服务分析

第二十五节 传课网

一、企业发展概述分析

二、企业经济指标分析

三、企业开发实力分析

四、企业服务涉及领域分析

五、企业营销渠道分析

六、企业品牌影响力分析

七、企业投资效益分析

八、企业发展方向分析

九、企业最新动态分析

第二十六节 北京创新伙伴教育科技有限公司

一、企业发展概述分析

二、企业互联网盈利模式

三、企业经营情况分析

四、企业开发实力分析

五、企业营销增长分析

六、企业行业竞争力分析

七、企业品牌影响力分析

八、企业发展战略分析

九、企业最新动态分析

第二十七节 VIPABC集团

一、企业发展概述分析

二、企业投资效益分析

三、企业市场影响力分析

四、企业服务市场定位分析

五、企业品牌效益分析

六、企业开发实力分析

七、企业主要产品分析

第二十八节 北京沃赢科技有限公司

一、企业发展概述分析

二、企业互联网盈利模式

三、企业营销模式分析

四、企业经济指标分析

五、企业品牌影响力分析

六、企业行业竞争力分析

七、企业主要开发方向分析

八、企业最新动态分析

第二十九节 上海爱乐奇网络科技有限公司

一、企业发展概述分析

二、企业经济指标分析

三、企业开发实力分析

四、企业服务涉及领域分析

五、企业营销渠道分析

六、企业品牌影响力分析

七、企业投资效益分析

八、企业发展方向分析

第三十节 北京大生知行科技有限公司

一、企业发展概述分析

二、企业互联网盈利模式

三、企业经营情况分析

四、企业开发实力分析

五、企业营销增长分析

六、企业行业竞争力分析

七、企业品牌影响力分析

八、企业发展战略分析

九、企业最新动态分析

第五部分 发展前景展望

【中国在线教育“十二五”规划如何？在线教育的发展趋势如何？在线教育的前景及潜力有多大？在线教育的商业模式分析如何？】

第十二章 在线教育行业“十二五”规划研究

第一节 “十一五”在线教育行业发展回顾

一、“十一五”在线教育行业运行情况

二、“十一五”在线教育行业发展特点

三、“十一五”在线教育行业发展成就

第二节 在线教育行业“十二五”总体规划

一、在线教育行业“十二五”规划纲要

二、在线教育行业“十二五”规划指导思想

三、在线教育行业“十二五”规划主要目标

第三节 “十二五”规划解读

一、“十二五”规划的总体战略布局

二、“十二五”规划对经济发展的影响

三、“十二五”规划的主要精神解读

第四节 “十二五”区域产业发展分析

一、“十一五”区域发展态势与存在问题

二、“十二五”我国区域政策的基本走向

三、“十二五”区域产业布局与产业转移

第五节 “十二五”时期在线教育行业热点问题研究

一、行业技术发展热点问题

二、产业增长方式转型问题

三、行业产业链延伸问题

四、行业节能减排问题

五、产业转移及承接问题

第十三章 2015-2020年在线教育行业前景及趋势预测

第一节 2015-2020年在线教育市场发展前景

一、2015-2020年在线教育市场发展潜力

二、2015-2020年在线教育市场发展前景展望

三、2015-2020年在线教育细分行业发展前景分析

第二节 2015-2020年在线教育市场发展趋势预测

一、2015-2020年在线教育行业发展趋势

1、技术发展趋势分析

2、服务应用趋势分析

二、2015-2020年在线教育市场规模预测

1、在线教育行业市场容量预测

2、在线教育行业销售收入预测

三、2015-2020年在线教育行业应用趋势预测

四、2015-2020年细分市场发展趋势预测

第三节 2015-2020年中国在线教育行业供需预测

一、2015-2020年中国在线教育行业需求预测

二、2015-2020年中国在线教育行业供需平衡预测

第四节 影响企业生产与经营的关键趋势

一、市场整合成长趋势

二、需求变化趋势及新的商业机遇预测

三、企业区域市场拓展的趋势

四、科研开发趋势及替代技术进展

五、影响企业销售与服务方式的关键趋势

第十四章 2015-2020年在线教育行业投资价值评估分析

第一节 在线教育行业投资特性分析

一、在线教育行业进入壁垒分析

二、在线教育行业盈利因素分析

三、在线教育行业盈利模式分析

第二节 2015-2020年在线教育行业发展的影响因素

一、有利因素

二、不利因素

第三节 2015-2020年在线教育行业投资价值评估分析

一、行业投资效益分析

二、产业发展的空白点分析

三、投资回报率比较高的投资方向

四、新进入者应注意的障碍因素

第十五章 在线教育商业模式及关键成功要素分析

第一节 在线教育行业商业模式分析

一、在线教育价值链与产业链分析

1、在线教育价值链分析

2、在线教育产业链分析

3、价值链与产业链对应关系

二、在线教育行业商业模式分析

1、在线教育行业商业模式概述

2、在线教育三种典型商业模式

3、在线教育商业模式应用案例

三、在线教育行业商业模式创新空间

第二节 在线教育行业关键成功要素分析

一、在线教育成功之认识因素

1、在线教育的定位

2、在线教育的现实

二、在线教育成功之技术因素

1、在线教育学习技能要求

2、在线教育平台功能需求

3、在线教育平台趋势分析

三、在线教育成功之教学因素

四、在线教育成功之环境因素

1、在线教育所需支持的种类现状

2、在线教育公共支持服务体系

3、在线教育校外学习中心设置

第十六章 中国在线教育行业投资分析及预测

第一节 在线教育行业投资特性分析

一、在线教育行业进入壁垒分析

二、在线教育行业盈利模式分析

三、在线教育行业盈利因素分析

第二节 在线教育行业投资分析

一、中国创投市场教育行业投资规模分析

二、在线教育行业投资兼并与收购分析

三、在线教育行业投资兼并SCP分析

四、在线教育行业IPO分析

第三节 在线教育行业投资机会与风险分析

一、在线教育行业投资机会分析

二、在线教育行业投资风险分析

1、政策风险

2、知识产权风险

第四节 在线教育行业投资建议

一、在线教育行业投资价值评估分析

1、市场增长率评估

2、市场规模评估

3、平均毛利率评估

二、在线教育行业可投资方向

1、幼儿在线教育

2、中小学在线教育

3、职业认证在线教育

4、企业E-Learning

三、在线教育行业投资建议

第六部分 发展战略研究

【在线教育发展存在哪些问题？在线教育经典案例分析如何？在线教育发展战略如何？在线教育发展有哪些建议？】

第十七章 中国在线教育发展存在的问题及建议

第一节 在线教育发展存在的问题

一、中国在线教育体系存在的制约因素分析

二、中国在线教育市场政策和资源分配存在挑战

三、中国在线教育发展的瓶颈

四、中国在线教育模式的误区分析

五、在线教育类网站运营推广面对的迷途

第二节 在线教育发展的对策

一、发展中国在线教育主要对策

二、中国在线教育发展的建议

三、发展完善在线教育的教学模式对策

四、在线教育实施需要转变教育思想观念

五、在线远程教育优势凸显网站访问是保障

第三节 在线教育从“信息传递”走向“知识建构”探讨

一、对“信息传递”式在线教育的反思

二、实施“知识建构”的在线教育策略

三、构建积极互动的在线学习共同体

第四节 在线教育企业的办学定位存在的问题及对策

一、在线教育企业在办学过程中出现的问题

二、在线教育企业办学定位的意义

三、在线教育企业办学定位应着重提高教育质量

四、在线教育企业办学定位的终极取向

第五节 在线教育的创新教育功能及其对策

一、创新教育的任务和目标

二、在线教育具有独特有效的创新教育功能

三、强化在线教育的创新教育功能的若干对策

第六节 在线教育中的心理卫生问题及对策

一、在线所带来的不良影响

二、在线带来不良影响的原因

三、必须主动迎接在线教育的新挑战

四、加大青少年的上网引导与教育

第十八章 在线教育行业案例分析研究

第一节 在线教育行业并购重组案例分析

一、在线教育行业并购重组成功案例分析

二、在线教育行业并购重组失败案例分析

三、经验借鉴

第二节 在线教育行业经营管理案例分析

一、在线教育行业经营管理成功案例分析

二、在线教育行业经营管理失败案例分析

三、经验借鉴

第三节 在线教育行业营销案例分析

一、在线教育行业营销成功案例分析

二、在线教育行业营销失败案例分析

三、经验借鉴

第十九章 在线教育行业发展战略研究

第一节 在线教育行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国在线教育品牌的战略思考

一、在线教育品牌的重要性

二、在线教育实施品牌战略的意义

三、在线教育企业品牌的现状分析

四、我国在线教育企业的品牌战略

五、在线教育品牌战略管理的策略

第三节 在线教育经营策略分析

一、在线教育市场细分策略

二、在线教育市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、在线教育新产品差异化战略

第四节 在线教育行业投资战略研究

一、2015年在线教育行业投资战略

二、2015-2020年在线教育行业投资战略

三、2015-2020年细分行业投资战略

第二十章 研究结论及投资建议

第一节 在线教育行业研究结论及建议

第二节 在线教育子行业研究结论及建议

第三节 三胜咨询在线教育行业投资建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议
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