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█ 报告简介
消防车，又称为救火车，消防车是装备各种消防器材、消防器具的各类消防车辆的总称，是目前消防部门与火灾作斗争的主要工具，是最基本的移动式消防装备。消防车是配备于消防队、供灭火、辅助灭火或抢险救援的大型机动消防技术装备。

2012年，我国消防车产量为3374辆，同比增长2.00%；销量为3286辆，同比增长3.66%。2013年，我国消防车产量为3450辆，同比增长2.25%；销量为3380辆，同比增长2.86%。

目前我国从事消防车制造的企业大约有30多家，但单个企业规模较小，多数企业仅能生产技术含量、单位价值相对较低的低端产品，如普通水罐车、轻型泡沫水罐车等。由于低端产品技术门槛不高，所以竞争较为激烈，产品价格多在50万元以下，企业基本处于微利状态。而在中端消防车市场，国产和进口设备互有竞争，部分国内企业在个别产品中具有一定竞争优势。中端消防车的产品价格多在100万元-400万元之间。由于各制造商之间产品类别各有优势、各有侧重，且该行业进入门槛高、进入后市场相对稳定，因此国内企业之间的竞争尚不激烈。

正在开发和完善的复合射流消防车、细水雾全泡沫消防车、冷气溶胶消防车等，首次实现了喷射灭火剂的微细化和复合化，扩大了适用范围，提高了灭火效率，降低了灭火剂的用量，减轻了次生灾害和对环境的污染，更加安全、环保，是消防车生产和制造的一个里程碑式的发展。具体说来，消防车的发展趋势为：继续推广大功率、大容量、远射程、大流量水罐和泡沫消防车；大力发展环保、节水、高效、多功能消防车；着眼于消防员的安全保护，注重大型排烟车的开发；重视第三代消防车研发和完善。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个消防车行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据消防车行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国消防车行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国消防车行业将面临的机遇与挑战，对消防车行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是消防车企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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