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█ 报告简介
中国人口腔健康主要有七大问题，包括龋齿、牙石、牙菌斑、牙龈出血、牙本质敏感、牙齿不洁白和口气。但是目前国人对口腔健康重视仍不够。如今，90%以上国人存在口腔疾病，而欧美发达国家的口腔疾病发病率非常低，这与口腔保健意识有很大关系。公开数据显示，中国成年人中，牙龈出血发生率为77.3%，牙石检出率97.3%，龋齿发生率88.1%，牙周健康率仅为14.5%，高发病率低就诊率现象十分突出。口腔医疗缺位严重，“口腔经济”尚待挖掘。

据不完全统计数据显示，目前中国种植牙市场上的国外种植系统约有35种，国内种植系统5种。这些主流的种植系统都来自于发达国家，包括德国、瑞典和美国等，而在这方面，国内企业相对比较弱。目前中国毎年种植体植入量超过20万颗，而韩国每年植入量约100万颗，相较于这些周边国家和地区仍有巨大的市场空间。近3年，中国口腔种植市场年增长率超过20%，预测未来发展空间巨大。

未来几年，随着国内经济的不断发展与居民可支配收入的不断增加，不同消费群体，对高科技、尖端口腔种植体的需求将更加迫切。同时在中国口腔医学知识不断普及，公众对口腔健康的日益关注，口腔医疗的发展使其从之前单纯的恢复功能转变为功能与美观并重，从被动消费转向主动消费。巨大的需求、庞大市场隐含巨大的消费商机，为国内外口腔种植体生产销售企业带来了新的发展机遇。

值得一提的是，随着我国日益步入老龄化国家的行业亦将大大提升市场对于口腔种植体的需求，从而促进促进产业发展。预计从2015-2035年的20年时间里，中国老年人口比例将会增加一倍，达到20%；此后一段时间，老年人口将占中国人口的五分之一到四分之一。2020年，我国60岁及以上老年人口比重超过17%，人口总量达到2148亿，其中80岁以上高龄老人超过3000万。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、中国海关、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、计划生育委员会、国家人力资源和社会保障部、欧洲牙齿骨整合协会、中国产业信息研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国口腔种植体产业作了详尽深入的分析，是企业进行市场研究工作时不可或缺的重要参考资料，同时也可作为金融机构进行信贷分析、证券分析、投资分析等研究工作时的参考依据。
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