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█ 报告简介
现代家具是从19世纪20年代开始出现的，发端于德国包豪斯学校。从古典到现代之间，还有一段演变过程，那就是19世纪初开始的所渭新艺式家具，它是介于古典潮流和现代潮流之间的一种造型风格。包豪斯学派在教学中强调形式服从功能，主张与机器化生产相结合，强调通过手工能力认识设计过程，强调表现材料本身的结构性能和美学性能它的特点是造型洗练、简洁，不做繁琐的装饰。二次大战后，现代家具设计的中心由德国转移到美国，这期间先后出现了不少著名的没计家。除此以外，北欧的丹麦、瑞其、挪威、芬兰等国的家具没计也独具特色，他们设计的家具着力表现木材的质感和纹理，具有淡雅、清新、自然和朴实无华的特色，风靡全球，占领日、黄和欧洲的家具市场。国内家具行业虽然起步时间较晚，但其发展速度惊人，在社会发展迅速的背景下，短短30来年的发展，就跟上了国外60年的发展步伐。人们对生活品质的要求和品位也越来越高，对家具的需求也随之变大。在中国，家具行业发展十分迅速，从1978年以来，约有15%的年均增长率，现已成为各地区国民经济的一个新的增长点。我国家具行业增长速度远远超过国民经济增长水平。是国民经济的重要组成部分。

目前，我国以地级城市和部分经济发达县市为代表的三四级市场，约有1.5亿个家庭，据有关市场调查显示，这些家庭购置需求如果按照30%计算，市场容量将达到1500亿元。而且随着这些城市居民收入水平的提升，购买力也随之水涨船高。在城市化进程不断加快的带动下，三四级市场的潜力正在逐步转变为现实购买力。

家具作为民众的大宗消费品，在人民生活水平迅速提高，住宅建设飞速发展的情况下，市场容量巨大，行业的平均利润率远高于社会平均利润率，因此家具业是各行业中资本投入和规模扩充最为突出的一个。80年代初，全国的家具企业为3500家，从业人员30万人，总产值53.6亿元；至1998年，全国家具企业已达3万家，从业人员200万人，总产值780亿元。而目前全国现有家具生产企业5万多家，从业人员约550万人。到2015年，我国家具产值可达40000亿元左右，较2000年翻一番。从1996年的12.97亿美元到2002年的54.17亿美元我国家具出口额平均增长30%以上。而到2015年出口将达75亿美元左右。尽管如此，我国由于人口众多，人均家具消费不足8美元（60—70元人民币），是巴西、菲律宾、泰国等发展中国家人均消费25-27美元的三分之一，从总量上来看，我国的家具业仍有较大的市场空间。但我国的家具业现在正面临着强劲的国内、国际竞争压力。在国内，现阶段生产能力已超过市场容量，国际上，东盟国家正在争夺我国中、低档家具市场份额，而欧美国家正在抢占我国高档家具市场份额。我国已加入世界贸易组织（WTO），家具关税下调降至18%。这为国际家具业提供了更有利的市场契机。家具业的这种变化越来越聚焦于市场与流通领域以及它的组织层面上，一个新的市场与流通革命正在到来。

本报告利用三胜产业研究中心长期对家具行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个家具行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国家具行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国家具行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助家具企业、学术科研单位、投资企业准确了解家具行业最新发展动向，及早发现家具行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握家具行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避家具行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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