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█ 报告简介
彩电是我国当前国际化与市场化程度最高的产业之一，但在由CR过渡到平板电视后，中国彩电业陷入了“缺芯少屏”的困境，成为产业关键资源——面板的净进口区。

在流通市场相关硬性指标的控制以及环保产品消费需求增长因素的共同驱使下，平板电视制造企业已经看到了未来产品技术向节能、环保化发展的需要，而在现有平板电视市场激烈竞争的情况下，环保型产品增加的成本无疑会降低整机产品在价格上的竞争优势。

尽管现阶段市场上，推出具有节能、环保、降耗功能产品的平板电视制造企业仍为数不多，而供求不均现象也给快速增长中的我国平板电视业撕开了一个节能、环保、降耗型平板产品的消费缺口，但是节能、环保型电视产品将成为未来我国平板市场的主流产品，更将成为未来平板电视产品的必备功能以及众制造企业的技术竞争点。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个平板电视行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据平板电视行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国平板电视行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国平板电视行业将面临的机遇与挑战，对平板电视行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是平板电视企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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