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█ 报告简介
虽然2009年2月1日起实施的国家摩托车下乡政策对摩托车行业发展起到了良好的推动作用，但自2011年3月起，达不到国Ⅲ排放标准的摩托车不允许在市场上销售，短期内对行业发展产生了较大影响。2010年8月至2011年6月，受国Ⅲ排放标准实施的影响，以及能源供应紧张、人力成本上升、原材料价格上涨、物流成本增加等多种因素共同作用，摩托车生产持续低迷，行业内销量持续负增长。

据国家统计局统计数据显示，我国摩托车整车产量从2005年的1702.02万辆增长至2013年的2581.11万辆。

三胜咨询发布的《2015-2020年中国摩托车行业竞争态势与深度研究咨询预测报告》共十五章。首先介绍了中国摩托车行业发展环境，接着分析了中国摩托车行业规模及消费需求，然后对中国摩托车行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国摩托车行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国摩托车行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。
本报告利用三胜产业研究中心长期对摩托车行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个摩托车行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国摩托车行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国摩托车行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助摩托车企业、学术科研单位、投资企业准确了解摩托车行业最新发展动向，及早发现摩托车行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握摩托车行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避摩托车行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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