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█ 报告简介
行业销售增长率超30%,劲酒、椰岛鹿龟酒、张裕三鞭酒等众多知名品牌云集,保健酒巨大的市场空间和惊人的增长速度,正吸引越来越多企业涌入保健酒市场。五粮液集团与巨人集团等合作推出黄金酒,茅台等白酒巨头也纷纷进驻这一领域。

但另一方面,市场规模在130亿元左右的保健酒行业,虽已成为国内酒业第四大市场,却仍不及白酒业一家巨头成绩,仅五粮液便在2013年实现营业收入247.17亿元。

影响保健酒主流地位确立的因素，首先是行业环境仍处于低层次发展阶段，如品牌鱼龙混杂、产品主要集中在中低价位上，高档产品、高 价位产品较少。乱象背后最严重的是，保健酒行业仍存在标准真空。由于保健酒具有露酒和保健品的双重身份，导致目前仍然没有形成统一的 国家或行业标准，行业监管缺乏针对性。到了流通领域，保健酒却可能因为其特殊身份而受到多重管理。

现在，随着《修订草案》的公布，尽管标准问题尚未得到解决，然而，明确了法律地位和政策法规之后，保健酒行业长期存在的动荡和徘 徊局面将逐步改善，被压制住的消费者消费热情将会得到释放。同时，伴随着消费税的改革，加上时下人们对健康越来越关注和重视，全民保 健意识普遍提高，保健酒行业将迎来自己的春天。

本报告利用三胜产业研究中心长期对保健酒行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个保健酒行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国保健酒行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国保健酒行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助保健酒企业、学术科研单位、投资企业准确了解保健酒行业最新发展动向，及早发现保健酒行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握保健酒行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避保健酒行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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