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█ 报告简介
市场分析

回顾2014年，受到Phablet（5.5至6.99寸的智能手机）的影响，中国的平板电脑市场已结束历时3年的高速增长。而2014年下半年，消费笔记本市场的缓慢复苏，对平板电脑产生了新的影响。综合以上因素，IDC认为平板电脑行业将在2015年进入稳定增长的新常态。2015年第一季度，平板电脑市场将走出低谷，届时平板电脑产业也将回归理性，步入成熟的发展期。

竞争格局

近年来，全球平板电脑市场增势喜人，但呈现放缓迹象。2013年全球平板电脑的出货量同比增长50.6%。2013年，中国平板电脑市场销量达到1718万台。2013年中国平板电脑市场上，苹果、三星与联想占据品牌前三甲，苹果依旧处于平板电脑市场主导地位，但其与三星之间的品牌竞争更加激烈。由于苹果iPad大获成功，三星、摩托罗拉移动、惠普和戴尔等纷纷推出了自己的平板电脑产品。移动计算产品的趋势是从键盘转向触摸屏，该市场的竞争将加剧，供货量将提升，因此价格会逐渐下滑。

需求预测

与手机市场“农村包围城市”不同，平板电脑的主要市场仍旧集中在1-3级城市，随着中国城市化进程的不断推进，广大的4-6级市场将是平板电脑厂商未来几年的“必争之地”。在1-3级城市，平板电脑用户大多已经拥有或者体验过手机、平板和个人电脑，并延续三屏的产品选择。但是，在4-6级城市甚至乡镇市场，智能手机的迅速普及，使得4-6级市场拥有更多的习惯于触控体验的用户，他们已经成为平板电脑市场巨大的潜在消费群体。而对于厂商来说，开拓富有潜力的4-6级市场，就成为了2015年又一市场机遇。根据预测，2015年4-6级城市所占平板电脑市场份额约为36.0%，出货量将超过1057万台，增速超过12%。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个平板电脑行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据平板电脑行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国平板电脑行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国平板电脑行业将面临的机遇与挑战，对平板电脑行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是平板电脑企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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