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█ 报告简介
与欧美市场相比，中国的香水消费起步较晚。但如今的香水在人们生活中的地位，确实在起着变化。曾经作为奢侈品的香水，近几年已经转变为纯粹的日用品。国外设计师、时尚品牌和化妆品巨头们，正在不自觉地在香水制造上发力，让更多人离不开香水。他们潜心研发顶级香水，想要占据香水市场金字塔的顶端，香水正步入一个新的奢华年代。而国产香水也在积极拓展市场，在中高档市场占据的份额增加了。

从市场销售量占有率上看，亚洲占全球销售量的8%，只占了拉丁美洲的20%，而中国只占了全球销售量的0.8%。从国际市场来看，香水市场是个市值438.9亿美元的产业，每年有至少300种新品上市。在法国，香水和衣食住行一样不可或缺，而占全球约20%人口的中国却只占了全球香水销量额的1.5%。国内消费者并没用使用香水的习惯，购买的香水常常在出席特殊场合才使用。香水至今在中国仍是一个相对新鲜的事物。虽然中国香水市场处于初部发展阶段，但意味着未来潜力很大。

本报告利用三胜咨询长期对香水行业市场跟踪搜集的一手市场数据，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。报告主要分析了全球香水行业发展环境;欧洲香水行业发展现状与前景;美洲香水行业发展现状与前景;亚洲香水行业发展现状与前景;全球领先香水品牌经营分析;中国香水行业发展现状与趋势分析;中国领先香水企业经营分析。同时，佐之以全行业近5年来全面详实的一手连续性市场数据，让您全面、准确地把握整个香水行业的市场走向和发展趋势。
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5.6.2 品牌在全球市场销售分析

（1）品牌全球市场销售额分析

（2）品牌全球区域市场发展分析

5.6.3 品牌在中国的发展分析

（1）在中国的销售额分析

（2）在中国的销售布局分析

（3）在中国的竞争地位分析

5.6.4 营销战略分析

（1）渠道策略分析

（2）产品策略分析

（3）定价策略分析

（4）促销策略分析

5.6.5 品牌发展前景预测

5.7 玫琳凯公司

5.7.1 品牌发展综述

（1）品牌发展简介

（2）主要产品介绍

5.7.2 品牌在全球市场销售分析

（1）品牌全球市场销售额分析

（2）品牌全球区域市场发展分析

5.7.3 品牌在中国的发展分析

（1）在中国的销售额分析

（2）在中国的销售布局分析

（3）在中国的竞争地位分析

5.7.4 营销战略分析

（1）渠道策略分析

（2）产品策略分析

（3）定价策略分析

（4）促销策略分析

5.7.5 品牌发展前景预测

第六章 中国香水行业发展现状与趋势分析

6.1 中国香水行业发展概况

6.1.1 行业发展历程

6.1.2 行业发展现状

6.1.3 行业市场规模

6.1.4 行业发展特点

6.2 中国香水市场发展环境分析

6.2.1 行业政策环境分析

（1）行业政策动向

（2）行业发展规划

6.2.2 行业经济环境分析

（1）中国GDP增长情况

（2）居民人均收入变化

6.2.3 行业消费环境分析

（1）消费群体变化分析

（2）消费观念变化分析

6.3 中国香水市场需求分析

6.3.1 按对象分类的香水市场细分需求分析

（1）女士香水需求分析

（2）男士香水需求分析

（3）汽车香水需求分析

6.3.2 不同类型香水需求分析

（1）按香型分类的香水需求分析

（2）按味道分类的香水需求分析

（3）按浓度分类的香水需求分析

6.3.3 中国香水市场消费趋势分析

6.4 中国香水市场销售渠道分析
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（2）商场专柜渠道分析
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（6）美容院零渠道分析

（7）电视购物渠道分析
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（3）企业性质格局

6.5.2 行业五力模型分析

（1）上游议价能力

（2）下游议价能力
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（4）替代产品威胁

（5）行业内部竞争

6.5.3 行业投资兼并重组整合分析

（1）国际投资兼并重组分析

（2）国内投资兼并重组分析

6.6 中国香水市场发展趋势分析

第七章 中国香水行业领先企业经营分析

7.1 中国香水行业企业总体状况分析

7.1.1 企业整体排名分析

7.1.2 企业销售规模分析

7.1.3 企业资产总额分析

7.1.4 企业利润总额分析

7.2 领先企业经营状况分析

7.2.1 上海家化联合股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业研发实力分析

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展动态

7.2.2 南京巴黎贝丽丝香水有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业研发实力分析

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展动态

（8）企业最新发展动态

7.2.3 圣美伦(南京)香水有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业研发实力分析

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展动态

（8）企业最新发展动态

7.2.4 浙江美之源化妆品有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业研发实力分析

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展动态

（8）企业最新发展动态

7.2.5 广州市天盈化妆品有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业研发实力分析

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展动态

（8）企业最新发展动态

7.2.6 广州卓芬化妆品有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业研发实力分析

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展动态

（8）企业最新发展动态

7.2.7 广东艾琳化妆品有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业研发实力分析

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展动态

（8）企业最新发展动态

7.2.8 广州市伊丽雅化妆品有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业研发实力分析

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展动态

（8）企业最新发展动态

7.2.9 厦门费洛蒙香水有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业研发实力分析

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展动态

（8）企业最新发展动态

7.2.10 广州佳柔化妆品有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业研发实力分析

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展动态

（8）企业最新发展动态
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开户银行：中国工商银行深圳福园支行

账　  号：4000 0280 0920 0263 232
	Beneficiary : Shenzhen Sansheng Investment Consulting Co.,Ltd.

Beneficiary's NO. : 4000 0280 1920 0327 734

Beneficiary's Bank : Industrial and Commercial Bank of China Shenzhen Branch

SWIFT : ICBKCNBJSZN


全国统一服务热线：400-096-0053   绿色通道：0755-25151558（7×24小时）
用户订购表





此表复印有效





为了更好地为您服务，请您详细填写以下内容





请将此单用正楷字填写完整并传真至： 0755-28749841


或快递到付至：深圳市深南东路2017号华乐大厦5层（三胜客服中心）











·专业 精准 建设性·                                                                www.China1baogao.com

