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█ 报告简介
我国已初步具备游艇消费条件。按惯例，当一个地区人均gdp达到3000美元时，游艇经济就开始萌芽，人均gdp5000-6000美元是游艇快速增长的临界点。我国已经有20多个沿海发达城市人均gdp达8000美元以上；此外，我国奢侈品消费排名全球第二，国内富豪人数位居世界第四，我国已经具备游艇消费的经济条件。预估，今后5到10年，中国企业对游艇的需求就有5万艘，中产以上阶层个人购买量大概也有5万艘。可见国内游艇产业市场巨大。

游艇本身价值不菲，游艇业形成的产业链价值也非常大，我国游艇产业有着光明的未来。到2020年，中国游艇市场规模将达到500亿元人民币。国内游艇企业尤其要重视国内市场，贴近国内市场需求，注重将国外成熟的游艇工艺技术、管理和规则与中国国情、中华文化相结合，在保持出口的同时，攻占巨大的国内市场。

由于看到游艇产业的巨大市场，近几年一些航海院校在船舶设计专业的基础上相继增开了游艇设计专业。比如山东交通学院、青岛科技大学、武汉理工大学、珠海城市职业技术学院、武汉船舶职业技术学院等院校，都在其船舶设计专业的基础上开设了游艇设计方向。在浙江省内，浙江海洋学院更是成立了游艇规划设计研究所，并逐渐建设成为我国游艇业中高级管理和技术人才的培训基地。国内专业的游艇设计公司很少，大部分游艇制造企业以贴牌生产为主，生产图纸来自国外。尽管我国在游艇设计和研发能力上与发达国家还存在巨大的差距，但我们还应该看到随着对国外高端游艇技术的引进和吸收，我国的游艇设计能力也得到了稳步的提升，《中国游艇设计手册》、《中国游艇美学》等书籍在中国游艇设计专家的努力下相继推出。

今后也会有许多游艇公司即将上市。很多大的游艇公司也在委托大专院校培养游艇专业的毕业生。在不久的将来，将会有更多的游艇设计人员进入游艇行业，游艇设计队伍将不断壮大起来。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国产业信息研究网、国内外相关刊物的基础信息以及全国各省市专业研究机构公布和提供的大量资料，对国际、国内的环境状况、游艇设计产业的市场发展状况、竞争格局、发展趋势、领先企业分析以及投资策略等方面进行了深入的分析，并分门别类地对中国游艇设计产业主要细分领域予以了重点分析。全文列示了大量图表，图文并茂，为现有游艇设计产业内和欲投资游艇设计产业的企业提供了较为全面概括，有利于企业准确有效地把握脉络，洞察机遇，结合国内外著名学者和研究机构的成果，对游艇设计产业的发展趋势和热门方向进行了细致和审慎的预测论证。报告还对国家游艇设计产业相关政策进行了介绍和趋向研判，是极具参考价值的专业性报告。
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