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█ 报告简介
传统家装市场鱼龙混杂，装修公司竞争无序效率低下，价格猫腻，工人钻营，最后是短则一月长则几月的监工生涯。客户签订了合同却要按实结算，为了达到自身要求往往要支付超出原预算甚至翻倍的费用;如果没有加价，客户则可能被迫掉进另一陷阱，即装修公司本身报价就高，所用材料却质量低下，或缺项漏项。我国家装市场容量目前已超过4万亿元规模，却没有任何一家企业的产值能占到市场份额的1%。巨大的市场吸引着相关产业链的龙头，作为嗅觉灵敏的上市公司借着互联网春风已早早布局，如苏州金螳螂建筑装饰股份有限公司投资家装e站、亚厦股份设立“蘑菇+”以及海鸥卫浴牵手齐家网等。

第一章首先分析互联网家装兴起的背景：传统家装行业产业链冗长，运行效率低下，无法解决消费者痛点;互联网家装面临良好的政策、经济、社会和技术环境，同时又有传统家装不具备的核心竞争力。第二章从产业链、市场规模、发展阶段、融资情况等方面介绍互联网家装行业的发展现状。第三和第四章从互联网家装重点分析互联网家装的商业模式和产品规划，给企业提供操作指导。第五和第六章以案例形式深入解析上市公司互联网家装转型和业务布局情况。最后一章对互联网家装行业发展趋势作出预测，并给企业投资提供方向和策略建议。

本报告最大的特点在于实战性。围绕“互联网家装行业市场现状和投资方向”这一主题，不仅分析了互联网家装兴起的背景和发展现状，而且重点从企业商业模式和产品规划的角度出发，并结合目前众多上市公司转型或布局互联网家装的典型案例分析，给想要投资或从事互联网家装的企业提出了可行的方向和建议，有助于相关企业或投资机构能准确把握行业发展趋势并作出正确的投资决策。
█ 报告目录
第一章 传统家装行业的困局与互联网家装的兴起

1.1 传统家装行业的发展困局

1.2 传统家装的用户痛点分析

1.3 互联网家装发展的利好环境

1.4 互联网家装的核心竞争要素

第二章 互联网家装行业发展现状分析

2.1 互联网家装相关产业链

2.2 互联网家装行业发展阶段

2.3 互联网家装行业市场规模

2.4 互联网家装行业融资情况

2.5 互联网家装行业面临的挑战

第三章 互联网家装行业商业模式分析

3.1 平台式家装企业

3.2 自营式家装企业

3.3 家装门户网站

第四章 传统家装向互联网家装产业升级的策略

4.1 传统家装企业实现互联网化转型的途径

4.2 互联网家装的“套餐装修”产品构成

4.3 热销互联网家装产品的打造方法

第五章 互联网家装平台典型案例分类解析

5.1 垂直电商平台

5.2 家装信息平台

5.3 家装设计平台

5.4 去中介化平台

5.5 综合电商平台

5.6 极致互联网家装平台

第六章 上市公司互联网家装布局和转型案例分析

6.1 家居装饰上市公司互联网家装转型案例分析

6.2 互联网巨头的家装O2O布局案例分析

6.3 其他上市公司互联网家装布局案例分析

第七章 互联网家装行业发展趋势与投资建议

7.1 中国互联网家装行业发展趋势预测

7.2 中国互联网家装行业投资现状分析

7.3 三胜咨询关于互联网家装行业的投资建议

图表目录

图表1：传统家装行业产业链

图表2：地方政府近五年财政收支及差额

图表3：基建投资累计同比(单位：%)

图表4：房地产开发投资完成额累计同比(单位：%)

图表5：建筑业和房地产业对外投资净额(单位：万美元)

图表6：2014-2015年建材家居业上市公司总体业绩对比

图表7：2014-2015年建材家居业上市公司净利润层次图

图表8：2014-2015年建材家居业上市公司资产负债分布

图表9：2014-2015年建材家居业上市公司资产报酬分布

图表10：2014-2015年建材家居业上市公司每股收益情况

图表11：建材家居行业上市公司细分行业分布图

图表12：建材家居细分行业平均资产和业绩一览表

图表13：家具类上市公司资产和业绩一览表

图表14：2014-2015年家具上市公司实现净利润

图表15：1950-2025年中国与世界城镇化率比较（单位：%）

图表16：中国城镇化水平变化情况

图表17：城市(镇)数量和规模变化情况

图表18：城市基础设施和服务设施变化情况

图表19：常住人口城镇化率与户籍人口城镇化率的差距

图表20：2012-2018年中国电子商务市场交易规模（单位：万亿元）

图表21：2015年中国电子商务市场细分行业构成

图表22：中国电子商务细分市场未来发展预期

图表23：中国网民规模和互联网普及率

图表24：中国手机网民规模及其占网民比例

图表25：2010-2015年中国智能手机出货量

图表26：2010-2015年中国智能手机保有量

图表27：2008-2015年中国移动互联网市场规模及预测（单位：亿元，%）

图表28：中国移动互联网细分行业结构占比

图表29：中国互联网家装相关产业链

图表30：中国互联网家装行业发展阶段

图表31：家居建材流通产业链示意图

图表32：2009-2015年中国建材工业销售收入增长趋势图

图表33：2010-2015年中国主要建材产品产量情况

图表34：2013-2015年中国家具制造行业经济指标统计

图表35：2010-2015年中国家具制造行业销售收入变化趋势图

图表36：2007-2015年中国家具产品产量情况

图表37：中国互联网家装市场规模预测

图表38：中国互联网家装市场融资金额

图表39：中国互联网家装市场融资轮次

图表40：中国互联网家装创业公司数量

图表41：平台式家装企业盈利来源分析

图表42：平台式家装企业核心竞争力

图表43：自营式家装企业盈利来源

图表44：自营式家装企业核心竞争力

图表45：家装门户网站盈利来源

图表46：家装门户网站核心竞争力

图表47：齐家网发展历程

图表48：齐家网业务结构

图表49：齐家网经营情况

图表50：齐家网发展模式

图表51：齐家网融资分析

图表52：土拨鼠发展历程

图表53：土拨鼠经营情况

图表54：土拨鼠发展模式

图表55：土拨鼠融资分析

图表56：土拨鼠最新动态

图表57：土巴兔发展历程

图表58：土巴兔经营情况

图表59：土巴兔发展模式

图表60：土巴兔融资分析

图表61：土巴兔最新动态

图表62：酷家乐发展历程

图表63：酷家乐发展模式

图表64：酷家乐融资分析

图表65：爱福窝发展历程

图表66：爱福窝发展模式

图表67：爱福窝融资分析

图表68：惠装网发展历程

图表69：惠装网发展模式

图表70：惠装网融资分析

图表71：新浪抢工长发展历程

图表72：新浪抢工长发展模式

图表73：新浪抢工长融资分析

图表74：淘宝极有家发展历程

图表75：淘宝极有家发展模式

图表76：淘宝极有家入驻商家

图表77：国美家发展历程

图表78：国美家发展模式

图表79：国美家业务布局

图表80：国美家最新动态

图表81：美家帮发展历程

图表82：美家帮发展模式

图表83：美家帮业务布局

图表84：爱空间发展历程

图表85：爱空间发展模式

图表86：爱空间融资情况

图表87：蘑菇装修发展历程

图表88：蘑菇装修发展模式

图表89：蘑菇装修融资情况

图表90：深圳广田装饰集团股份有限公司互联网家装转型的思路

图表91：浙江亚厦装饰股份有限公司互联网家装转型的背景

图表92：苏州金螳螂建筑装饰股份有限公司互联网家装转型的优势

图表93：美克国际家居用品股份有限公司互联网家装转型的战略

图表94：深圳瑞和建筑装饰股份有限公司互联网家装业务布局

图表95：东易日盛家居装饰集团股份有限公司互联网家装业务的布局

图表96：深圳市洪涛装饰股份有限公司互联网家装业务的布局

图表97：实创家居装饰集团有限公司互联网家装转型的背景

图表98：深圳市宝鹰建设集团股份有限公司互联网家装转型的战略

图表99：阿里互联网家装领域投资情况

图表100：腾讯控股有限公司互联网家装领域投资分析

图表101：百度（中国）有限公司互联网家装领域投资分析

图表102：北京京东科技有限公司互联网家装业务的进展

图表103：北京小米科技有限责任公司互联网家装业务的进展

图表104：北京五八信息技术有限公司互联网家装领域投资分析

图表105：中国互联网家装行业投资主体分析

图表106：中国互联网家装行业投资规模分析

略……
如需了解报告详细内容，请直接致电三胜客服中心

全国服务热线：400-096-0053  绿色通道：0755-25151558（7×24小时）
或发电子邮件：server@china1baogao.com
或登录网站：  Hwww.china1baogao.com
我们会竭诚为您服务！

征订表


公司名称：                                                      （盖章）

主营业务：                                                            

负责人姓名：                     □ 先生  □ 女士      职务           
收件人姓名：                     □ 先生  □ 女士      职务           
电      话：                     手机：                QQ：           

传      真：                     E-mail：                             

详细地址：                                                            

                                                       邮编：         

报告及套餐：                                                          

                                                       份数：         

服务形式：  □ 印刷版    □ 电子版    □ 印刷版 + 电子版
汇款方式：  □ 银行汇款  □ 邮局汇款  □ 网银汇款  □ 上门付款
付款金额：              付款日期：              填表日期：            

发票抬头：                                                            

付款资料（请选择付款方式）
	国内汇款账户
	国际汇款账户（美元）

	开户单位：深圳市三胜投资咨询有限公司

开户银行：中国工商银行深圳福园支行

账　  号：4000 0280 0920 0263 232
	Beneficiary : Shenzhen Sansheng Investment Consulting Co.,Ltd.

Beneficiary's NO. : 4000 0280 1920 0327 734

Beneficiary's Bank : Industrial and Commercial Bank of China Shenzhen Branch

SWIFT : ICBKCNBJSZN


全国统一服务热线：400-096-0053   绿色通道：0755-25151558（7×24小时）
用户订购表





此表复印有效





为了更好地为您服务，请您详细填写以下内容





请将此单用正楷字填写完整并传真至： 0755-28749841


或快递到付至：深圳市深南东路2017号华乐大厦5层（三胜客服中心）











·专业 精准 建设性·                                                                www.China1baogao.com

