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█ 报告简介
在一个供大于求的需求经济时代，企业成功的关键就在于，是否能够在需求尚未形成之时就牢牢的锁定并捕捉到它。那些成功的公司往往都会倾尽毕生的精力及资源搜寻产业的当前需求、潜在需求以及新的需求!

从2014年开始，资本市场对互联网教育的关注度陡然提升，先是阿里巴巴领头与新加坡投资公司淡马锡和启明创投注资近1亿美元投资国际互联网教育巨头Tutorgroup旗下的VIPABC;然后YY教育宣布成立100教育，大举进军互联网教育行业，其中，雷军将在近两年投资10亿元以上;之后，BAT巨头纷纷内部孵化或外部并购平台和内容与工具类产品，加速互联网教育行业布局。另一方面，以新东方、好未来为代表的传统教育机构，也在加速向互联网靠拢。传统英语培训机构新东方，2014年宣布与腾讯达成合作，以加快互联网教育业务发展，并同时成立直播平台酷学网。而好未来，从2013年开始便加大了对互联网教育业务的投资，先后投资了婴幼教育领域的宝宝树和高等教育领域的考研网。互联网巨头加速布局和传统教育机构积极靠拢背后，是互联网教育所蕴藏的万亿金矿。数据显示，2014年中国家庭教育支出超过1万亿元，2014年互联网教育行业规模超过1000亿元。考虑到中国家庭投入占比和收入仍在快速提升，互联网教育市场上未来十年不存在成长的天花板。资本迅速涌入的同时，行业内也存在着巨大的风险。据统计，2014年平均每天有3家新成立的在线教育公司上线，当年有超过10亿资金涌入在线教育;但同时，平均每天也有近3家在线教育公司宣告破产。

目前，互联网教育行业的竞争，已经进入商业模式竞争阶段。无论是互联网巨头在互联网教育领域的投资布局，大型培训机构互联网教育转型，还是创业公司在互联网教育领域的创业，无不着眼于投资项目的商业模式创新。而在商业模式创新上作出成就的企业，如YY教育，猿题库，得以迅速崛起，成为互联网教育领域的翘楚。

本报告利用三胜咨询长期对互联网+教育行业市场跟踪搜集的一手市场数据，采用科学的商业模式分析模型，全面而准确的为您从行业的整体高度来架构分析体系。报告主要分析了中国互联网+教育行业的发展环境和发展现状;中国互联网+教育行业商业模式创新策略和创新路径;国外互联网+教育行业商业模式对中国的启示;中国移动教育市场切入点及典型产品形式;中国互联网+教育行业商业模式创新优秀案例;中国互联网+教育行业市场前景及投资机会;中国大型企业互联网+教育业务投资布局情况。同时，佐之以全行业近年来全面详实的一手连续性市场数据，让您全面、准确地把握互联网+教育行业的市场走向和发展趋势。

本报告最大的特点就是前瞻性和适时性。报告根据互联网+教育行业的发展轨迹及多年的实践经验，对互联网教育行业未来的发展趋势做出审慎分析与预测。是教育类企业及投资企业准确了解互联网教育行业商业模式最新发展动态，把握市场机会，做出正确经营决策和明确企业发展方向不可多得的精品。也是业内第一份对互联网+教育行业商业模式及重点企业进行全面系统分析的重量级报告。
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第一章 中国互联网+教育行业发展综述
1.1 “互联网+教育”行业概念界定

1.1.1 “互联网+”的提出及内涵分析

（1）“互联网+”的提出

（2）“互联网+”的内涵

1.1.2 “互联网+教育”的定义

1.1.3 互联网+教育行业的分类

1.1.4 “互联网+教育”产业链分析

（1）“互联网+教育”产业链构成

（2）“互联网+教育”产业链重要环节

1.1.5 本报告的研究范围

1.2 中国互联网+教育行业发展环境分析

1.2.1 政策环境分析

（1）行业管理体制分析

（2）行业主要政策及法规

（3）行业发展政策环境分析

（4）政策环境对行业的影响

1.2.2 经济环境分析

（1）宏观经济运行分析

（2）电子商务发展情况分析

（3）经济环境对行业的影响

1.2.3 社会环境分析

（1）中国教育行业发展现状

（2）中国家庭教育支出规模分析

（3）互联网普及情况分析

（4）碎片化及泛娱乐的时代文化趋势

（5）社会环境对行业的影响

1.2.4 技术环境分析

（1）云计算技术发展现状及未来趋势分析

（2）物联网技术发展现状及未来趋势分析

（3）大数据产业发展现状及未来趋势分析

（4）技术环境对行业的影响

1.3 中国互联网+教育行业发展现状分析

1.3.1 互联网给教育行业带来的冲击和变革

（1）互联网给教育行业带来的价值分析

（2）互联网给教育行业带来的冲击分析

（3）互联网对教育行业的重构分析

1.3.2 中国互联网+教育行业发展历程及特点

（1）中国互联网+教育行业发展历程分析

（2）中国互联网+教育行业发展特点分析

1.3.3 中国互联网+教育行业市场现状分析

（1）中国互联网+教育投资情况

（2）中国互联网+教育用户行为

（3）中国互联网+教育市场规模分析

1.3.4 中国互联网+教育行业现存问题分析

（1）个性化学习与标准化教学之间的矛盾剖析

（2）碎片化时间与系统化学习之间的矛盾剖析

（3）学习长期性与应试短效性要求之间的矛盾剖析

（4）能力提升与难以获证之间的矛盾剖析

1.4 中国互联网+教育行业竞争态势分析

1.4.1 中国互联网+教育行业竞争格局分析

1.4.2 中国互联网+教育行业波特五力分析

（1）现有竞争者之间的竞争分析

（2）供应商议价能力分析

（3）消费者议价能力分析

（4）替代品的威胁分析

（5）潜在进入者的威胁分析

（6）波特五力竞争分析总结

1.4.3 中国互联网+教育行业投资并购分析

（1）中国互联网+教育行业投资并购动机

（2）中国互联网+教育行业投资并购特点

（3）中国互联网+教育行业投资并购动向

第二章 中国互联网+教育行业商业模式创新策略
2.1 互联网+教育行业商业模式概述

2.1.1 商业模式的概念及核心要素

2.1.2 互联网+教育商业模式的定义

2.1.3 互联网+教育成功商业模式的特征

2.2 互联网+教育行业消费者特征分析

2.2.1 互联网+教育行业消费者核心需求分析

（1）教育培训效果需求分析

（2）教学服务质量需求分析

（3）消费者购买成本需求分析

（4）消费者购买价格需求分析

2.2.2 互联网+教育行业消费者代际总体分析

2.2.3 互联网+教育行业不同代际消费者消费痛点

（1）80+90后消费者消费痛点分析

（2）95后消费者消费痛点分析

（3）00后消费者消费痛点分析

2.3 互联网+教育行业盈利模式分析

2.3.1 互联网+教育行业盈利模式基本分析

（1）收入来源分析

（2）成本结构分析

（3）财务资源分析

（4）利润结构分析

2.3.2 互联网+教育行业盈利模式的实现途径

（1）核心项目的投资策略

（2）重要合作关系的建立策略

（3）获利渠道的构建策略

2.3.3 互联网+教育行业盈利模式构建注意事项

（1）合作伙伴之间利益的平衡问题

（2）学历认证及考试监督问题

（3）学习效果与学习费用的关系问题

（4）技术基础设施的配备问题

2.4 互联网+教育行业商业模式创新路径

2.4.1 互联网+教育行业产品或服务创新的基本路径

（1）互联网+教育行业产品或服务创新的基本路径概述

（2）互联网+教育行业产品或服务创新的优秀案例剖析

2.4.2 互联网+教育行业目标客户创新的基本路径

（1）互联网+教育行业目标客户创新的基本路径概述

（2）互联网+教育行业目标客户创新的优秀案例剖析

2.4.3 互联网+教育行业渠道创新路径分析

（1）互联网+教育行业渠道创新的基本路径概述

（2）互联网+教育行业渠道创新的优秀案例剖析

2.4.4 互联网+教育行业收益方式创新的基本路径

（1）互联网+教育行业收益方式创新的基本路径概述

（2）互联网+教育行业收益方式创新的优秀案例剖析

2.4.5 互联网+教育行业内部价值链创新的基本路径

（1）互联网+教育行业内部价值链创新的基本路径概述

（2）互联网+教育行业内部价值链创新的优秀案例剖析

2.4.6 互联网+教育行业合作网络创新的基本路径

（1）互联网+教育行业合作网络创新的基本路径概述

（2）互联网+教育行业合作网络创新的优秀案例剖析

2.4.7 互联网+教育行业要素间关系创新的基本路径

（1）互联网+教育行业要素间关系创新的基本路径概述

（2）互联网+教育行业要素间关系创新的优秀案例剖析

2.5 互联网+教育细分领域商业模式发展特征

2.5.1 中国互联网+学前教育商业模式发展特征

（1）中国互联网+学前教育市场发展概述

（2）互联网+学前教育消费者消费痛点分析

（3）互联网+学前教育产品及服务特征分析

（4）互联网+学前教育盈利模式特征分析

2.5.2 中国互联网+K12教育商业模式发展特征

（1）中国互联网+K12教育市场发展概述

（2）互联网+K12教育消费者消费痛点分析

（3）互联网+K12教育产品及服务特征分析

（4）互联网+K12教育盈利模式特征分析

2.5.3 中国互联网+高等教育商业模式发展特征

（1）中国互联网+高等教育市场发展概述

（2）互联网+高等教育消费者消费痛点分析

（3）互联网+高等教育产品及服务特征分析

（4）互联网+高等教育盈利模式特征分析

2.5.4 中国互联网+职业教育商业模式发展特征

（1）中国互联网+职业教育市场发展概述

（2）互联网+职业教育消费者消费痛点分析

（3）互联网+职业教育产品及服务特征分析

（4）互联网+职业教育盈利模式特征分析

2.6 国外互联网+教育行业商业模式创新经验借鉴

2.6.1 国外互联网+教育行业商业模式典型案例剖析

（1）Coursera：开设专项课程认证的MOOC

（2）eDX：独特课程设计与高校合作模式

（3）Udacity：注重科技专业培训

（4）可汗学院：人人可为师

（5）Renaissance Learning：因材施教，回归本质

（6）Google Helpouts：C2C教育平台

（7）Udemy：C2C教育平台

（8）Lynda：付费订阅模式

2.6.2 国外互联网+教育行业商业模式创新经验借鉴

（1）教育产品内容设计创新经验借鉴

（2）教育模式设计创新经验借鉴

（3）盈利模式设计创新经验借鉴

第三章 中国互联网+教育典型商业模式及优秀案例
3.1 中国互联网+教育商业模式总体分析

3.2 MOOC平台模式及优秀案例分析

3.2.1 MOOC平台模式概述

3.2.2 MOOC平台的盈利模式分析

3.2.3 MOOC平台模式优秀案例剖析

3.2.4 MOOC平台模式的优劣势

3.3 B2B平台模式及优秀案例分析

3.3.1 B2B平台模式概述

3.3.2 B2B平台的盈利模式分析

3.3.3 B2B平台模式优秀案例剖析

3.3.4 B2B平台模式的优劣势分析

3.4 B2C平台模式及优秀案例分析

3.4.1 B2C平台模式概述

3.4.2 B2C平台的盈利模式分析

3.4.3 B2C平台模式优秀案例剖析

3.4.4 B2C平台模式的优劣势分析

3.5 C2C平台模式及优秀案例分析

3.5.1 C2C平台模式概述

3.5.2 C2C平台的盈利模式分析

3.5.3 C2C平台模式优秀案例剖析

3.5.4 C2C平台模式的优劣势

3.6 SNS平台模式及优秀案例分析

3.6.1 SNS平台模式概述

3.6.2 SNS平台的盈利模式分析

3.6.3 SNS平台模式优秀案例剖析

3.6.4 SNS平台模式的优劣势

3.7 O2O模式及优秀案例分析

3.7.1 O2O模式概述

3.7.2 O2O模式盈利模式分析

3.7.3 O2O模式优秀案例分析

3.7.4 O2O模式的优劣势分析

第四章 中国移动教育市场切入点及典型产品形式
4.1 中国移动教育兴起原因及发展现状

4.1.1 中国移动教育兴起的原因分析

（1）移动设备及网络的成熟

（2）用户移动学习行为习惯的形成

（3）教育资源的信息化

4.1.2 中国移动教育市场规模分析

4.1.3 中国移动教育用户规模分析

4.2 中国移动教育市场切入点分析

4.2.1 电子书切入模式

（1）电子书模式概述

（2）电子书模式的实现途径

（3）电子书模式优秀案例

（4）电子书模式优劣势分析

4.2.2 手机报切入模式

（1）手机报模式概述

（2）手机报模式的实现途径

（3）手机报模式优秀案例

（4）手机报模式优劣势分析

4.2.3 APP切入模式

（1）APP模式概述

（2）APP模式的实现途径

（3）APP模式主要类别

（4）APP模式优劣势分析

4.2.4 移动校园切入模式

（1）移动校园模式概述

（2）移动校园模式的实现途径

（3）移动校园模式前景

（4）移动校园模式优劣势分析

4.3 中国移动教育典型APP产品形式分析

4.3.1 移动教育平台APP

（1）移动教育平台APP概述

（2）移动教育平台APP分类

（3）移动教育平台APP优秀案例

4.3.2 移动教育工具类APP

（1）移动教育工具类APP概述

（2）移动教育工具类APP优秀案例

4.3.3 传统教育机构在移动端的拓展

（1）传统教育机构在移动端的拓展现状

（2）传统教育机构在移动端的拓展APP优秀案例

4.4 未来移动教育产品的发展趋势分析

4.4.1 跨平台多端合一趋势分析

4.4.2 情景式与互动式趋势分析

4.4.3 基于大数据的产品/服务个性化趋势分析

4.4.4 游戏化与娱乐化趋势分析

4.4.5 碎片化与社交化趋势分析

第五章 中国互联网+教育商业模式创新优秀案例剖析
5.1 中国互联网+学前教育商业模式创新优秀案例剖析

5.1.1 宝宝树

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品/服务分析

（4）企业盈利模式分析

（5）企业移动教育布局

（6）企业商业模式评价

（7）企业最新动向分析

5.1.2 贝瓦网

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品/服务分析

（4）企业盈利模式分析

（5）企业移动教育布局

（6）企业商业模式评价

5.1.3 网趣宝贝

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品/服务分析

（4）企业盈利模式分析

（5）企业移动教育布局

（6）企业商业模式评价

5.2 中国互联网+K12教育商业模式创新优秀案例剖析

5.2.1 学而思网校

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品/服务分析

（4）企业盈利模式分析

（5）企业移动教育布局

（6）企业商业模式评价

5.2.2 超级课堂

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品/服务分析

（4）企业盈利模式分析

（5）企业移动教育布局

（6）企业商业模式评价

5.2.3 1号教室

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品/服务分析

（4）企业盈利模式分析

（5）企业移动教育布局

（6）企业商业模式评价

（7）企业最新动向分析

5.2.4 一起作业网

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品/服务分析

（4）企业盈利模式分析

（5）企业移动教育布局

（6）企业商业模式评价

5.2.5 微课网

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品/服务分析

（4）企业盈利模式分析

（5）企业移动教育布局

（6）企业商业模式评价

5.3 中国互联网+高等/职业教育商业模式创新优秀案例剖析

5.3.1 优才学院

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品/服务分析

（4）企业盈利模式分析

（5）企业移动教育布局

（6）企业商业模式评价

5.3.2 清源

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品/服务分析

（4）企业盈利模式分析

（5）企业商业模式评价

5.3.3 开课吧

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品/服务分析

（4）企业盈利模式分析

（5）企业移动教育布局

（6）企业商业模式评价

5.3.4 决胜网

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品/服务分析

（4）企业盈利模式分析

（5）企业移动教育布局

（6）企业商业模式评价

（7）企业最新发展动向分析

5.3.5 北风网

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品/服务分析

（4）企业盈利模式分析

（5）企业移动教育布局

（6）企业商业模式评价

5.3.6 第九课堂

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品/服务分析

（4）企业盈利模式分析

（5）企业移动教育布局

（6）企业商业模式评价

5.4 中国互联网+语言培训教育商业模式创新优秀案例剖析

5.4.1 新东方在线

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品/服务分析

（4）企业盈利模式分析

（5）企业移动教育布局

（6）企业商业模式评价

5.4.2 91外教

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品/服务分析

（4）企业盈利模式分析

（5）企业移动教育布局

（6）企业商业模式评价

5.4.3 VIPABC

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品/服务分析

（4）企业盈利模式分析

（5）企业移动教育布局

（6）企业商业模式评价

（7）企业最新发展动向分析

5.4.4 好外教

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品/服务分析

（4）企业盈利模式分析

（5）企业移动教育布局

（6）企业商业模式评价

（7）企业最新发展动向分析

第六章 中国互联网+教育行业市场前景及投资机会
6.1 中国互联网+教育行业发展趋势及前景

6.1.1 中国互联网+教育行业发展机遇剖析

6.1.2 中国互联网+教育行业发展瓶颈剖析

（1）用户需求动机瓶颈分析

（2）产品标准化瓶颈分析

6.1.3 中国互联网+教育行业发展趋势分析

6.1.4 中国互联网+教育行业市场前景预测

6.2 中国互联网+教育行业投资特性及模式

6.2.1 互联网+教育行业投资壁垒分析

（1）政策壁垒

（2）市场壁垒

（3）技术壁垒

6.2.2 互联网+教育行业投资风险分析

6.2.3 互联网+教育行业投融资模式分析

6.3 中国互联网+教育行业投资机会及建议

6.3.1 中国互联网+教育行业投资机会

（1）互联网+学前教育领域投资机会

（2）互联网+K12教育领域投资机会

（3）互联网+高等教育领域投资机会

（4）互联网+职业教育领域投资机会

6.3.2 中国互联网+教育行业投资建议

第七章 中国大型企业互联网+教育业务投资布局分析
7.1 互联网+教育行业投资主体结构特征分析

7.2 教育培训集团“互联网+教育”投资布局分析

7.2.1 新东方教育科技集团

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+教育投资布局

（4）企业互联网+教育产品/服务分析

（5）企业最新发展动向

7.2.2 好未来国际教育集团

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+教育投资布局

（4）企业互联网+教育产品/服务分析

（5）企业最新发展动向

7.2.3 学尔森教育集团

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+教育投资布局

（4）企业互联网+教育产品/服务分析

（5）企业最新发展动向

7.2.4 正保远程教育

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+教育投资布局

（4）企业互联网+教育产品/服务分析

（5）企业最新发展动向

7.2.5 学大教育集团

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+教育投资布局

（4）企业互联网+教育产品/服务分析

（5）企业最新发展动向

7.2.6 达内时代科技集团

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+教育投资布局

（4）企业互联网+教育产品/服务分析

（5）企业最新发展动向

7.2.7 上海昂立教育科技有限公司

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+教育投资布局

（4）企业互联网+教育产品/服务分析

7.3 主要互联网企业“互联网+教育”投资布局分析

7.3.1 阿里巴巴

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+教育投资布局

（4）企业互联网+教育产品/服务分析

（5）企业最新发展动向

7.3.2 百度公司

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+教育投资布局

（4）企业互联网+教育产品/服务分析

（5）企业最新发展动向

7.3.3 腾讯公司

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+教育投资布局

（4）企业互联网+教育产品/服务分析

（5）企业最新发展动向

7.3.4 沪江

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+教育投资布局

（4）企业互联网+教育产品/服务分析

（5）企业最新发展动向

7.3.5 欢聚时代

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+教育投资布局

（4）企业互联网+教育产品/服务分析

（5）企业最新发展动向
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